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 اىَغتخيص:

 2 ثؽس اٌؽاٌٟ ِٓ خلاي اشارج اٌرطاؤلاخ الاذ١حذرثٍٛر فىرج اٌ

 َّظٙر الاضرؼارج اٌرِس٠ح فٟ ذظ١ُّ الاػلأاخ اٌرعار٠ح  ؟  و١ف ذر

  ٕ٘ااان ِعّٛػااح ِاآ اٌٛضااامً ذعؼااً ِاآ الاضاارؼارج ظااسؤ ِاآ خااااب تظاارٞ ِ ضااص ػٍااٝ اٌرؼث١اار

 ؟ اٌعّاٌٟ فٟ أٔظّح اٌرظ١ُّ تشىً ػاَ ٚذظ١ُّ الاػلأاخ اٌرعار٠ح تشىً خاص

 ؟ ٜ ذّصً اٌرِس وؼٕظر أضاضٟ فٟ ذشى١ً اٌخااب اٌثظرٞ ٌلاػلأاخ اٌرعار٠حِا ِد 

ٌااكٌه ٘اادب اٌثؽااس اٌؽاااٌٟ عٌااٝ  اٌرؼاارب ػٍااٝ ِؼااا١ِٓ الاضاارؼارج اٌرِس٠ااح ٚ ١ٌاااخ ا اار اٌٙا فااٟ       

 ذظ١ُّ الاػلأاخ اٌرعار٠ح 

 7777-7710ِا ت١ٓ  ٠رىْٛ ِعرّغ اٌثؽس اٌؽاٌٟ ِٓ الاػلأاخ اٌرعار٠ح اٌرٟ ٔفك٘ا اٌّظّّْٛ ٌٍفررج

( ّٔااجض اخؼاؼد ٌٍرؽ١ٍاً ػٍاٝ ٚفاك اضارّارج ذاُ اػادا ٘ا 3اخرار اٌثاؼس ِٕٙاا ػ١ٕاح ػشاٛام١ح تٍ اد  

( فمارج ذرؼٍاك تّٛػاٛػاخ اٌثؽاسا اِاا ا٘اُ إٌراامط اٌراٟ ذٛطاً 77( ِؽاٚر ذرفرع ِٕٙاا  0ذؼّٕد  

 2 ا١ٌٙا اٌثؽس

رظاا١ّّٟ ذمااغ ج١ٕ٘اح اٌّظااُّ تؽ١ااس ٕ٘اان أظّااح ذظا١ّ١ّح روااسخ ػٍااٝ ِثادأ أَْ ِظااا ر اٌٛالاغ اٌ .1

 ٠طرا١غ اْ ٠خٍك ِٕٙا ا ىالاً ذعر٠د٠ح اٚ ٠طرّد٘ا ِٓ اٌٛالغ لاظٙار ٔراظاخ ذظ١ّ١ّح ِثرىرج. 

عِْ اٌّظ١ّّٓ اٌاك٠ٓ ٠ر١ّاسْٚ تر١ٌٛاد افىاار ِثرىارج ٠ٛظفٛٔٙاا فاٟ ذظاا١ُِّٙ تشاىً ػااَ ٚالاػالاْ  .7

ؼرّاد ػٍاٝ ِراٍثااخ اٌؼظارٚؼ٠ٛ١رٗا ٚأَْ تشىً خاص ٠ٕرعْٛ افىاراً ِؼ١ٕح فاٟ ٔراظااذُٙ اٌرظا١ّ١ّح ذ

 ٕ٘ان ٔشاؽاخ ِرؼد ج ٠خرار ِٕٙا اٌّثدع ا ىاٌٗ ٚ٘كا ِا ٔرٍّطٗ فٟ اٌؼ١ٕاخ اٌصلاشح.

 .  الاػلاْ اٌرعارٞا  الاضرؼارج اٌرِس٠حاىنيَاخ اىَفتاحٞح: 
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 اىفصو الاٗه
 ٍشنيح اىثحث:

١ٔٓ ٚاٌّظ١ّّٓ ٚاٌّفىر٠ٓ ٚإٌما  ٔظراً ٌٍدٚر  ىٍد الاضرؼارج أُ٘ اٌّٛػٛػاخ اٌرٟ   ٍد اٌفٕا      

اٌكٞ ذٍؼثٗ فٟ ٔمً ِؼأٟ إٌض تاػرثار٘ا رو١سج أضاض١ح ِٓ روامس اٌؼًّ اٌفٕٟ اٚ اٌرظا١ّّٟا أج ذؼاد 

ِؽاااح ظٔظااار ِخرٍااف اٌرخظظاااخا تاػرثار٘ااا روٕااا ظٛ٘ر٠ااا فااٟ ت١ٕااح أطااالٕا اٌفىر٠ااح اٌرظااٛر٠حا 

ٚٔؽ١ا تٙا ١ِٛ٠ا ٚأْ وُٕا لا ٔشؼر تكٌها فٟٙ ذؼًّ ػٍٝ اٌىشف  فالاضرؼارج ذ  ٞ  ٚرا ذٛاط١ٍا ٔرؼاًِ

و١ٕرٙاا ػٓ أ ىاي اٌرفاػً  اخً اٌّعرّغ فٕفُٙ ت١ٕراٗ ٚٔظاِاٗا ٌٙاكا وأاد اٌدراضااخ ذٙادب اٌاٝ وشاف 

ٌكٌه فاْ الاضرؼارج ِطاٌح ج١ٕ٘ح لا ٌ ٠ٛح ٚلا اضٍٛت١ح وٛٔٙا أؼدٜ ِىٛٔاخ اٌثٕااؤ  ٚفُٙ  ١ٌاخ ا ر اٌٙا.

ذؼد ِٓ اٌٛضامً اٌعٛ٘ر٠ح اٌرٟ ذٕثصك تشىً أضاش ِٓ ذفاػً اٌفار  ِاغ ِؽ١ااٗ الاظرّااػٟ  اٌكٕٟ٘ا أج

ٚوكٌه ِٓ اٌرفاػً اٌؽاطً ت١ٓ اٌّرضً ٚاٌّرٍمٟ ٟٚ٘ ذخرٍف تاخرلاب اٌصمافاخ ٚاٌّرظؼ١اخ اٌفىر٠اح 

ٚ اٌّظاُّا أْ الا٘رّااَ تالاضارؼارج ٘اٛ ا٘رّااَ تاكاخ اٌفٕااْ ا ٚاٌّؼرف١ح اٌرٟ ذطرٕد ا١ٌٙا ٚذثٕاٝ ػ١ٍٙاا.

وٛٔٙااا ذؽّااً وااً ِّارضاااذٗ اٌف١ٕااح ٚاٌصماف١ااح ٚالاظرّاػ١ااح ٚذؼىااص ذفى١اارٖ ٚذّاإػ ٌااٗ ٔطااما ٌٍرؼث١اار ػاآ 

ِفا١ّ٘ااٗا فالاضاارؼارج  ذمراارْ تاٌااك٘ٓ ٚاٌؼلالاااخ اٌفىر٠ااح اٌرااٟ ٠مااَٛ تٙااا اٌفٕاااْ وٛٔااٗ ٠ّااارش ػ١ٍّااح 

ػرج فٟ ِراؼً ِرؼد ج ِآ الاضرؼارج تٛػٟ ا أج ٠ؽًّ اٌفٓ فٟ ؽ١اذٗ ِعّٛػح ٘امٍح ِٓ اٌرِٛز اٌؽا

اٌرااار٠و ٚ٘ااكٖ اٌرِااٛز ذرٕااٛع ترٕااٛع اٌؽؼاااراخ ٚاٌّىاااْ ٚاٌسِاااْ ٠ٚراااٛر اٌرِااس ٚ لاٌرااٗ تراااٛر 

اٌّفا١ُ٘ ِٚٓ شُ ٠ٕرط اٌرٕٛع ٚالاخرلاب اٌدلاٌٟ ٌىً ػظر ٚوً زِاْ ترؼد  اٌرِٛز ٚذ ١ر٘اا فّا واْ 

١ف ذااٛر عٌاٝ عظٙاسج أخارٜ أوصار ٠رِس اٌٝ اٌؽارب تااظِص لا ٠ظاٍػ اضارخداِٗ ا١ٌاَٛ فااٌرِػ ٚاٌطا

ذؼم١داّ فٟ اٌٛلد اٌؽاػر. أالالاً ِٓ جٌه ذظٙر ا ىا١ٌح اٌثؽس اٌؽاٌٟ ِآ خالاي اٌمااؤٖ اٌؼاٛؤ ػٍاٝ 

الاضرؼارج ٌظٛرج اٌرِس وم١ّح اترىار٠ح فىر٠ح ذؽرً ِىأح ِّٙح فٟ فْٕٛ الاذظااي اٌثظارٞا اج ٠ٍعا  

فاا١ُ٘ ػٕاد ذظا١ّّٗ ػّالاً ِؼ١ٕااً وا ْ ٠ىاْٛ اػلأااً اٌّظُّ عٌٝ اضرؼارج اٌرِٛز ٌرٛط١ً اٌّؼاأٟ ٚاٌّ

ذعار٠ااً أج ٠ؽًّ اٌرِس فٟ ِؼا١ِٕٗ طٛرذ١ٓ أؼداّ٘ا تظار٠ح ٚ٘اٟ اٌاداي ٚالاخارٜ ذظاٛر٠ح ٚ٘اٟ 

ٌكٌه فاْ اٌّظُّ ٠ؽًّ فىر ِٚفا١ُ٘ ٚػَاامٗ لامُ ػٍٝ  اٌّدٌٛي ذررظُ اٌٝ ِؼٕٝ ٠ؼثرػٓ  لاٌح اٌرِس.

رج رِس ٌكٌه اٌّفَٙٛ. فاٌرِس ِٚا ٠ؽٍّاٗ ِآ  لاٌاح ٠ؼُاد  اىلًا ف١ٕااً الاترىارا أج ٠طؼٝ عٌٝ اضرؼارج طٛ

ِثرىراً ِٚٓ شُ فاْ اترىار اٌرِٛز اٌداٌح ػٍاٝ ِفٙاَٛ ِؼا١ٓ ِر٘اْٛ أضاضاا تعاٛ ج أرخااب اٌدلاٌاح ٚأْ 

 لاٌح اٌرِس اٌفىر٠ح اٌرٟ ٠ثرىر٘ا ١ٌؽمك ٘دفا ذؼث١ر٠ا ِٓ خلاي رضاٌح ٠ؽٍّٙا ٘كا اٌرِس ٠ؼثر ػٕٙا فاٟ 

ذ شر فٟ اٌّعرّغ اٌّطرٙدب ٘كٖ اٌرضاٌح ٘ٛ اٌؼًّ اٌفٕٟ اٌاكٞ ٠ؽاٛٞ ػٕاطار ٚأضاص أضاضا١ح  طٛرج

ٌٍرؼث١ر لد ذ ٌفاد ِاغ تؼؼاٙا ٌرؽماك رِاسا ِؽّالا تّفاا١ُ٘ فىر٠اح ٚؽالااخ ذؼث١ر٠اح  أخؼاؼد ظ١ّؼٙاا 

 ذؽد ٔظاَ ِؼ١ٓ ِٓ اٌؼلالاخ اٌّرثا ٌح ١ٌؽمك ِٕٙا وّلاً ِٕظّا لامّا تكاذٗ.

 عذج تغاؤلاخ ح٘ه اىَشنيح ٝحاٗه الإخاتح عْٖا ٕٜٗ:ىزىل ٝثٞش اىثاحث 

 َّظٙر الاضرؼارج اٌرِس٠ح فٟ ذظ١ُّ الاػلأاخ اٌرعار٠ح  ؟  و١ف ذر

  ٕ٘ااان ِعّٛػااح ِاآ اٌٛضااامً ذعؼااً ِاآ الاضاارؼارج ظااسؤ ِاآ خااااب تظاارٞ ِ ضااص ػٍااٝ اٌرؼث١اار

 ؟ اٌعّاٌٟ فٟ أٔظّح اٌرظ١ُّ تشىً ػاَ ٚذظ١ُّ الاػلأاخ اٌرعار٠ح تشىً خاص

 ِ؟ ا ِدٜ ذّصً اٌرِس وؼٕظر أضاضٟ فٟ ذشى١ً اٌخااب اٌثظرٞ ٌلاػلأاخ اٌرعار٠ح 
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 تثشص إَٞح اىثحث تاىْقاط الاتٞح:  -إَٔٞح اىثحث:

.٠ىطاة ٘اكا اٌّٛػاٛع أ١ّ٘رااٗ تطاثة اٌّٛلاغ اٌّر١ّااس ٌلاضارؼارج اٌرِس٠اح اٌرااٟ ٠ؼرّاد٘ا اٌّظاُّ فااٟ 1

رعار٠ح ٚارذثاؽٙا تّرؼٍح اٌررو١ة ٚا رماق الافىار ِّارضاذٗ ٌلا اؤ اٌّٙارٞ فٟ ذظ١ُّ الاػلأاخ اٌ

 .  ػّٓ اٌؼًّ اٌرظ١ّّٟ

.ذرذثؾ الاضرؼارج تّطاٌح اٌرعد٠اد ٚاٌر ١١ار فاٟ أفىاار اٌؼّاً اٌرظا١ّّٟ فالاضارؼارج جاخ ػلالاح ِّٙاح 7

تى١ف١ح ؼدٚز ذٍه اٌرعد٠داخ ٚاٌر ١راخ ظضثاب ذؼٛ  اٌٝ ؽث١ؼح ػ١ٍّح اٌر ١ار اٌّفاا١ّٟ٘ ٌٍرِاس جاذاٗ 

ٌه ِٓ خلاي  ٚر اٌرعارب اٌّا ٠ح فٟ ذاٛر اظفىاار ٚارذمامٙاا ٚذااٛر اضارخداِاخ الاضارؼارج فاٟ ٚج

 ذ١ٌٛد الافىار اٌعد٠دج. 

.أضرخداَ الاضرؼارج وٛض١ٍح فاػٍح ٌرا٠ٛر اٌّخ١ٍح ٚاٌرظٛر اٌكٕٟ٘ ػٕد ِظّّٟ الاػلأاخ اٌرعار٠اح 3

 ّظٙر فٟ ٔراظاذُٙ اٌرظ١ّ١ّح.ٌٍٛطٛي عٌٝ أ٘دافُٙ اٌرؼث١ر٠ح فٟ ذى٠ٛٓ أٔظّح ذظ١ّ١ّح ذر

..ذؼر٠ف اٌؼا١ٍِٓ فٟ اٌّ ضطاخ اٌف١ٕح تّدٜ أ١ّ٘ح الاضارؼارج اٌرِس٠اح ٚو١ف١اح ذفؼ١ٍٙاا ٌرٕف١اك ٔراظااخ 7

 ذظ١ّ١ّح ِثرىرج ٚترم١ٕاخ اظٙار ظد٠دج.

 ٖٝذف اىثحث اىحاىٜ ئىٚ : -ٕذف اىثحث :

 ١ُ الاػلأاخ اٌرعار٠ح. اٌرؼرب ػٍٝ ِؼا١ِٓ الاضرؼارج اٌرِس٠ح ٚ ١ٌاخ ا ر اٌٙا فٟ ذظّ 

 اىَ٘ض٘عٞح : ٝتضَِ ٍ٘ض٘عٞح اىثحث الاعتعاسج اىشٍضٝح فٜ تصاٌٍٞ الاعلاّاخ اىتداسٝح :حذٗد 

 اٌؽدٚ  اٌّىا١ٔح 2 اٌٛلا٠اخ اٌّرؽدج الاِر٠ى١ح .

 . 7777 - 7710اٌؽدٚ  اٌسِا١ٔح 2 

 تحذٝذ اىَصطيحاخ: 

 الاعتعاسج اىشٍضٝح: .1

اٌفىر وّا ذارذثؾ ت ٔشاارٕا ٚأػّإٌاا ٚذفى١رٔاا تاػرثار٘اا ذرؼادٜ  ػ١ٍّح ج١ٕ٘ح ذرذثؾ تعٛ٘ر ػًّ

ِعاي اٌٍ ح عٌٝ ِعاي اٌفىر ِٚٓ خلاٌٙا ٔدرن اٌؼاٌُ ِٓ ؼٌٕٛا ّٚٔارش ذعارتٕا ف١ٗ وٛٔٙا اٌؼ١ٍّح اٌرٟ 

٠ّارضٙا ِظُّ الاػلاْ اٌرعارٞ ِٓ خلاي اضردػاؤ ٚاضرؽؼار رِاس ٠راااتك ِاغ فىارج الاػالاْ ِآ 

اٌّرٍمٟ ٚػّٙا فٟ ت١ٕاح ٚاؼادج ٌٙاا ؼؼاٛر٘ا فاٟ اٌؽماً اٌثظارٞ ٚ فاغ اظ اىاي  اظً ِخاؽثح ِخ١ٍح

اٌعد٠اادج  اٌرِاااٛز( اٌّرىٛٔاااح ٌرىاااْٛ ِرم١اااح ٚجاخ ل١ّاااح ظّا١ٌاااح ٚٚظ١ف١اااح فاااٟ ٔظااااَ اٌرىااا٠ٛٓ ٌٍّٕااارط 

اٌرظ١ّّٟ اٌكٞ ٠مَٛ تإٔعازٖ فٟ ِعاي ذظ١ُّ الاػلاْ.
 

 :.ص٘سج اىشٍض 2

ؼثراً ػٓ اٌظٛر اٌك١ٕ٘ح ٌّظّّٟ الاػلأاخ اٌرعار٠اح ذٕظ١ُ  ىٍٟ لاتً ٌلإ ران اٌؽطٟ ٠ىْٛ ِ

ٌٍرِس الا٠مٟٛٔ أٚ الا ارٞ اٌكٞ ذُ اضرؼارذٗ وٛٔٗ ٠ّرٍاه لادرج ذؼث١ر٠اح ٚفاٟ اٌٛلاد جاذاٗ ٠ؽّاً ل١ّاح 

ظّا١ٌح ِٓ خلاي ذٛظ١فٗ فٟ ٔراظٗ اٌرظ١ّّٟ ف١ؽٍّٗ ِؼٕٝ ظد٠د ِٓ خلاي أٔظّح اٌرظ١ُّ أػافح عٌاٝ 

 اٌّٛػٛع.ِؼٕاٖ اٌكٞ ٠رااتك ِغ فىرج 

 الاعلاُ اىتداسٛ:  .3

٘ٛ ِعّٛػح ِٓ اظٔشاح اٌرٟ ٠مَٛ تٙا اٌّظُّ اٌاثاػٟ ٌرٕف١ك ِراٍثاخ فىارج فاٟ اؼاد ِعاالاخ 

اٚاٌرؼ١ّ١ٍااح ... ٚر١ر٘ااا ٌٍراار٠ٚط ػاآ ضااٍؼح أٚ  اٚاٌظااؽ١ح  اٚالالرظااا ٠ح   اٚالاظرّاػ١ااح  اٌظاإاػ١ح

( تؼاد اخراظٙاا تظاٛرج ف١ٕاح ذؼرّاد ػٍاٝ  خظ١ح أٚ خدِح ِا ِٓ أظً ظاكب أرثااٖ اٌّرٍماٟ  اٌّطارٍٙه
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ػٕاطاار ٚأضااص اٌرظاا١ُّ ٚتاضاارخداَ ٚضااامً الاذظاااي اٌعّا١٘ر٠ااح اٌّخرٍفااح والاجاػااح أٚ ذٍفس٠ااْٛ اٚ 

 اٌّعلاخ اٚ اٌظؽف... ٚر١ر٘ا.

 

 / الاطاس اىْظشٛ اىفصو اىثاّٜ

 فاعيٞح الاعتعاسج اىشٍضٝح فٜ اّتاج اىَعْٚ ىتصاٌٍٞ الاعلاّاخ اىتداسٝح:  

ضاارؼارج تّفِٙٛٙااا اٌؼاااَ ػ١ٍّااح ذمااَٛ ػٍااٝ اضااردػاؤ ٚاضرؽؼااار اٌرِااٛز ِاآ ِرظؼ١اذٙااا ذؼااد الا

اٌّرٕٛػح ٚػّٙا فٟ ت١ٕح ٚاؼدج ٌٙا ؼؼٛر٘ا ٚضاٛذٙا فٟ إٌّعس اٌثظرٞ اٌرظ١ّّٟ ٚٔالٍح ٌّفَٙٛ 

اٌّظُّ اٌاثاػٟ اٌرٟ ٠رظٛر٘ا فٟ ِخ١ٍرٗ تشىً ِؼثار ٚ ل١اكا ٌاكٌه فٙاٟ ذّصاً ػاِاً ذٛاطاٍٟ تا١ٓ 

اٌّفَٙٛ ِٓ ظٙح ٚتاٌّرٍمٟ ِٓ ظٙح أخرٜ  فرادفغ تاٌظاٛر اٌك١ٕ٘اح  اٌخ١ا١ٌاح( ٌرىاْٛ ِرم١اح اٌّظُّ ٚ

ٚجاخ ل١ُ ظّا١ٌحا ٕ٘ا ٠ّىٓ ٌلاضارؼارج ػٍاٝ ٚفاك ِاا ذر١ّاس تاٗ ِآ ضاّاخ ٚظٙاٛر ضاّح ١ِّٕٙاح ػٍاٝ 

 اج ذشاا١ر اظ ت١اااخ ٚاٌّظااا ر عٌااٝ أْ ر١ر٘ااا أْ ذىااْٛ ػ١ٍّااح اضاارؼّاٌٙا ٠رؽااد  تٙااكٖ اٌطااّح ا١ٌّّٕٙااح.

ِفَٙٛ الاضرؼارج ٠ّصً ٚض١ٍح ِٓ ٚضامً اٌرؼث١ر اٌفٕٟ فٟ إٌّعس اٌثظارٞ اٌرظا١ّّٟ ػٕادِا ٠طُاردػٝ 

اٌشىً اٚ اٌرِس ٌرٛط١ً ِؼٕٝ ِا ِآ خالاي اضارخداِٗ فاٟ ِٕااؽك ِخرٍفاح ذماَٛ ػٍاٝ اخراساي اٌّؼٕاٝ 

تِٞ شيٜ  تصف ص٘سج تغتخذً ىخيق ٍقاتيح ٌكٌه ٠ ود  اٌثشلاٚٞ( اْ الاضرؼارج " ٚذمر٠ة اٌّفَٙٛ.

ٍتدغذ ٗفنشج ٍدشدج ٗاىشتظ تَْٖٞا عثش اىخٞياه   لاُ اىفنيشج اىَديشدج تقي٘ٙ عْيذٍا ّشتطٖيا تشيٜ  

( ٚ٘كا ذ و١د ػٍٝ ػّاً الاضارؼارج اٌرِس٠اح اٌراٟ ذماَٛ 137ا ص7772"   اٌثشلاٚٞا ٍيَ٘ط ٍٗحذد

كٕٟ٘ اٌاكٞ ٠ثصاٗ ػٍٝ اٌرتؾ ت١ٓ اٌّفَٙٛ ٚاٌرعرتح اٌّرعطدج ػٓ ؽر٠ك  ١ٌاخ ػٍّٙا لإ٠ظاي اٌّفَٙٛ اٌا

اٌّظُّ اٌاثاػٟ فٟ أعاز إٌّرط اٌفٕٟ اٌرظ١ّّٟ. ٕ٘ا ٠ٛػػ  اِثرذٛ( طٛرج اٌرِس فٟ ِصاٌٗ اٌاكٞ 

٠طرٛػؽٗ فٟ ػ١ٍّح اخر١ار وٍّح   اّص( واضارؼارج ٌشاخض ِاا ؼظاً ٔر١عاح لاضارؼارج طافح إٌاٛر 

ز اضاارؼارج ِؼٕااٝ ٚاٌؼاا١اؤ اٚ لاضاارؼارج ٚظااٗ اٌشااثٗ فااٟ اٌظاافح الاوصاار ١ّٕ٘ااح فااٟ اٌىٍّااحا فاالا ٠عااٛ

الاضاااردارج ٚاْ وااااْ ِااآ ضاااّاذٙاا فٕٙاااان اٌفااااظ ذااادي ػٍاااٝ الاضاااردارج اوصااار ٚػاااٛؼاً ِااآ اٌشاااّص.  

 (.171اص7777 اِثرذٛا

أْ فىااارج الاضااارؼارج اٌرِس٠اااح ذّصاااً أٌٚاااٝ اظفىاااار اٌراااٟ ٠ؼرّاااد ػ١ٍٙاااا اٌّظاااُّ ػٕاااد ذٕف١اااكٖ 

الاضاااردػاؤ اٌّّراااسض ِاااغ ٌٍّٕااارط اٌاثااااػٟ ٚاٌراااٟ ذىاااْٛ عِاااا ػااآ ؽر٠اااك الاضاااردػاؤ اٌّاااااتك أٚ 

اٌخااااس٠ٓ اٌفىاااارٞ ٌااااٗ ٌرىاااا٠ٛٓ رِااااٛز ذعر٠د٠ااااحا ففىاااارج الاضاااارؼارج ذاااارذثؾ تّا١٘ااااح اظ ران ػاااآ 

ؽر٠اااك اٌؽاااٛاش اٌراااٟ ذرٕااااِٝ تفؼاااً اٌّراااراوُ ِااآ اٌخثااارج ٚاٌرعر٠اااةا ؼراااٝ أطاااثؽد اٌؼلالاااح تااا١ٓ 

اٌداخ١ٍااااح اظ ران ٚالاضااارؼارج ِرذثااااح تاااااٌّرراوُ اٌّ اااكٞ ٌؼ١ٍّااااح اظ ران اٌراااٟ ذراااا شر تاٌؼااا ٛؽ 

ٚاٌخارظ١اااح اٌّؽ١ااااح تاٌّظاااُّا أج ذااا  ٞ ذٍاااه اٌؼااا ٛؽ عٌاااٝ أؽاااراب اٌرِاااس اٌّؽاوااااذٟ ٌٍشاااىً 

ٌااكٌه ٠عااد  اٌثاؼااس(  فااٟ ا ااارج  فاارأى١ٍٓ( ذ و١ااد ػٍااٝ ٘ااكا اٌطاا١اق ػٕاادِا  اٌّرمااٟ ػاآ اٌّااتمااح.

ذرو١اااس اٌّظاااُّ لاااامُ ػٍاااٝ اٌؼٕاطااار اٌماتٍاااح ٌٍرؽاااٛيا وٛٔاااٗ ٠خراااار ِااآ الا ااا١اؤ ِاااا ٠ىاااْٛ  ٠ىاااْٛ

ٍّٙاااا ٌاااٗ ٚ٘ىاااكا ذرؽاااٛي اظ ااا١اؤ اٌؽاػااارج اِااااَ اؼاض١طاااٗ عٌاااٝ طااا١رٚراخ رِس٠اااح ذّراااسض ِاااغ ِ

ِخ١ٍرااااٗ ٚذعرّااااغ ِاااارج شا١ٔااااح ِااااغ ػٕاطاااار اٌظااااٛرج اٌّرراوّااااح فااااٟ جاورذااااٗ ٌرىااااْٛ فااااٟ إٌٙا٠ااااح 

اٌظااااٛرج اٌف١ٕااااح اٌعد٠اااادج ٌٍّٕاااارط اٌفٕااااٟا ٌااااكٌه ػٍااااٝ ٚفااااك  ١ٌااااح اٌررو١ااااة ٚفؼٍٙااااا اٌعد٠ااااد ٠رؽمااااك 

ٛر ٠ٚااااٛر الأّاااٛجض ١ٌٕااارط ػّااالا ظد٠ااادا اضااارااع اٌّظاااُّ ا٠ظااااٌٗ ػااآ الاتاااداع اٌفٕاااٟ اٌاااكٞ ٠ؽااا

ا 1117ؽر٠اااك ا اااىاٌٗ ٚرِاااٛزٖ اٌّطااارؼارجا فؼااالا ػااآ اٌّرظؼ١ااااخ اٌّااا شرج ف١اااٗ"  فااارأى١ٍٓا 

وّاااا اْ الاضااارؼارج ػ١ٍّاااح ذ ضاااص ٌصمافاااح تظااار٠ح ظد٠ااادجا اج ذؼّاااً ػٍاااٝ أثصااااق ِاااا ٘اااٛ  (. 32ص

س( ػٕااد ذ و١ااد  اٌّاٍثااٟ( ؼااٛي ِفٙااَٛ تا ااارذٗ ظد٠ااد ِٚطاارؽدز ٚر١اار ِاا ٌٛبا ٕ٘ااا ٠مااف  اٌثاؼاا
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اٌااٝ أٙااا "تّصاتااح تدا٠ااح اٌاادخٛي ٌٍٛطااٛي اٌااٝ ِؼااا١ِٓ ِخرٍفااح تؼؼااٙا ٠مراارب ِاآ اٌّطاارؼار ِٕااٗ 

ٚتؼؼااااٙا الاخاااار ٠ثرؼااااد ػٕااااٗا اػرّااااا اً ػٍااااٝ فىاااارج الازاؼاااااخ ٚاٌفٕاااااْ وّااااا ٚطاااافٗ  ارضاااااٛ( 

 (70ا ص7777 خض ٠رثغ ذخ١لاذٗ اوصر ِّا ٠رثغ ػٍّٗ"  اٌّاٍثٟا 

فالاضااارؼارج فاااٟ فااآ اٌرظااا١ُّ ذّصاااً ٚضااا١ٍح ذخ١ٍ١اااح ذّىااآ اٌّظاااُّ ِااآ ذفؼ١اااً ٍِىاااح اٌخ١ااااي 

ػٕااد اٌّرٍمااٟ لاضاار١ؼاب اٌرعرتااح اٌشااؼٛر٠ح اٌرااٟ ػا ااٙا فاٌؼّااً اٌرظاا١ّّٟ اٌااكٞ ٠مااَٛ تااٗ اٌخ١اااي 

٘ااااٛ ػّااااً الاضاااارؼارج ٚٚظ١فرٙااااا الاضاضاااا١حا عج أٔٙااااا ذظااااٙر ػٕظاااار٠ٓ ِرٕالؼاااا١ٓ فرااااك٠ثّٙا فااااٟ 

ٕالؼاااّٙا ٚذاااس ا  اٌراتااااح ٚاٌرشااااتٗ ت١ّٕٙااااا ٌاااكٌه وأاااد رؤ٠اااح ِٕفاااك إٌّااارط ٚػامٙاااا ف١رلا اااٝ ذ

اٌرظااا١ّّٟ ٌٍؽم١ماااح ٘اااٟ ١ٌٚااادج الاِراااساض اٌؽم١ماااٟ اٌّثا ااار تااا١ٓ ٚظدأاااٗ ٚػاؽفراااٗ ٚػمٍاااٗ ٚتااا١ٓ 

اج ٠شااا١ر  اتاااٛ  اٌّظاااا٘ر اٌىثااارٜ ٌؼٕاطااار اٌؽ١ااااج ٚلا ذااارُ ٘اااكٖ تااادْٚ ذاااٛفر اٌؼاؽفاااح ٌااادٜ اٌّظاااُّ.

ٙاار ِاآ ِظااا٘ر اٌخ١اااي أٚ لااٛاٖ اٌطااؽر٠ح اٌرااٟ ذىشاافّ ٌٕااا ػاآ جاذٙااا اٌؼاادٚش( اْ "الاضاارؼارج ِظ

فااااٟ اٌرٛف١ااااك تاااا١ٓ اٌظاااافاخ اٌّرؼااااا ج اٚ اٌّرؼارػااااح تاااا١ٓ الاؼطاااااش تاٌعاااادج ٚاٌرؤ٠ااااح اٌّثا اااارج 

ٚاٌّٛػاااٛػاخ اٌمد٠ّاااح اٌّ ٌٛفاااح تااا١ٓ ؼاٌاااح ر١ااار ػا ٠اااح ِااآ الأفؼااااي ٚ رظاااح ػا١ٌاااح ِااآ إٌظااااَ 

وّاااااا ٠ واااااد  ظ١ااااارا ( تٙاااااكا اٌظاااااد  اْ  ( 772ص ا1112ٚالأفؼااااااي اٌؼ١ّاااااك " اتاااااٛ اٌؼااااادٚشا 

"اٌخ١اااااي فااااٟ اٌررو١ااااة الاضاااارؼارٞ ٠مااااَٛ تاااااٌرتؾ تاااا١ٓ الا اااا١اؤ ٚاٌّٛظااااٛ اخ ِطاااارصّرا اٚظااااٗ 

اٌرشااااتٗ ف١ّاااا ت١ٕٙاااا اٚ ٠خٍاااك تٕفطاااٗ ٘اااكٖ الاٚظاااٗ عْ ٌاااُ ذىااآ ِٛظاااٛ ج ٠ٚمااادِّٙا فاااٟ رِاااٛز ِرٕٛػاااح 

ي ٠ىطاااة اٌاااك٘ٓ ؼر٠اااح ٚاضاااؼح ٠ؼااافٟ اٌؽ١ااااج ػٍاااٝ اٌّفااار اخ ٠ٚىطاااثٙا طااافاخ أطاااا١ٔح ا  فاٌخ١اااا

فاااٟ الأرمااااي ِااآ ِؼٕاااٝ عٌاااٝ  خااار ِااآ خااالاي اٌررو١اااة الاضااارؼارٞ ٚتاااكٌه ذرٌٛاااد اٌّؼاااأٟ اٌعد٠ااادج 

"اْ الاضااارؼارج ٠ٕظااار ا١ٌٙاااا ػٍاااٝ أٙاااا ذماااغ فاااٟ اػّاااك ػ١ٍّااااخ اٌرفاػاااً الأطاااأٟ ِاااغ اٌؽم١مااااح 

ٌخاطااااح .ٌمااااد ٚاوصر٘ااااا ػ١ِّٛااااح أٙااااا ا١ٌااااح ِؼرف١ااااح ذطاااااػد فااااٟ تٕاااااؤ ػاااااٌُ ِفٙااااِٟٛ تمٛا١ٕٔٙااااا ا

طااااارخ الاضاااارؼارج ِف١ِٛٙااااح تٛطاااافٙا ِصااااالا رف١ؼااااا ٌٍىشااااف ػاااآ اٌماااادرج اٌثشاااار٠ح ػٍااااٝ طاااإغ 

ٌاااكٌه ٠طاااؼٝ اٌّظاااُّ اٌاثااااػٟ فاااٟ ِٕرعاااٗ اٌرظااا١ّّٟ ػٍاااٝ  ( 77اص7772اٌّؼٕاااٝ " ظ١ااارا ا 

ذّص١اااً اٌظاااٛر اٌّطاااردػاج ِااآ اٌاااكاورج أٚ الا اااىاي اٌّطااارؼارج ِااآ اٌٛالاااغ اٌّؽااا١ؾ ٚذعطااا١د٘ا ف١اااٗ 

١ّ١ّح ٠طاااّٛ ف١ٙاااا عٌاااٝ ِؽاٌٚاااح اٌ اااٛص فاااٟ ػّاااك اٌعاااٛ٘ر لاضااارمراؤ اٌّؼٕاااٝ ٌرىاااْٛ طاااٛرج ذظااا

اٌىاااآِ ف١اااٗ ٕٚ٘اااا ذؼّاااً الاضااارؼارج اٌراااٟ وشااافٙا  وٛٔٙاااا أ اذاااٗ ٌٍرؼث١ااار ِااآ ظٙاااح ٚٚضااا١ٍح ٌلاذظااااي 

ِاآ ظٙااح ٚٚضاا١ٍح ٌٍمااراؤج ٚاٌرؽ١ٍااً ِاآ لثااً اٌّرٍمااٟا فٙااٟ ذطااّػ ٌااٗ تاٌثؽااس ٚاٌر ِااً فااٟ ِؼااأٟ 

اٌثظااارٞ اٌرظااا١ّّٟ ٚاٌرؼّاااك تاٌرفاطااا١ً اٌراااٟ ذرعااااٚز ِاااا ذ ٌفاااٗ اٌرِاااٛز اٌّؼرٚػاااح فاااٟ اٌؽماااً 

ػااا١ٓ اٌّرٍماااٟ اٌاااٝ ر١ااار اٌّااا ٌٛبا وّاااا ٠ واااد فاااٟ جٌاااه  اضاااؼد( "اْ الاضااارؼارج اٌرِس٠اااح ذىّااآ 

ٚظ١فرٙاااا الإظٙار٠اااح اٌراااٟ ٠ؼرّاااد٘ا اٌّظاااُّ  اخاااً ت١ٕاااٗ إٌّااارط اٌرظااا١ّّٟ لإؼاااداز زؼااااَ ؼرواااٟ 

١اااح تااا١ٓ اٌؼٕاطااار ػٍاااٝ ٚفاااك ػ١ٍّااااخ اٌرٕظااا١ُ تظااارٞ ٌٍّؼٕاااٝ فاااٟ ت١ٕاااح اٌؼّاااً اٌرظااا١ّّٟ ِٚرٕاِ

اٌرااااٟ ٠مااااَٛ ػ١ٍٙااااا اٌرىاااا٠ٛٓ اٌرظاااا١ّّٟ ٚاٌااااكٞ ٠ٕاٍااااك تاظضاااااش ِاااآ فىاااارج ذؽاااارن اٌؼٕاطاااار 

ٚاٌّفااار اخ اٌشاااى١ٍح ٚذخٍاااك اٌراااٛذر اٌثظااارٞ ٌااادٜ اٌّرٍماااٟ ِااآ اظاااً اضرؽظااااي اٌفٙاااُ  اخاااً ت١ٕاااح 

ِاااااخ اٌشااااى١ٍح ٠ؼااااد إٌّعااااس اٌرظاااا١ّّٟ ِاااآ إٌّظٛ (10ا ص7770اٌؼّااااً اٌرظاااا١ّّٟ"  اضااااؼدا 

ٚاٌرِس٠ااح إٌاذعااح تفؼااً ٚػااٟ اٌررو١ااة  اخاااً ٚضااامؾ إٌّاارط اٌرظاا١ّّٟا ػاآّ  ١ٌاااخ ٠شاااررؽٙا 

اظضاااٍٛب ِاااغ ِاااا ٠رؼااإّٗ ِااآ ػاااٛارؾ ٚاضاااص ذؽماااك فاػ١ٍراااٗ  اخاااً خارؽاااح الأعااااز ٚذٕظاااٙر 

اٌّرظؼ١ااااخ ِاااغ ِاااا ؼٌٛٙاااا ِااآ ِااا شراخ ِؼرف١اااح ٚشماف١اااح ٌرؽم١اااك إٌّعاااساخ اٌثظااار٠حا اج ٠شااا١ر 

الا اا١اؤ اٌرااٟ ذىااْٛ ِّصٍااح فااٟ اٌرظاا٠ٛر أّااا ذىااْٛ ِرذثاااح تىااً ِااا فااٟ اٌّطاارٛ ع    اااور( "اْ

الأطااأٟ ِاآ ػٛاؽااف ٚاْ اٌؼاا١ٓ الأطااا١ٔح اٌرااٟ ذاارٜ ٚذشااا٘د ِااا ٠ااراٖ وااً أطاااْ أّااا ٘ااٟ اوصاار 
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(. ٌاااكٌه أطاااثؽد الاضااارؼارج اظ اج اٌراااٟ ِااآ 71ا ص7771ِااآ ِعااار  ظٙااااز ٌٍرؤ٠اااح"    ااااورا 

اٌااااكٞ ٠طاااارا١غ اٌّظااااُّ اؼاٌااااح اٌظااااٛرج فااااٟ اٌّؽاااا١ؾ اٌّااااا ٞ اٌااااٝ  خلاٌٙااااا ٠اااارُ تٕاااااؤ الاضااااٍٛب

ذرضاااثاخ ج١ٕ٘اااح ِؼاٌعاااح ػٍاااٝ ٚفاااك ا١ٌاااح اٌرؽ١ٍاااً ٚاٌررو١اااة ٌد اااىاي ٚاٌظاااٛر ِؼرّاااد ػٍاااٝ لااادرج 

اٌاااكاورج ٚاٌخ١ااااي فاااٟ  ااارغ ِؼاااأٟ اٌؼلالااااخ ٚالاضااارثداي تااا١ٓ ِٛاػاااغ الا اااىاي ٚاٌّؼاااأٟ ِااآ 

َ الاضاارؼارج فااٟ اٌفٕااْٛ اٌثظاار٠ح تشااىً ػاااَ ذمااٛ اظااً اترىااار طااٛرج رِااس فااٟ إٌّاارط اٌرظاا١ّّٟ.

ٚاٌرظاا١ُّ تشااىً خاااص ػٍااٝ ارواااْ ِّٙااح ذرّصااً تاٌّطاارؼار ِٕااٗ  اٌّرظااغ( ٚاٌّطاارؼار  اٌرِااس( 

ٚاٌّطااارؼار ٌاااٗ  اٌّؼٕاااٝ( ٚاْ ظٛ٘ر٘اااا ٠ىّااآ فاااٟ وٛٔاااٗ ٠رااا١ػ فٙاااُ  اااٟؤ ٚذعرتراااٗ أالالاااا ِااآ 

ْٛ ِااآ رِااس ِٚؼٕاااٝ  ااٟؤ  خاار تّؼٕاااٝ أؼاالاي  اااٟؤ ِىاااْ  اااٟؤ  خاار ٚتّاااا أْ ٘ااكٖ اٌفٕاااْٛ ذرىاا

ػ١ٍاااٗ فااااْ اٌرِاااس ٠ّىااآ أْ ٠ؽاااً ِؽاااً ِؼٕاااٝ شااااْ تشااارؽ أْ ٠ٍ اااٟ اٌّؼٕاااٝ الاٚي اٌاااكٞ ٠رّراااغ تاااٗ 

اٌرِاااس فاااٟ ٚظاااٛ ٖ الاٚيا اج ذّرٍاااه اٌفٕاااْٛ اٌثظااار٠ح خاِاااح ا ااار اي ِخرٍفاااح ِٚر ١ااارج ِٚرٕٛػاااح 

طاااك ٚذّرٍاااه ِؼاااأٟ ٚ لالاخ ػااا١ّٕح تؽاااد جاذٙاااا ذىرطاااثٙا ِااآ خٛاطاااٙا اٌف١س٠ام١اااح ٚتااادخٌٛٙا فاااٟ ٔ

اٌفاااآ تشااااىً ػاااااَ  ٚاٌرظاااا١ُّ تشااااىً خاااااص ف ٔٙااااا ذىرطااااة  لالاخ ظد٠اااادج ٚػ١ٍااااٗ فااااإْ اٌّااااا ج 

اٌّؼّااٛي تٙااا فااٟ اٌفٕااْٛ اٌثظاار٠ح ذاا ش١ر وث١اار ػٍااٝ اٌّعاااز الاضاارؼارٞ اٌااكٞ ٠رؽمااك تاا١ٓ اٌرِااس 

ٚاٌّؼٕااٝا اج ٠ وااد  ظ١ٍث١اار( اْ "الاضاارؼارج ذّصااً ػ١ٍّااح ٔمااً ِااا ٞ ٌفىاارج ِاآ اٌظااؼٛتح اِطاااوٙا 

ػٕٙااااا تطااااٌٙٛح ٚذؽااااٛٞ اٌاااادٚاي اٌّعاز٠ااااح  امّااااا ػٍااااٝ ػٕظاااار ِاااآ ِاااادٌٛي ِااااا ٞ  اٚ اٌرؼث١اااار

أْ اٌرِااااس ٠اااارذثؾ تّعّٛػااااح ِاااآ اٌّؼااااا١ِٓ  (0ص ا1117ّٚٔااااٛجظٟ ٠مراااادٜ تااااٗ"  ظ١ٍث١اااارا 

٠ٚرؽاااد  ِااآ خااالاي ػٕاطااار ذااادروٙا اٌاااكاخ اٌّثظااارج ٚذرفاػاااً ِؼٙاااا فااااٌرِس ٠ااا ذٟ عٌاااٝ إٌّااارط 

ؼااد ِاآ ٘ااكٖ اظتؼااا  اٌصلاشااح ِاارذثؾ تطٍطااٍح ِاآ اٌرظاا١ّّٟ تاػرثااارٖ ِٛلؼااا ٚاذعا٘ااا ٚؼعااُ ٚوااً ت

 حاٌٛؼاااداخ اٌرظااا١ّ١ّح اٌراااٟ ذؽ١اااً عٌاااٝ ِؼاااا١ِٓ فّٛلاااغ اٌرِاااس ٚأذعا٘اااٗ ٚؼعّاااٗ ػٕاطااار أضاضااا١

فاااٟ فٙاااُ اٌثٕااااؤ اٌرظااا١ّّٟ ٌٍّٕااارط ٚ٘اااٟ أضاضااا١ح فاااٟ ذؽد٠اااد اٌّؽااااٚر اٌدلا١ٌاااح اٌّرذثااااح تٙااااا اج 

ر فالإلظااااؤ ِؽاااٛر  لاٌاااٟ ٠ واااد  ػاااس اٌاااد٠ٓ( اْ "واااً ِؽاااٛر ٌاااٗ ػلالاااح تؼٕظااار ِااآ اٌؼٕاطااا

ِااارذثؾ تااااٌّٛلغ ٕٚ٘اااان ِؽاااٛر اٌراااٛازْ ٠ؼاااٛ  عٌاااٝ الاذعااااٖ ٚواااكٌه ا١ٌّٕٙاااح ٚ٘اااٟ ِؽاااٛر خااااص 

تااااٌؽعُ ٚذشااا١ر ٘اااكٖ اٌّؽااااٚر اٌاااٝ ّٔاااؾ ؼؼاااٛر اٌرِاااس ٚاظ اااىاي  اخاااً ِطااااؼح اٌفؼااااؤ اٌراااٟ 

أْ اٌرِااااااس ذطاااااارٛػة ِعّااااااً  (10اص7711ذّصااااااً ٌٙااااااا اٌؼّااااااً اٌرظاااااا١ّّٟ "  ػااااااس اٌااااااد٠ٓ ا

رااااٟ ٠ص١ر٘ااااا أٞ ذّص١ااااً تظاااارٞ تاااادأ ِاااآ إٌماااااح ِٚاااارٚراً تاااااٌخؾ ٚأ ااااىاٌٗ ٚأرٙاااااؤ الأفؼااااالاخ اٌ

تالإ اااىاي اٌؽااارج ِٕٙاااا ٚإٌٙدضااا١ح فااااٌرِس ٠اُاادرن وشاااىً عِاااا ذؽم١ماااا ٌؼّاااك شماااافٟ ف١مااادرِا ٠مرااارب 

اٌرِاااسِٓ ٔاااٛع جٞ ػّاااك شماااافٟ تمااادر ِاااا ٠ىاااْٛ اٌراااد١ًٌ اٌرظااا١ّّٟ اٌّرٌٛاااد ِااارذثؾ تااااٌرِس اٌاااكٞ 

أٚ ٠ىاااْٛ اٌرِاااس ٠شااار ً وااا شر ٠ااادي ػٍاااٝ ضااا١رٚرج ٠ااارُ اضاااماؽٗ ػٍاااٝ اٚ ػراااٗ شمافاااح ٘اااكا إٌاااٛع 

اْ ِعّاااً اٌااادلالاخ اٌراااٟ ذص١ر٘اااا طاااٛرج اٌرِاااس ِااآ خااالاي تؼاااد٘ا  اٌٍٛؼاااح ِااآ خااالاي الاضااارؼارج.

اظ٠ماااٟٛٔ أٚ الإ اااارٞ أٚ الاشٕااا١ٓ ِؼاااا ١ٌطاااد ١ٌٚاااادج ِؼاااأٟ ِصثراااٗ فاااٟ اظ اااىاي ٚلا ذر ١ااار أٔٙااااا 

ٙاااٟ ٌاااكٌه ١ٌطاااد ضااااتمح ػٍاااٝ اٌّّارضاااح الأطاااا١ٔح أٔٙاااا أتؼاااا  ِشااارمح ِااآ اٌٛظاااٛ  الإٔطاااأٟ جاذاااٗ ف

اٌّّارضاااح الأطاااا١ٔح ٚظاااسؤ ِٕٙاااا أٔٙاااا ِرذثااااح تخاااااب عٔطاااأٟ ٠ّااإػ اٌظاااٛا٘ر اٌاث١ؼ١اااح اتؼاااا اً 

 لا١ٌاااح ذرعااااٚز اظتؼاااا  اٌّا ٠اااح اٌٛظ١ف١اااح ٌٚٙاااكا فااااٌخاٛؽ ٚاظ اااىاي ٚاظٌاااٛاْ ذرطااارب عٌاااٝ ضااااػ 

فاااااٌٍْٛ اظؼّاااار فااااٟ اٌؼّااااً اٌرظاااا١ّّٟ ِٛظااااٛ  إٌّاااارط اٌرظاااا١ّّٟ ِؽٍّااااح تاااادلالاذٙا اٌطاااااتمح 

تاػرثاااار  لاٌراااٗ اٌطااااتمح لا تاػرثاااار ٚظاااٛ ٖ اٌّاااا ٞ وٍاااْٛ ِااآ ػااآّ اظٌاااٛاْ اظخااارٜ ٚواااكٌه 

اظ اااىاي إٌٙدضااا١ح ٌٙاااا  لالاخ أخااارٜ ر١ااار اٌرشاااى١ً إٌٙدضاااٟ ٌفؼااااؤاخ ِمراؼاااح ِااآ واااْٛ لا ؼاااد 

ٌرِاااٛز اٌدلا١ٌاااح ترٕاااٛع اٌّىااااْ ذرٕاااٛع ا  ٌاااٗ ٚ٘اااكٖ اٌااادلالاخ ذُ ٕاااٟ طاااٛرج اٌرِاااس ٚذٕاااٛع  لالاذاااٗ.
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ٚاٌسِاااااْ ٚوااااكٌه اٌصمافاااااخ ٠ٚراااااٛر اٌرِااااس ٚ لاٌرااااٗ تراااااٛر اٌّفااااا١ُ٘ ِٚاااآ شااااُ ٠ٕاااارط اٌرٕااااٛع 

ٚالاخاارلاب اٌاادلاٌٟ ٌىااً ػظاار ٚوااً زِاااْ ترؼااد  اٌرِااٛز ٚذ ١ر٘ااا ٚاٌصمافااح ٘ااٟ الإؽااار اٌّؽااد  

ِااااٛزٖ ٌفٙااااُ ِؼااااأٟ ٚاضاااارخداِاخ اٌرِااااس وؼلاِاااااخ فٍىااااً ِعرّااااغ تشاااارٞ شمافرااااٗ اٌخاطااااح ٚر

ٚػلالاذااٗ ا١ٌّّااسج اٌرااٟ ذخرٍااف فااٟ ِعٍّٙااا ػاآ شمافااح أٞ ِعرّااغ أخاار ٌٚىااً رِااس  لاٌرااٗ ػاآّ 

اٌطااا١اق اٌثٕاااامٟ ٌٍؼّاااً اٌرظااا١ّّٟ تٛطااافٗ ٚضااا١ٍح أذظااااي تظااارٞ ٠ثرىر٘اااا اٌفٕااااْ ٌٍرؼث١ااار ػااآ 

ِشااااػرٖ ٚأفىاااارٖ عج ٠ٍعااا  اٌّظاااُّ عٌاااٝ اٌرِاااس ٌرٛطااا١ً ِفا١ّ٘اااٗ.فالاػلاْ اٌرعاااارٞ اٌاااكٞ ٠ّصاااً 

 لاٌااااح ِؼرف١ااااح  جاخ   اٌرظاااا١ُّ اٌاثاااااػٟ رضاااااٌح ِرم١ااااح ٠ؽّااااً فىاااارج ضاااا١ّ١ٛؽ١م١ح اؼااااد ٔراظاااااخ

٠طاااارمثٍٙا اٌّرٍمااااٟ ػٍااااٝ  ااااىً عِااااا أ٠مااااٟٛٔ أٚ أ ااااارج  ٚاٌفىاااارج ٘ااااٟ ِؼااااّْٛ اٌؼّااااً  حاذظااااا١ٌ

اٌرظاااا١ّّٟ ٚاٌؼ١ٍّااااح الإ راو١ااااح إٌاذعااااح ِاااآ خاااالاي اٌفىاااار اٌطاااا١ّ١ٛؽ١مٝ لا ذثؽااااس ػاااآ  لالاخ 

ػٍااٝ اٌّّارضااح الإٔطااا١ٔح تااً ٘ااٛ ٔشاااؽ ِؼرفااٟ ػاارٚرٞ  ظااا٘سج أٚ ِؼااأٟ ِؼااااج تشااىً ضاااتك

ذطااارٕد ع١ٌاااٗ واااً اٌؼٍاااَٛ الإٔطاااا١ٔح ِااآ أظاااً فٙاااُ أفؼاااً ٌٍراااراز الإٔطاااأٟ لاااد٠ّاً ٚؼاااد٠صاً ِااآ خااالاي 

فٍطاااف١ح ٌٍّؼاااّْٛ اٌفىااارٞ ٚاٌرِاااسٞ ٚطااا١اررٙا اٌثظااار٠ح اٌّرٕٛػاااح ٚاٌراااٟ ذؽراااٜٛ ػٍاااٝ  حؼاٌااا

ٝ أضااارار ٠عاااة ع راوٙاااا ٚاٌىشاااف ػٕٙاااا خااالاي أضااارار الإٔطااااْ اٌصماف١اااح ٚالاظرّاػ١اااح ٚاٌد١ٕ٠اااح ٚ٘ااا

اِااارلان اٌّفااااذ١ػ اٌؼااارٚر٠ح ٌٍطااا١رٚرج اٌر ١ٍ٠ٚاااح ٚتٛطاااف اٌرِاااس أتاااداع فٕاااٟ فٙاااٛ ٠رِاااٟ عٌاااٝ 

ػاارع جاذااٗ فااٟ خظٛطاا١رٗ ٚعٌااٝ اٌرؼث١اار ػاآ ِاادٌٛي ػاااَ ٌاا١ص ٘ااٛ ِاادٌٛي اٌّٛػااٛع ٚؼاادٖ عج 

ػٍاااٝ ذؽم١اااك فٙاااُ  ٠ّرٍاااه اٌمااادرج ػٍاااٝ اخراااساي اٌىص١ااار ِااآ اظفىاااار اٌراااٟ ذؽّاااً ِااادٌٛلاخ ذطااااػد

 اوثر تٛطف اٌؼلالح ت١ٓ اٌرِس ٚاٌّدٌٛلاخ اٌرٟ ٠طردػ١ٙا ػلالح ٚاؼد تّرؼد .

 اىَثحث اىثاّٜ: الاعلاُ اىتداسٛ: إَٞتٔ ٗٗظائفٔ عيٚ اىفشد ٗاىَدتَع

ذؼد خ اٌرؼر٠فاخ اٌرٟ طا١ د ؼاٛي ِظااٍػ  الاػالاْ( ِآ اٌّٙرّا١ٓ ٚاٌثااؼص١ٓ فاٟ ػاد  ِآ 

٠ااح ٚإٌفطاا١ح ٚالاػلا١ِااح ٚاٌف١ٕااحا تاااج ذشاااتٙد فااٟ تؼااغ اٌعٛأااة اٌااٝ ؼااد اٌؼٍااَٛ الالرظااا ٠ح ٚاٌرعار

اج ذرٜ  اٌؽد٠دٞ( ذؼر٠فاً ٌلاػالاْ ِفاا ٖ  ِعّاٛع  الاذفاق ٚاٌراث١ك ٚاخرٍفد فٟ تؼؼٙا اظخر ذّاِاً.

اٌٛضامً اٌّطرخدِح ٌرؼر٠ف اٌعّٙٛر تّٕش ج ذعار٠ح أٚ طٕاػ١ح ٚالٕاػح اِر١از ِٕرعاذٙا ٚالا٠ؼاز أ١ٌاٗ 

 (12 -12ا ص7777 اٌؽد٠دٞا    ر٠مح ِا ٠ؽراظٗ أ١ٌٙا.تا

ف١رٜ الاػلاْ ت ٔٗ   ىً ِٓ أ ىاي الاذظاي ر١ر اٌشخظٟ ٠عرٞ ػٓ ؽر٠ك  (Kotler)أِا 

                                                                                   (Kotler, 1985 p. 254) ٚض١ٍح  خظ١ح ِدفٛػح اظظر تٛاضاح ظٙح ِؼٍِٛح ِٚؽد ج(.

ٚلد ػرفٗ  اٌا٠ٛفٟ( أٔٗ  ّٔؾ اذظاٌٟ ٠طرٙدب ذى٠ٛٓ أاثاػاخ ؼطٕح ػآ ضاٍؼح أٚ خدِاح ِٚؽاٌٚاح 

ظؼداز ذ ش١ر فٟ اٌطٍٛن الاضرٙلاوٟ تمظد اٌرر٠ٚطا ٠ٚمَٛ الاػلاْ ػٍٝ  راؤ ؼ١اس ضاٛاؤ أوااْ جٌاه 

 (702ا ص1112ِطاؼح فٟ طفؽح أَ ِدج اجاػ١ح أٚ ذٍفس١ٔٛ٠ح.    اٌا٠ٛفٟا 

٠ٚؼرفٗ  ض١ّر( تأٗ  ٔشاؽ ا ارٞ ِٕرظُ ٠طرخدَ الاضا١ٌة الاترىار٠ح ٌرظ١ُّ الاذظاي الالٕاػٟ 

اٌر ش١رٞ ا١ٌّّاس تاضارخداَ ٚضاامً الاذظااي اٌعّاا١٘رٞ تٙادب ز٠اا ج اٌاٍاة ػٍاٝ اٌطاٍغ اٌّؼٍآ ػٕٙاا 

 . ٚخٍك طٛرج ج١ٕ٘ح ؽ١ثح ػٓ إٌّش  اٌرعارٞ اٚ اٌظٕاػٟ ٚالٕاػٗ تأعازاذٙا(

 (.11ص 1123 ؼط١ٓا                                                                           

ٚؼاد   ضااؼ١د( الاػاالا2ْ ِٛػاٛػاً جا أتؼااا  ِرؼااد ج فٙاٛ ٔااٛع ِاآ الاذظااي ٚ٘ااٛ ِظاادر ذ٠ّٛااً 

ػٍاٝ  ٌٛضامً الاػلاَا وّا أٔاٗ ِرظاً تإٌظااَ الالرظاا ٞ ٚ٘اٛ ظاسؤ ِآ ػ١ٍّاح الا ارجا ٚأاٗ ٠رذىاس

 ػٍَٛ ِخرٍفح ِصً ػٍُ إٌفص ٚػٍُ الاظرّاعا ٚالأصرٌٚٛظ١ا ٚػٍُ الالرظا . 

 (33ا ص1113 ضؼ١دا                                                                              



 

 

 
  

 (2020)ة ( الشن 26( المجلد )109العدد)                                                  الاساسية التربية كلية مجلة

 473 

                                                                                                                            
 

 

 

 

 الاستعارة الرمزية في تصاميم الاعلانات التجارية

 م.د. سند فؤاد محمد

تٕاااؤً ػٍااٝ ِااا ذماادَ ٠اارٜ  اٌثاؼااس( أْ الاػاالاْ ٌااٗ  ٚر ِاا شر فااٟ اٌّعرّااغ ِاآ ٔاؼ١ااح اٌاٍااة 

ع ٌّا ٠ؽٍّٗ ِٓ ِؼٍِٛاخ ذخدَ اٌّطارٍٙه ٚاٌّؼٍآ ٚذؽماك ٌاٗ فٛاماد ٚخادِاخ تّخرٍاف ٔاٛاؼٟ ٚاٌؼر

اٌؽ١اج ا١ِٛ١ٌح ضٛاؤ و فرا  أَ ِ ضطاخا ٚأ٠ؼاً ٠ؼاد الاػالاْ أؼاد ِظاا ر الاذظااي اٌعّاا١٘رٞ اٌراٟ 

ٌٙااا أشر٘ااا تّخرٍااف الاطااؼدج ٚاٌّعااالاخ فؼاالاً ػاآ اضااٙاِٗ فااٟ ػ١ٍّااح اٌر١ّٕااح ِاآ خاالاي اٌراار٠ٚط 

رعاااارٞ ٚالالرظاااا ٞ ٚاٌؼٍّاااٟ ٚاٌفٕاااٟ ٚالاظرّااااػٟا ٚأ٠ؼااااً ٠ؽّاااً الاػااالاْ اٌفىااارج اٌظااإاػٟ ٚاٌ

اٌرظ١ّ١ّح ٌٚ ح الالٕاع ِٓ خلاي اٌفىرج ٚالاخراض اٌفٕٟ اٌكٞ ٠ررن أشار ِخرٍفح فٟ إٌاش. ٚذدخً فٟ 

 ٘كٖ اٌؼ١ٍّح ػدج أؽرابا اٌّظُّ اٌىاذة اٌّخرض اٌّؼٍٓ ٚاخرْٚ ر١رُ٘.

ِٓ اٌرؼار٠ف ٠ظٙار ٌٍثاؼاس ِآ خالاي اضارمرامٙا ٚذؽ١ٍٍٙااا أْ ٚظٙااخ إٌظار  تٕاؤً ػٍٝ ِا ذمدَ

ذرتاٙا لٛاضُ ِشرروح فٟ ط١اراخ اٌّفر اخا ػٍاٝ اٌاررُ ِآ ٚظاٛ  اخارلاب ف١ٙااا ٌاكٌه ؼااٚي أْ 

 ٠ٍخض ذٍه اٌمٛاضُ اٌّشرروح فٟ ػٛؤ اٌكٞ ؽرؼرٗ الا ت١اخ ف ْ الاػلاْ ٠ّص2ً

 رضاٌح اذظا١ٌح. -1

 ٞ ظٙد ر١ر  خظٟ ٠طرخدَ ٚضامً الاذظاي اٌعّا١٘رٞ اٌّؼرٚفح.ٔشاؽ اذظاٌٟ ظّا١٘ر -7

 ػ١ٍّح وطة شمح اٌّرٍمٟ ظؼداز ضٍٛن اضرٙلاوٟ. -3

 الاػلاْ فىرج ِدفٛػح الاظر. -7

 ف١ٗ أوصر ِٓ ظٙح ذخظظ١ح ذشررن تٗ ٚ٘ٛ ِرظً تثالٟ اٌؼٍَٛ الأطا١ٔح. -2

 الاػلاْ را٠رٗ اٌّطرٍٙه. -0

 ف٘ائذ الاعلاُ ٗإَٔٞح:

لد اٌارا٘ٓ ِآ ػارٚر٠اخ ػإٌّاا اٌّؼاطار ٌٚاٗ فٛاماد ٚأ١ّ٘اح تاٌ اح فاٟ ٠ؼد الاػلاْ فٟ اٌٛ

اٌؽ١اج ا١ِٛ١ٌح ٌٍفر  ٚذ ش١راخ ِثا ارج فاٟ ِفاطاً اٌّعرّاغ ِٕٙاا اٌرا ش١راخ الالرظاا ٠ح ٌلاػالاْ ػٍاٝ 

 اٌعّٙٛر.

 ىٔ تأثٞشاخ عيٚ اىطية: -أ

ر ٚؼااصُٙ ػٍااٝ اج ٠طاااػد فااٟ ز٠ااا ج ِرٚٔااح اٌاٍااة ػٍااٝ إٌّرعاااخ ٚجٌااه تررر١ااة اٌاادامُ ٌٍعّٙااٛ

 الاضرّرار تاضرخداَ اٌطٍغ ٚتاٌراٌٟ الاؼرفاظ تّطرٜٛ اٌاٍة ػٍٝ ٘كٖ اٌطٍغ.

 ٝإثش الاعلاُ عيٚ ميفح الاّتاج.-ب

ذٛظد طٕاػاخ ذؼرّد ػٍٝ اٌظٕاػاخ ا١ٌد٠ٚح ٌىٕٙا ذارٚض اػلا١ٔاااً اج أراظٙاا ِؽادٚ  ٚتاكاٌه لا 

 ٠ىْٛ تاضرااػح الاػلاْ أْ ٠خفغ وٍفح اٌٛؼدج إٌّرعح.

 ٝإثش الاعلاُ عيٚ خ٘دج اىَْتداخ ٗاّ٘اعٖا: -خـ

اج ٠طؼٝ إٌّرعا١ٓ اٌاٝ ا ٠ شر الاػلاْ ػٍٝ ظٛ ج إٌّرعاخ تّدٜ ِلامّح اٌطٍغ إٌّرعح ٚظٛ ذٙا

أراض ضٍغ ِخرٍفح ِٚراٛرج ٚذىْٛ ِرداٌٚح ِٚؼرٚفح ِآ لثاً اٌّطارٍٙى١ٓ تفؼاً الاػالاْا اج ٠طاؼٝ 

طاح اظخارٜا ز٠اا ج اطإاب إٌّرٛظااخ اٌّؼرٚػاح ػآ ٌر١ّس إٌّرط ػآ ر١ارٖ ِآ إٌّرعااخ إٌّاف

 (.30 -32ا ص1110ؽر٠ك الاػلاْ ٌرؽم١ك الا ثاع ػٕد اٌعّٙٛر.   اٌّطاػدا 

ميزىل ت٘خييذ تييأثٞشاخ اختَاعٞييح ىلاعييلاُ   ُ ىيئ صييح ٗثٞقييح تيياىَدتَع ٗالاعييلاُ اىدٞييذ تظٖييش 

 ٗف٘ائذٓ عيٚ اىَدتَع ٍِٗ اثاسج الاختَاعٞح ّ٘خضٕا فٜ: تٔاثاس

 الاعلاُ ق٘ج تعيَٞٞح ٗثقافٞح:-أ

اٌفٛاماد  اظٙاار٠ؼد الاػلاْ لٛج ذؼ١ّ١ٍاح ٚجٌاه ِآ خالاي ذا ش١رٖ ػٍاٝ أفىاار اٌعّٙاٛر ِآ خالاي 

تاضاارخداَ اٌؽعااط ٚاٌثاارا١٘ٓ إٌّام١ااح ٌٙااكٖ اٌطااٍغ ِٚاادٜ فاماادذٙا اج ٠رؼٍّااْٛ أ اا١اؤاً ظد٠اادج ِاآ خاالاي 
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ٍؼحا فٙٛ أ اج شماف١ح اج ٠ٕمً أفىار ظد٠دج ِٓ الاضرخداَ ٚاٌررو١ة ٚذى٠ٛٓ ٚالاؽلاع ػٍٝ أظساؤ ذٍه اٌط

اٌّؼ١ٍٕٓ اٌٝ اٌعّٙٛر. ٚتٛضااؽح الاػالاْ اٌرؼارب ػٍاٝ شمافاح الاخار١٠ٓ. ِصااي جان اٌثاراِط اٌرؼ١ّ١ٍاح 

 اٌرٟ ذؼرع ػٍٝ اٌمٕٛاخ اٌفؼام١ح اٌّرخظظح تاضرخداَ اظظٙسج اٌّؼٍٓ ػٕٙا ٚخاٛاخ ذرو١ثٙا.

 

 

 ٝإثش فٜ غشط عاداخ خذٝذج:-ب

رؤ٠ح الاػلاْ اٌعد٠د ٚاٌّرىارر ػٍاٝ اٌطاٍغ ٚضاٛب ذٕشا  اٌظاٛرج اٌك١ٕ٘اح ٌادٜ اٌّطارٍٙه ٔر١عح 

 ٚذرضو فٟ جٕ٘ٗ و١ف١ح الاضرخداَ ِٚدٜ فامدذٙاا ٚاِصٍرٙا ِٛا  اٌرٕظ١د ٚالاظٙسج اٌر٠اػ١ح.

 الاعلاُ ٝقشب تِٞ اىشع٘ب ٗاىَدتَعاخ: -خـ

ػٍٝ اٌظؼ١د الال١ٍّٟ ٚاٌدٌٟٚ ٠ؼّاً الاػلاْ ِصٍّا ٠مرب ت١ٓ ؽثماخ اٌّعرّغ اٌٛاؼدا فاْ ٔشرٖ 

ػٍٝ اٌرؼرب ت١ٓ اٌشؼٛب اظخارٜ ٠ٚؽماك الاذظااي ف١ّاا ت١إُٙ ٚذؼارب ػٍاٝ ذما١ٌادُ٘ ٚٔماً اٌؼاا اخ 

ٌااكٌه ٔشاار اٌؼٍااَٛ ٚاٌفٕااْٛ ٚالا ابا وّااا ذؼّااً ألاْ اٌفؼااام١اخ اٌؼرت١ااحا اج لرتااد ِااا تاا١ٓ اٌّشاارق 

ٚذٛظد اػلأاخ ِرخظظح ٌفامدج اٌّؼٍٓ ٚاٌّ رب ٚتراِط ِرخظظح ذؼرع ػا اخ ٚذما١ٌد  ؼٛتٙاا 

                                            ٚاٌّطااااارٍٙه ذؼّاااااً تاااااكاٌه واػلأااااااخ الاػشااااااب اٌاث١ؼاااااح ِاااااصلاً ػٕاااااد ٌااااادٜ تؼاااااغ اٌشاااااؼٛب.    

 (71 -72ا ص1113 اٌّؼلاا 

 ىزىل حذد )ٍْذٝو( ف٘ائذ ىلاعلاُ ٍْٖا:

 ٠ؼًّ ػٍٝ ذ١ّٕح فٛامد إٌّرعاخ ٚاٌخدِاخ. -1

 ؼًّ الاػلاْ ػٍٝ أػلاَ اٌعّٙٛر تاٌطٍغ ٚاٌخدِاخ اٌّٛظٛ ج فٟ اظضٛاق.٠ -7

 ٌلاػلاْ فامدج وث١رج ٚأ١ّ٘ح فٟ ظكب اٌستامٓ. -3

 ٠عؼً اٌّطرٍٙه ػٍٝ  را٠ح ِٚؼرفح ت ٔٛاع اٌطٍغ اٌّرٛافرج فٟ اظضٛاق. -7

 ٠طاػد الاػلاْ ػٍٝ ذ١ّٕح لٛج اٌشراؤ ٚرفغ اٌّطرٜٛ الالرظا ٞ ٌٍدٌٚح. -2

 ذّٕٟ رٚغ اٌرؼاْٚ ت١ٓ أتٕاؤ اٌّعرّغ اٌٛاؼد والار ا ٞ ٚر١ر٘ا.     ٌلاػلاْ أٔٛاع  -0

 (02ا ص1107 ِٕد٠ًا                                                                

 اٍا )سشتٜ( فقذ حذد إَٞح الاعلاُ ٗتأثٞش:

ح اٌرااٟ ذف١ااد اضااٙاَ الاػاالاْ فااٟ ذااا٠ٛر اٌّعرّااغ ِاآ خاالاي ػاارع إٌّرعاااخ اٌؼا١ٌّااح ٚاٌّؽ١ٍاا -1

 اٌّعرّغ.

 ٠ؼد  اػّاً ل٠ٛاً ٌلالرظا ٠اخ اٌّعرّؼاخ. -7

 ٘ٛ ِٕافص ٌٍّٕرعاخ ٚؼٛي و١ف١رٗ ذا٠ٛر٘ا ٚذؽط١ٕٙا. -3

 اضٙاَ الاػلاْ فٟ ذ ا١ح ظسؤ وث١ر ِٓ اٌّظار٠ف اٌخاطح تاٌّ ضطاخ الاػلا١ٔح. -7

 الاػلاْ ٠ٛػػ ِدٜ طدق اٌّؼٍٓ ػٓ ِٕرعاذٗا اج ذمٛ ٖ ٌٍصراؤ. -2

  مً اذظاي ِرٕٛع ِٚخرٍفح ذص١ر اٌّرٍمٟ ؼٛي ٘كٖ اٌٛضامً.٠طرخدَ الاػلاْ ٚضا -0

 (02ا ص7773 ر رٟا                                                                       

ٌكٌه ٠رٜ  اٌثاؼس( اْ فامدج الاػلاْ اطثؽد ِٓ ِراٍثااخ اٌؼظار اج اطاثػ ٠ادخً ؼ١ااج اٌفار  

رج ِطاارّرج ػٍااٝ اٌفؼااام١اخ ٚوااكٌه  ا اااخ اٌؼاارع تاادْٚ اضاار كاْ ِاآ خاالاي ِااا ٠ؼاارع تظااٛ
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الاٌىرر١ٔٚااح فااٟ اٌطاااؼاخ اٌؼاِااح ٌر١ّٕااح اٌؼ١ٍّااح الالرظااا ٠ح ِاآ ٔاؼ١ااحا ٌّٚؼرفااح اٌّطاارٍٙه تاٌطااٍغ 

 اٌّرٛفرج ِٚدٜ فامدذٙا ٚو١ف١ح اضرخداِٙا.

 ٗظائف الاعلاُ ٗخصائصٔ:

ٕٙااا ذطاا٠ٛم١ح ٚأخاارٜ ٌلاػالاْ ٚظااامف تشااىً ػاااَ وّااا ٌ ١اارٖ ِاآ ٚظااامف ٌلاذظاااي اٌّرؼااد ج فّ

اٌرضااٌح خالاي خد١ِحا فؼلاً ػٓ اٌٛظامف الاظرّاػ١اح ٚاٌصماف١اح ٚاٌط١اضا١ح ٚالاذظاا١ٌحا ٚذخرٍاف ِآ 

 الاػلا١ٔح ٚاٌٛض١ٍح ٚاٌعٙح اٌّؼٍٕح.

 

 اى٘ظٞفح اىتغ٘ٝقٞح:-1

ذؼًّ اٌشرواخ ػٍٝ ذط٠ٛك ِٕرعاذٙا ٚز٠ا ج ِث١ؼاذٙاا ٌٚلاػلاْ  ٚر ُِٙ فٟ اٌرط٠ٛكا اج ٠اسٚ  

 ٛر  اٌّطرٍٙه( تّؼٍِٛاخ واٍِح ػٓ اٌطٍؼح ِٚىاْ ت١ؼٙا.اٌعّٙ

 اى٘ظٞفح الاقتصادٝح:-2

أْ الاػلأاخ ذطؼٝ اٌاٝ ذار٠ٚط اٌطاٍغا ِّاا ٠ؼاسز اٌرعاارج ٠ٚادػُ إٌشااؽ اٌرعاارٞ ٚاٌظإاػٟ 

  اخً اٌّعرّغ جاذٗا وّا ٠ؼسز ِطرٜٛ اٌرعارج اٌد١ٌٚح.

 اى٘ظٞفح اىتعيَٞٞح:-3

را  ٠رؼٍّااْٛ أ اا١اؤ ظد٠اادج ؼااٛي اٌطااٍغ ِٚٛاطاافاذٙاا ٚو١ااف ذرّصااً ٘ااكٖ اٌٛظ١فااح فااٟ أْ اظفاا

 ٠ؽظٍْٛ ػ١ٍٙا.

 اى٘ظٞفح الاختَاعٞح:-4

أْ اٌراا ش١راخ الاظرّاػ١ااح ٌلاػاالاْ ذرؼااػ فااٟ لاادرج الاػاالاْ ػٍااٝ ذؽطاا١ٓ اٌظاارٚب ا١ِٛ١ٌااح 

ٌٍّطرٍٙه ِٓ خلاي اٌّ ضطاخ جاخ إٌفغ اٌؼاَ ر١ر رتؽ١حا اٌرٟ ذطؼٝ فٟ ؼً اٌّشىلاخ الاظرّاػ١ح. 

 ِٕظّاخ اٌٙلاي الاؼّر ِٕٚظّاخ اٌّعرّغ اٌّدٟٔ(. 

 اى٘ظٞفح اىتشفٖٞٞح:-5

ذطرخدَ الاػلأاخ اٌررف١ٙ١ح تشىً ِثا ر فٟ اٌرٍفس٠ْٛ ِآ خالاي الاراأٟ ٚاٌؽروااخ اٌرالظاح 

 (777ا ص1112 طاتاخا                            فرظثػ اػلاْ ذرف١ٟٙ ظكاب.

 ّطرٍٙه تظٛرج خاطح.أِا اٌٛظامف اٌرٟ ٠  ٠ٙا الاػلاْ ٌٍ

 .ذؼر٠ف اٌّطرٍٙى١ٓ ؽرق اضرخداَ اٌطٍؼح ٚو١ف١ح ط١أرٙا 

 .٠ؼد الاػلاْ ِظدراً رم١طاً ٌٍّؼٍِٛاخ اٌرٟ ٠ؽراظٙا اٌّطرٍٙه 

 .ذؼ١ٍُ اٌّطرٍٙى١ٓ ػٍٝ ِٕافغ اٌعد٠دج ٌٍطٍؼح اٌّؼٍٓ ػٕٙا 

 .ً٠اٛر ّٔؾ اٌؽ١اج ٌٍّطرٍٙى١ٓ ِٓ خلاي الرٕاؤ اظفؼ 

 ٌطٍغ ٚاٌخدِاخ اٌرٟ ذرػٝ ؼاظاخ ٚررثاخ اٌّطرٍٙى١ٓ اٌّخرٍفح. ٠ؽاٚي الاػلاْ ٠مدَ ا                       

 (17ا ص7772 ١ٌسا                                                                                     

 أٝضاً ٝتفق ٍعظٌ اىنتاب عيٚ أُ ىلاعلاُ ٗظائف ٍحذدج ٍْٖا:

 ظكب الأرثاٖ. -1

 ا٘رّاَ اٌّرٍمٟ.اشارج  -7

 ٠خٍك أٚ ٠اٛر اٌررثح ٌدٜ اٌّرٍمٟ ٔؽٛ اٌطٍؼح اٌّؼٍٓ ػٕٙا. -3

 الٕاع اٌّرٍمٟ تشراؤ اٌطٍؼح اٌّؼٍٓ ػٕٙا أٚ اٌخدِح أٚ لثٛي اظفىار اٌرٟ ٠مدِٙا الاػلاْ. -7
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                                                                   ار ا  اٌّرٍمٟ اٌٝ اٌّىاْ اٌكٞ ٠ّىٓ  راؤ اٌطٍؼح ِٕٗ. -2

 (71ا ص1113 ػا١حا 

 تنُ٘ ٗظائف ىلاعلاُ تاىْغثح ىيَْتدِٞ  ىغشض اىثٞع ٗتحقٞق الاستاذ ٍِ تيل اىعَيٞح:

ذؼر٠ف اٌّطرٍٙى١ٓ تاٌطٍغ اٌرٟ ٠ٕرعٙا إٌّرط ٠ٚرُ جٌه ػٓ ؽر٠ك الاػلاْ ٠ٚظً اٌٝ أوثر ػاد   -1

 ِٓ اٌّطرٍٙى١ٓ فٟ ٚلد ٚاؼد.

فاخ أٚ ذؽط١ٕاخ ػٍٝ اٌطٍغ اٌّرداٌٚح ٠ٚىْٛ ا٠ظاي اٌّؼٍِٛح ػٓ اػلاَ اٌّطرٍٙى١ٓ ػٓ أٞ اػا -7

 ؽر٠ك الاػلاْ.

           ذخفااا١غ وٍفاااح الأرااااضا ٠ٚااارُ ػااآ ؽر٠اااك ز٠اااا ج ؼعاااُ اٌّث١ؼااااخ ٚتاٌرااااٌٟ ز٠اااا ج الأرااااض.   -3

 (177 -777ا ص1111 اٌؼلاقا ٚاخرْٚا 

اٌثااؼص١ٓ ٚاٌىرااب  اج ٠رٜ  اٌثاؼس( اْ ٚظامف الاػلاْ ِّٙاا ذؼاد خ ٚاخرٍفاد ٚظٙااخ ٔظار

ذ  ٞ را٠ر١ٓ ّ٘ا ز٠ا ج رفغ الأراض ِٓ ظٙح ٚذرر١ة اٌّطرٍٙه ِٓ ظٙح اخرٜا ٚاْ ظ١ّغ اٌٛظاامف 

 ِٓ اظً اٌّطرٍٙه ٌٚىً ٚظ١فح ت١ ح ِٚعرّغ خاص تٗ.

 اٍا اىخصائص ٗاىغَاخ ا عاعٞح ىلاعلاُ ٕٜ ماىتاىٜ:

ٌّؼٍٓ أ١ٌٗ فاٌرضااٌح ٚاٌّؼٍِٛااخ الاػلاْ ٚض١ٍح اذظاي ر١ر  خظ١ح ذرُ ت١ٓ اٌّؼٍٓ ٚاٌعّٙٛر ا -1

 اٌرٟ ذؽر٠ٛٙا ذرٕمً تظٛرج ر١ر ِثا رج ِٓ خلاي اٌٛضامً الاػلا١ٔح اٌّخرٍفح.

أْ الاػلاْ لا ٠مرظار ػٍاٝ ػارع ٚذار٠ٚط اٌطاٍغ فماؾ ٚأّاا ٠رؼادٜ جٌاه ١ٌشاًّ ؼراٝ اظفىاار  -7

 ٚاٌخدِاخ ٚاظ خاص ٚاٌّ ضطاخ اٌدٚي أ٠ؼاً.

٠رؽًّ ذىٍفح اٌٛض١ٍح الاػلا١ٔح اٌّطرخدِح اٌرٟ ذرٌٛٝ ا٠ظااي  ٠ؼد الاػلاْ ِدفٛع اٌم١ّحا فاٌّؼٍٓ -3

 اٌّؼٍِٛاخ اٌمااع اٌّطرٙدب.

 اٌّؼٍٓ ٠رؽًّ ٔفماخ الاػلاْ فٙٛ ٠رؽىُ فٟ ِٛػد ِٚىاْ ٚؼعُ الاػلاْ. -7

أْ ِدٜ الاػلاْ ِرطغ ٚ اًِ ؼ١س أْ راٌثاً ِا ٠ىْٛ ِٓ خلاي ٚضامؾ اذظاي اٌعّا١٘ر٠ح ٚ٘اٛ  -2

 ب ٘ٛ ظّٙٛر اٌٛض١ٍح تىاٍِٙا.ِا ٠عؼً اٌعّٙٛر اٌّطرٙد

أْ اظضا١ٌة ٚاٌظ١غ الاػلا١ٔح ذرٕٛع ػٍاٝ ٚفاك اٌٛضاامً ٚخظامظاٙا ِآ ظٙاحا ٚٚفمااً ٌاث١ؼاح  -0

اٌطٍؼح أٚ اٌخدِح اٌّؼٍٓ ػٕٙاا ٚ٘ٛ ِا ٠ر١ػ ِعالاً خظاثاً ٌٍرظا١ُّ ٚالاتاداع ٚالاترىاار. ٚ٘اٛ ِاا 

ا 7771اترىاااراخ.     ااّصا ١ّ٠ااس اٌؽمااً الاػلأااٟ اج أٔااٗ أوصاار اٌؽمااٛي الاػلا١ٔااح خظااٛتح ٚ

 (13 -17ص

٠رّصً اٌعأة اٌط١ىٌٛٛظٟ فٟ الاػلاْ تؼداً أضاض١ااً اج أْ أرٍاة الاػلأااخ ذخاؽاة اٌؼاؽفاح أٚ  -2

 إٌّاك.

ذٕمطُ الاػلأاخ اٌٝ اػلأاخ ِثا رج ٚاػؽح طر٠ؽح ٚأخرٜ ر١ر ِثا رج ذ ذٟ فٟ ض١اق ِٛا   -0

طاااااتماخ ٌٚىااااً ِٕٙااااا رضااااامٍٗ ِٚعالاذااااٗ اػلا١ِااااح واااااٌثراِط اٌّىفٌٛااااح ٚاٌاااادراِا ٚتااااراِط اٌّ

 ٚاضرخداِاذٗ.

 ٠ؼرّد الاػلاْ ػٍٝ اٌرىرار ٌٍٛطٛي اٌٝ ظّا١٘رٖ اٌّطرٙدفح. -1
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اْ اؼد اُ٘ اٌطّاخ ا١ٌّّسج ٌلاػلاْ ِٓ ر١رٖ ِٓ ٔشاؽاخ الاخرٜ ٘ٛ ٚػٛغ  خظ١ح اٌّؼٍٓ  -17

 (77 -71ا ص7777فٟ الاػلاْ ٚٔشاؽٗ.  اٌؽد٠دٞا 

أْ أ١ّ٘ح ٚفامدج الاػلاْ ذىْٛ جٚ تؼد٠ٓ اظٚي ٠ىْٛ  ٌٍّؼٍٓ  تٕاؤً ػٍٝ ِا ذمدَ ٠رٜ  اٌثاؼس(

إٌّرط( ٚاٌصأٟ ٌٍّطرٍٙه ٚوٍّا واْ الاػلاْ طا ق فٟ أ٘دافاٗ ِٚادٜ ٚػاٛغ أ١ّ٘راٗ ٌٍّعرّاغ ٠ؽماك 

إٌعااغ اٌّطارّر. ٚذىّآ أ١ّ٘راٗ ٚفامادج الاػالاْ فااٟ ظاٛ ج طا١اررٗ ٚذظا١ّّٗ ذعؼاً ألثااي ٚذرر١ااة 

 ػافح ٌٍّا ج اٌّؼٍٓ ػٕٙا.اٌّطرٍٙه تطٌٙٛح ػ١ٍٗا تالا

 ٍإششاخ الاطاس اىْظشٛ:
ذّصً الاضرؼارج اٌرِس٠اح اؼادٜ ٚضاامً اٌرؼث١ار اٌفٕاٟ اٌراٟ ٠طارؼ١ٓ تٙاا اٌّظاُّ فاٟ ذىا٠ٛٓ ِٕعاسٖ  -1

 اٌثظرٞ اٌرظ١ّّٟ.

٠ؼرّد اٌّظُّ ػٍٝ اٌشىً اٚ اٌرِاس ٌرٛطا١ً ِؼٕاٝ ِؽاد  ػٍاٝ ضااػ إٌّارط اٌاثااػٟ ِآ خالاي  -7

 ر٠ة اٌّفَٙٛ.اخرساٌٗ لاظٙار اٌّؼٕٝ ٚذم

٠طرٕد اٌّظُّ اٌاثاػٟ ػٕد ذٕف١كٖ ٌّٕرعٗ اٌثظرٞ اٌٝ اضردػاؤ اٚ ِااتمح رِس ِٓ ت١ راٗ ٠ّٚسظاٗ  -3

 ِغ ِا ٠ّرٍىٗ ِٓ ِخ١ٍح لاظٙار  ىلاً ذعر٠د٠اً ٠طرخدِٗ فٟ ذى٠ٛٓ فىرج اٌؼًّ اٌرظ١ّّٟ.

ا تؽ١اس ذرىاْٛ ذٍؼة ِٕظِٛح اٌؽٛاش  ٚراً ِّٙاً فٟ ػ١ٍّح ا ران اٌّظُّ ٌلا ىاي اٌراٟ ٠طارؼ١ر٘ -7

ٚاٌرعر٠اة  ػلالح ارذثاؽ١اح تا١ٓ ِدرواذاٗ اٌؽطا١ح اٌراٟ ذرٕااِٝ ٚذرفاػاً تفؼاً اٌّراراوُ ِآ اٌخثارج

 ٌّخرٍف اٌخاِاخ. 

ذر شر فىرج الاضرؼارج اٌرٟ ٠ٕرٙعٙا اٌّظُّ اٌاثاػٟ ٌٍؼ ٛؽ اٌداخ١ٍاح ٚاٌخارظ١اح اٌّؽ١ااح تاٗا أج  -2

 اٌّرمٟ ػٓ اٌّااتمح.ذ  ٞ ذٍه اٌؼ ٛؽ عٌٝ أؽراب اٌرِس اٌّؽاواذٟ ٌٍشىً 

ٕ٘ان ِعّٛػح ِٓ  اٌدلالاخ اٌرٟ ذص١ر٘ا طٛرج اٌرِس ػٓ ؽر٠اك تؼاد٘ا اظ٠ماٟٛٔ أٚ الإ اارٞ أٚ  -0

 الاش١ٕٓ ِؼا ٌر١ٌٛد ِؼأٟ ٌلا ىاي تظٛرذٙا اٌعد٠دج ٌرشىً خااتاً تظر٠اً ٠ شر ػٍٝ اٌّرٍمٟ.

ذٍث١اح ِراٍثاذاٗ ٚؼاظاذاٗ ِآ ٠ّرٍه الاػلاْ اٌرعارٞ  ٚراً ِ شراً فٟ اٌّعرّغ ٠طااػد اٌّرٍماٟ ػٍاٝ  -2

خلاي وشفٗ ػٓ إٌّرعاخ اٌّؼرٚػح ف١ٗ ِٓ ٔاؼ١ح اٌاٍة ٚاٌؼرع ٌّا ٠ؽٍّٗ ِٓ ِؼٍِٛااخ ذخادَ 

 اٌّطرٍٙه ٚاٌّؼٍٓ.

٠ؼد الاػلاْ اٌرعارٞ اؼد ِظا ر الاذظاي ٚاٌرٛاطً الاظرّاػٟ اٌكٞ ٠طرا١غ اْ ٠ شر فاٟ ذ ١١ار  -0

 اٌررثاخ اٌّطرٍٙه.

 اىفصو اىثاىث

 : ٗاخشا اتٔ ٍْٖدٞح اىثحث
تّا اْ اٌثؽس اٌؽاٌٟ ٠ٙدب اٌٝ اٌرؼرب ػٍٝ ِؼا١ِٓ الاضرؼارج اٌرِس٠ح ٚ ١ٌاخ ا ر اٌٙا فاٟ 

اػرّد اٌثاؼس إٌّٙط اٌٛطفٟ اٌرؽ١ٍٍاٟ فاٟ ذظا١ُّ اظاراؤاخ تؽصاٗ ا ٌكٌه ذظ١ُّ الاػلأاخ اٌرعار٠ح.

 وٛٔٗ اوصر إٌّا٘ط اٌؼ١ٍّح ِلاؤِح ٌرؽم١ك ٘دب اٌثؽس اٌؽاٌٟ.
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 : ثحثٍدتَع اى

٠رىاْٛ ِعرّاغ اٌثؽاس ِاآ ِعّٛػاح الاػلأااخ اٌرعار٠ااح اٌراٟ ٌٙاا ذا ش١ر وث١اار فاٟ ؼ١ااج اٌفاار  

ٚاٌّعرّااغ ِاآ خاالاي لااراؤج ذؽ١ٍ١ٍااح ٌّؼااا١ِٓ الاػلأاااخ اٌرعار٠ااح ٚ ٚر٘ااا فااٟ ذااا٠ٛر إٌّرعاااخ 

 -2ٟ٘ٚاٌظٕاػ١حا ٌكٌه ؼد  اٌثاؼس الاػلأاخ اٌرعار٠ح اٌرٟ ذرٚض ٌٍّٕرعاخ اٌظٕاػ١ح وّعرّغ ٌثؽصٗ 

 الاػلأاخ اٌرعار٠ح اٌصاترح.-1

 الاػلأاخ اٌرعار٠ح اٌّرؽروح.-7

 الاػلأاخ اٌرعار٠ح الاٌىرر١ٔٚح.-3

 عْٞح اىثحث:

 2 ( ّٔاجض تظٛرج ػشٛام١ح ِٓ الاػلأاخ اٌرعار٠ح الاذ١ح3ذُ اخر١ار  

 ظدار٠ح وث١رج ذؼثر ػٓ اٌرٛاطً الاظرّاػٟ. -1

 .ِروثح ؽ٠ٍٛح ذؽًّ اػلأاً ػٓ ِٕرط طٕاػٟ -7

 ظدار٠ح اٌىرر١ٔٚح ِرؽروح. -3

 : اىذساعح اىَغحٞح

اظرٜ اٌثاؼس  راضح ِطاؽ١ح ٘ادفد اٌاٝ اٌرؼارب ػٍاٝ اٌّظاا ر ٚالا ت١ااخ اٌراٟ ذٕاٌٚاد فاٟ 

ِٛػٛػاخ الاضرؼارج اٌرِس٠ح ٚوكٌه ِظاا ر ػآ اٌرظا١ُّ ٌلاػالاْ تشاىً ػااَ ٚالاػالاْ اٌرعاارٞ 

خ ٘اكٖ اٌدراضاح اٌثاؼاس فاٟ ذىا٠ٛٓ جٕ٘اٟ تشىً خاص وٛٔٙا ذشىً ِر ١راخ اٌثؽس الاضاض١حا اج افاا 

ؼٛي  ٚر الاضرؼارج اٌرِس٠ح اٌرٟ ٠ؼرّد٘ا اٌّظُّ فٟ ذظ١ُّ الاػلأاخ اٌراٟ ذؽّاً ِؼاا١ِٓ فىر٠اح 

 ٚشماف١ح ٚاظرّاػ١ح ٚذر ؽر ظّا١ٌاً ِٓ خلاي ذم١ٕاخ الاظٙار اٌرٟ ٠ؼرّد٘ا فٟ ػ١ٍّح اٌرظ١ُّ.

 اداج اىثحث:

ّٔاااجض اٌؼ١ٕااحا اج اضاارٕدخ ٘ااكٖ الا اج اٌااٝ اٌراا ؽر تااإٌّٙط  لاااَ اٌثاؼااس تثٕاااؤ ا اج ٌثؽصااٗ ٌرؽ١ٍااً

اٌٛطفٟ اٌرؽ١ٍٍٟ ِؽٛر٘ا الاضاضٟ  ذّصلاخ الاتطرٌّٛٛظ١ا اٌّؼاطرج فٟ ذا٠ٛر إٌّرط اٌظٕاػٟ ِٓ 

خلاي اٌّؽٛر٠ٓ اٌٍك٠ٓ ذؼّّٕٙا ّٚ٘اا  اٌرعاأص ٚاٌرٛاطاً(ا اج ذاُ ػارع ٘اكٖ الاضارّارج تظا١ رٙا 

راؤ فااٟ ذخظظاااخ اٌفاآ ٚاٌرظاا١ُّ ٌ اارع اتااداؤ اٌّلاؼظاااخ ػ١ٍٙااا الا١ٌٚااح ػٍااٝ ِعّٛػااح ِاآ اٌخثاا

ٚذظااؽ١ػ وااً ِااا ٌاا١ص ٌااٗ طااٍح تّشااىٍح اٌثؽااسا اج اتاادٜ اٌطااا ج اٌخثااراؤ تؼااغ اٌّلاؼظاااخ اٌٍ ٠ٛااح 

ٚاٌؼ١ٍّح اخك اٌثاؼس تٙا ٚاظرٜ ػ١ٍٙا اٌرظؽ١ػ شُ اػا ٘ا ا١ٌُٙ فٕاٌد رػاُ٘ ٚتكٌه ذىْٛ ٘كٖ الا اج 

 ٞ.لد ؼظٍد ػٍٝ اٌظدق اٌظا٘ر

اىَح٘س 

 اىشئٞظ

 

 اىَح٘س اىثاّ٘ٛ

 

 اىَح٘س اىفشعٜ

 تتحقق تذسخح:

 لا تتحقق اىٚ حذ ٍا مثٞشج

ج 
اس
تع
ع
لا
 ا
خ
شا
ٖ
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 ٌ
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 ت
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     اٌٛطف اٌثظرٞ

 

 

 ٔظاَ اٌرظ١ُّ

    ِفرٛغ -1

    ِ ٍك -7

     الٌٟٛ -3

    افمٟ -7

     ؼاػٟ -2

    ٘رِٟ -0



 

 

 
  

 (2020)ة ( الشن 26( المجلد )109العدد)                                                  الاساسية التربية كلية مجلة

 478 

                                                                                                                            
 

 

 

 

 الاستعارة الرمزية في تصاميم الاعلانات التجارية

 م.د. سند فؤاد محمد

    ٕ٘دضٟ -2

اٌظٛرج الاضرؼار٠ح 

 ٌٍرِس

    ٚالؼ١ح -1

    ج١ٕ٘ح  خ١ا١ٌح( -7

    ذعر٠د٠ح-3

 

 اٌؽمً الاضرؼارٞ

  ا١ٌاخ اٌؼًّ(

    ت١ ٟ  -1

    اظرّاػٟ -7

    الرظا ٞ  -3

    ض١اضٟ-7

    اخر-2

الاضٍٛب اٌرظ١ّّٟ 

 ٌٍرِس

    ٚالؼٟ-1

    ذؼث١رٞ-7

    ذعر٠دٞ-3

 ١ف اٌرِسذٛظ

 فٟ اٌرظ١ُّ

    طر٠ػ-1

    اترىارٞ-7

 

 

 

 

 (1َّ٘رج اىعْٞح )

 اىتصٌَٞ: اىت٘اصو الاختَاعٜ

 اى٘لاٝاخ اىَتحذج الاٍشٝنٞح اىثيذ :

 

 

 

 

 اى٘صف اىثصشٛ:

٠ظااٛر الاػاالاْ اٌرعااارٞ ػ١ٍّااح اٌرٛاطااً الاظرّاااػٟ تاا١ٓ اٌّعرّؼاااخ اٌّخرٍفااح ػثاار ظٙاااز 

ظداراً وث١راً ٌثٕا٠ح ِا١ٍح تاٌٍْٛ الازرق اٌ اِك لا٠عا  ٔٛع ِٓ اٌرٛافك  اٌٙاذف إٌمايا اج اذخك اٌرظ١ُّ

اٌٍٟٛٔ ِغ اٌفؼاؤ اٌّؽ١ؾ تٙا ذٛزػد ػٍٝ اٌعدار ِعّٛػح وث١رج ِٓ اٌرِٛز اٌرٟ اضرؼار٘ا اٌّظاُّ 

ٚاٌّرّصٍح تاٌرضامً اٌّرٕٛػح اٌّثصٛشح ػثار ظٙااز الاذظااي اٌاٝ اٌؼااٌُ تؽ١اس ذٛ اؽد تاالاٌٛاْ ٌٍدلاٌاح 

ذى٠ٛٓ أاثاػاخ تظر٠ح ٌٍّشا٘د اْ ٘كٖ اٌرضامً ٠ّىٓ اْ ذظً اٌٝ ِعّٛػح اٌماراخ ِٓ خلاي  ػٍٝ

 ػ١ٍّح اٌرٛاطً الاظرّاػٟ ذاث١ماً ٌٙدب اٌؼٌّٛح اٌرٟ ا ارخ اٌٝ اْ اٌؼاٌُ ػثارج ػٓ لر٠ح ط ١رج.
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 ّظاً اىتصٌَٞ:

اٌّرّصٍاح تىٛٔاٗ ٔظاِااً ٠ر١ّس ٔظاَ اٌرظ١ُّ فاٟ ٘اكا الاػالاْ تاذخااجٖ شلاشاح أاٛاع ِآ الأظّاح 

ٕ٘دضا١اً ٌٍدلاٌااح ػٍااٝ  اىً اٌّطاارا١ً  اٌثٕا٠ااح( اٌااكٞ ٠ّصاً ارػاا١ح  الاػاالاْا ٚإٌاٛع اٌصااأٟ ٘ااٛ ٔظاااَ 

ذظاا١ّّٟ ٘رِااٟ  ِرّااصلاً تؼ١ٍّااح ظٙااٛر اٌرضااامً ِاآ ظٙاااز الاذظاااي ٚأرشااار٘ا تظااٛرج ٘ر١ِااح ِاآ 

اْ ذظاً اٌاٝ ظ١ّاغ تمااع اٌؼااٌُ  الاضفً اٌٝ اػٍٝ تار٠مح ِفرٛؼح ٌٍدلاٌاح ػٍاٝ اْ ٘اكٖ اٌرضاامً ٠ّىآ

ٚإٌٛع اٌصاٌس ِٓ الأظّح اٌرٟ اػرّد٘ا ٘كا الاػلاْ ٘ٛ إٌظاَ اٌشالٌٟٛ وْٛ اْ ػ١ٍّاح ذٕف١اكٖ ظااؤخ 

تظٛرج  ال١ٌٛحا اج اْ اٌٛالاغ اٌرظا١ّّٟ ٌٙاا ٚظاامف ذؽممٙاا ِآ خالاي اٌرظا١ُّ ٚذؼرّاد ػٍاٝ اٌؼا١ٓ 

اٌٛالغ اٌرظ١ّّٟ ٠رىْٛ ِآ ِعّٛػاح ِآ اٌٛظاامف ٌرفط١ر اٌدلاٌح ػٍٝ ٚفك ذؽ١ًٍ ٚذفى١ه الاػلاْا ف

اٌّا ٠ح ٚالا راو١ح اٌّرثا ٌح الاشر ٚاٌفؼا١ٌاخ ٚاٌّىٛٔٗ تفؼً ِعّٛػاح اٌؼٕاطار فرؼاد الأظّاح ِىٛٔااخ 

ِؼمدج فٟ اٌرظ١ُّ ٠ٚطاؼٝ اٌّظاُّ لالاِاح ػلالااخ ِاغ واً ػٕظار ِآ اٌؼٕاطار ٌرؽم١اك افؼاً ا اؤ 

 ٚاْ اٌؼ١ٍّح اٌرظ١ّ١ّح ذؼد ٚض١ٍح اذظا١ٌح. ٚٚظ١فح ِٓ خلاي ا ران إٌظاَ ٚ لاٌح 

 اىص٘سج الاعتعاسٝح ىيشٍض:

اػرّد اٌّظُّ  ىً اٌرضااٌح اٌّثصٛشاح ػثار ظٙااز الاذظااي رِاساً ٌرٕف١اك فىارج الاػالاْ اٌرعاارٞ فٙاٟ 

ذؼاٟ ا٠ؽاؤاخ تظار٠ح ػد٠ادج ٠ّىآ اْ ذطاّػ ٌٍّشاا٘د اٌرفطا١ر ٚاٌر ٠ٚاً ٌّؽرٛا٘اا اٌفىارٞ فٙاٟ ذؼاد 

 اوثح ِا ت١ٓ اٌرخ١ً ٚاٌٛالغ ٚاٌرٕف١ك تار٠مح ذعر٠د٠ح.طٛر ج١ٕ٘ح ِرر

 اىحقو الاعتعاسٛ ىيشٍض:

اػرّد اٌّظُّ فٟ ذظ١ُّ فىرج اػلأٗ ػٍٝ اٌٛالغ اٌث١ اٟ اٌّؼااظ اٌّرّصاً تا١ّ٘اح ٚ ٚر الاذظااي فاٟ 

ج ؼ١اج اٌّعرّؼاخ ػٍٝ اخرلافٙا ٚذؽم١ماً ٌٍرمارب الاظرّاػٟ تا١ٓ افرا ٘اا فٙاكا اٌرظا١ُّ ٠رِاٟ اٌاٝ ػاد

ِعاالاخ تٍااٛرخ فىرذٙااا اٌّظااُّ ِاآ خاالاي ذعطاا١د اٌعأااة الالرظااا ٞ ٚاٌط١اضااٟ ٚاٌرااار٠خٟ ٌؼ١ٍّااح 

 اٌرٛاطً ت١ٓ الأطاْ ٚالأطاْ اٚ ت١ٓ اٌّعرّؼاخ ػٍٝ اخرلافٙا.

 الاعي٘ب اىتصََٜٞ ىيشٍض:

اْ ؽث١ؼح الاضٍٛب اٌّرثاغ ٚاٌ اٌاة فاٟ ذظا١ُّ ٘اكا الاػالاْ ٘اٛ الاضاٍٛب إٌٙدضاٟ وٛٔاٗ ٠ّصاً 

اِا وعأة ٚظ١فٟ ٌاث١ؼح اٌفىرج خاطح ٚاْ  ىً اٌرضامً إٌّرشرج ػٍٝ ظدار الاػلاْ ذرّظٙار أطع

تاؽار٘ا اٌخارظٟ ػٍٝ  ىً ا٠مٛٔاذا ٕ٘دض١ح ِخرسٌح ِٓ اٌىً اٌٝ اٌعسؤ فٟ اٌرؼث١ر ػٓ ِؼا١ااخ ٘اكا 

رِااس الاػاالاَ اٌّرّصٍااح تاااٌٍْٛ الازرق اٌ اااِك اٌااكٞ ٠شاا١ر اٌااٝ فؼاااؤ الاػاالاْ ٚأثطاااؽٗ ٕ٘دضاا١ا و

ٌلاذظاي ت١ٓ اٌّعرّؼاخ اٌّخرٍفح ف١ؼٛ  الاضٍٛب إٌٙدضٟ ٘ٛ اٌ اٌة ػٍاٝ ؽث١ؼاح اٌرظا١ُّ فاٟ ظ١ّاغ 

ا ىاٌٗ اٌظا٘رج فٟ ٘كا إٌّرط اٌّعطُ فٙٛ ٠ساٚض اٌرِس ت١ٓ اٌٛالغ ٚاٌرؼث١ر ٚاٌرعر٠اد ِرخاكاً طاٛرذٗ 

 إٌٙدض١ح.

 ت٘ظٞف اىشٍض فٜ اىتصٌَٞ:

ح ذرافاك اٌظاٛر اٌّمارتاح ٌاث١ؼاح اٌرِاس اٌاكٞ ذاُ ذٛظ١فاٗ فاٟ ٠ر١ّس ذظ١ُّ ٘كا الاػلاْ تّطؽح ظّا١ٌا

ذٕف١ك اٌفىرج تؽ١س ظاؤخ فىرذٗ طر٠ؽح ٚتاضٍٛب اترىارٞ ِرّصلاً تؼ١ٍّح ذٛز٠اغ اٌرضاامً فاٟ اٌفؼااؤ 

اٌّرؼاح اٌرظ١ّّٟ ِّا  ىً جٌه رضاٌح اػلا١ٔح ذؽًّ ِعّٛػح ِٓ اٌادلالاخ اٌرِس٠اح ٌرؽماك ٔاٛع ِآ 

ض اٌرظ١ّّٟ ٌرِٛز الاػلاْ ِؼرّداً اضٍٛتاً ذظ١ّ١ّاً ِثرىراً ٌاٗ  لالاذاٗ ِّاا اٌعّا١ٌح تؽ١س ا ٜ الأدِا

اٚظد ٌٍرظ١ُّ فٍطفح ٚل١ّح تار٠مح ضٍٙح ٚاوصر اضر١ؼاتا ٌٍّرٍماٟ ِآ خالاي الاػالاْ اٌرعاارٞ اٌّرؼٍاك 

 تٛضامً الاذظاي ٚا١ّ٘رٙا ٌٍّعرّغ.
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 (2اىعْٞح )َّ٘رج 

 ىَْتح غزائٜ  حافيح لاعلاُ تداسٛ

 اى٘لاٝاخ اىَتحذج الاٍشٝنٞح يذ :اىث

 

 

 

 

 

 اى٘صف اىثصشٛ:

(  اٌّشااٙٛرجا اج ذااُ ذظاا١ّّٗ ػٍااٝ ٠Marsظااٛر الاػاالاْ  ااىً ٌّٕاارط رااكامٟ ٠رّصااً  تٕطاارٍح  

 اااؼٕح وث١اارج اذخااكخ ِاآ طااٛرج إٌّاارط ٘اا١ىلاً ٌؼرتااح اٌشاااؼٕح تؽ١ااس ٠ثاادٚ ٘ااكا إٌّاارط ِعطااّاً تىااً 

 ّطرٍٙه اٌكٞ ٠ررة فٟ ذٕاٌٚٗ ٌٗ.ذفاط١ٍٗ ِّا ٠ؼاٟ  لاٌح ا راو١ح لا١ّ٘رٗ ٌٍ

اْ ٘كا الاػلاْ ٠ؼد ِٓ الاػلأاخ اٌّرؽروح اٌراٟ ٠طارا١غ اْ ٠رعاٛي تا١ٓ اٌّعرّؼااخ ٌلافظااغ 

ػٓ فىرذاٗ ٚاٌؼّاً ػٍاٝ ظاكب أرثااٖ اٌّطارٍٙه فاٌّظاُّ اذخاك ِآ  اىً إٌّارط رِاساً ٌٍماٛج ٚا١ٌّٕٙاح 

ٗا فاٌّظااُّ اذخاك ِآ رِاس إٌطارٍح ٔظاااً ٚاٌفامادج اٌراٟ ٠ّىآ اْ ٠ؽظاً ػ١ٍٙااا اٌّطارٍٙه ِآ ذٕاٌٚاٗ ٌا

 تظر٠اً ١ٌؼثر ِٓ خلاٌٗ ػٓ ِعّٛػح ِٓ اٌدلالاخ اٌؼ١ّٕح ٚالا ٙار٠ح.

 ّظاً اىتصٌَٞ:

اػرّد اٌّظُّ إٌظاَ اٌرظ١ّّٟ الافمٟ ٌرٕف١ك فىرج الاػلاْ ٚ٘ٛ ِٓ اٌرظاا١ُِ اٌّ ٍماح اذخاك ِآ 

 ِٓ اٌٛظ١فح ٚاٌعّا١ٌح ٚإٌفؼ١ح.خلاٌٗ ِروثاخ إٌّرط تشىٍٙا اٌٛالؼٟ ِّا اػاٝ جٌه ٔٛػاً 

 اىص٘سج الاعتعاسٝح ىيشٍض:

٠ؽ١ٍٕااا اٌرِااس اٌااكٞ اػرّاادٖ اٌّظااُّ فااٟ اػلأااٗ اٌرعااارٞ ِثا اارج اٌااٝ لااراؤج اٌدلاٌااح اٌرِس٠ااح 

ٚالاضاارؼارج ٌشااىً اٌرظاا١ُّ اٌرااٟ ذسخرتااٗ اٌث١ ااح اٌخاطااح  ِّااا خٍااك جٌااه اضااٍٛتاً ١ٌؼثاار تااٗ ػاآ اٌث١ ااح 

رج ج١ٕ٘ح ٌٍّظُّ ارا  اْ ٠ٛطً ِٓ خلاٌٙا رضاٌح طار٠ؽح ٌٍّطارٍٙه اٌٛالؼ١ح ٚذؽًّ فٟ ؽ١اذٙا طٛ

ػٓ ؽث١ؼح إٌّارط ٚا١ّ٘راٗ وّاا ج ركام١اح فاٌّظاُّ ؼظار اضارؼارذٗ ٌٍرِاس ِآ اٌٛالاغ اٌث١ اٟ ٚٚظفاٗ 

تار٠مح ذرطُ تاٌثطاؽح ٚاٌرؼث١ر اٌّىصف تاٌرِس اٌدلاٌٟ ٌشىً الا٠مٛٔح ؼ١س ٠ثٕٝ اٌرظ١ُّ ٚفك ذؼاٌماخ 

 اٌٛؼداخ اٌشى١ٍح ٌلاػلاْ اٌرعارٞ.تٕام١ح ٌّعّٛع 

 اىحقو الاعتعاسٛ ىيشٍض:

اػرّد ِظُّ الاػلاْ اٌرعارٞ  ىً إٌّرط اٌظٕاػٟ اٌّمادَ ٌٍّطارٍٙه ورِاس ٠ؽ١ٍٕاا اٌاٝ اٌؽماً 

الاضرؼارٞ اٌكٞ اضرٕد ا١ٌٗ فٟ ذظ١ُّ اٌفىرج ٚاٌّرّصٍح ترِس الرظا ٞ  اىً فاٟ اطاٍٗ  لاٌاح ٌلاػالاْ 

ّطاارٍٙه فااٟ ػ١ٍّااح اٌرفؼاا١ً ٚالاخر١ااار ِاآ تاا١ٓ إٌّرعاااخ اٌّّامٍااح ٌٍرِااس تؽ١ااس فاارػ ِعااالاً ج١ٕ٘اااً ٌٍ

 اٌّطرخدَ ػٓ ؽر٠ك فرػ افك اٌراٛر فٟ ِعاي اٌرٛاطً الاظرّاػٟ  اخً اٌّعرّغ اٌٛاؼد.

 الاعي٘ب اىتصََٜٞ ىيشٍض:

ذرثٍٛر فىرج الاػلاْ اٌرعارٞ اٌرٟ اتدػٙا اٌّظُّ اٌاثااػٟ ِآ خالاي ذعطا١د اٌؼلالااخ اٌثٕام١اح 

١ٓ  ىً اٌرِس ٚؽث١ؼح الاػلاْ اٌّرؽرن اٌرٟ ذشر ً ػٍٝ ٚفك ٔظاَ ذظ١ّّٟ ِ ا٠ر تؽع١ّح اٌرؼث١ر ت
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 الاستعارة الرمزية في تصاميم الاعلانات التجارية

 م.د. سند فؤاد محمد

ػٓ ا١ّ٘ح الاػلاْ ػٓ ٘كا إٌّرطا اج ٠ش١ر  ىً إٌّرط اٌكٞ ٠ثدٚ تؽعُ وث١ر ذثرز ِآ خلاٌاٗ ا١ٌّٕٙاح 

رؼث١ارػٓ ؽث١ؼاح الا٠عات١ح ٌٍرِس فىأاد ػ١ٍّاح ذع١ّاغ ِىٛٔااخ ٘اكا الاػالاْ ذؼااٟ ا٠ؽااؤاخ  لا١ٌاح ٌٍ

فىرذااٗ تّااا ٠ؽٍّااٗ ِاآ ِؼا١اااخ ١ّٕ٘ااح  ااىً إٌّاارط ِّااا اظٙاار ٚؼاادج تظاار٠ح فااٟ أطااعاِٙا تظااٛرج 

ٚاػؽح ِٓ خلاي الاٌٛاْ ٚاٌرعط١د اٌٛالؼٟ ٌٍّٕرط تؽعّٗ اٌىث١ر اٌكٞ  ىً طٛرج ِرسٔح ٌٍرؼث١ر ػآ 

 اٌشىً.ضٍارٗ فٟ ظكب أرثاٖ اٌّطرٍٙه تّا ٠رٛافك ٠ٚرٕاضة ِغ ؽث١ؼح اٌؽعُ ٚاٌٍْٛ ٚ

 ت٘ظٞف اىشٍض فٜ اىتصٌَٞ:

عْ اٌاإظُ ٚاٌؼلالاااخ فااٟ ذظاا١ُّ الاػاالاْا ٚ٘ااٟ اٌرااٟ ذشااىً الاضاااش اٌااكٞ ذرىااْٛ ِٕااٗ اٌث١ٕااح 

اٌرظ١ّ١ّحا أٞ عٔٙا ذرىْٛ ِٓ أٔظّح اٌرىا٠ٛٓ اٌاٛظ١فٟ ٚاٌعّااٌٟ  ٚاٌراٟ ٠ّىآ إٌظار ا١ٌٙاا ػٍاٝ أٔٙاا 

ا أ اىاي أٚ تٕاٝ أٚ ذراو١اة ضااتمح ػٍاٝ ِ ٌفح ِٓ ٚؼاداخ أٚ ػٕاطارا ٚعِىا١ٔاح إٌظار ا١ٌٙاا ػٍاٝ أٔٙا

اظظساؤ اٌرٟ ذر ٌف ِٕٗا ػٍٝ أٔٙاا ػٍاٝ ٚفاك ٘اكا إٌظااَ اٌثٕاامٟ لا ٠ّىآ أْ ذرؽماك علا تفؼاً ػاارؾ 

ِٛظٗ ٠طّٝ اٌٛظ١فح ٚاٌعّايا فىلاّ٘ا ٠ؼ ؾ ١ٌ ضاص إٌّعاس اٌرظا١ّّٟ اٌاكٞ ٠ؽماك ٘اك٠ٓ اٌٙادف١ٓ 

ح اٌرظ١ّ١ّحا اج ظاؤ الاػلاْ ذٛظ١فاً طر٠ؽاً ٌٍرِس ػٍٝ ٔؽٛ ٠رٕاضة ٚالإٔعاز اٌكٞ ٠مغ ػّٕٗ اٌفاػ١ٍ

  إٌّرط( ٚتار٠مح ِثرىرج ذرّصً تالاػلاْ اٌّرؽرن.

 

 (3اىعْٞح )َّ٘رج 

 اعلاُ تداسٛ 

  ض٘ئٜ ٍتحشك

 اى٘لاٝاخ اىَتحذج الاٍشٝنٞح اىثيذ :

  

 

 

 

 

 اى٘صف اىثصشٛ:

١ٔٚاح فاٟ ػ١ٍّاح اٌرظا١ُّا اج ذؽممد اٌٛؼدج اٌثظر٠ح ٌلاػلاْ ِآ خالاي اضارخداَ اٌرم١ٕاح الاٌىرر

٠رخك ٘كا الاػلاْ  ىً اٌثٕا٠ح ؼ١ساً ٌرّظٙراذٗ تظٛرج  امر٠ح ِرؽروح ِّا ٠ر١ػ جٌه اػٍاٝ لادر ِّىآ 

ِاآ ظااكب أرثاااٖ اٌّرٍمااٟ ٌّٛػااٛػاخ ٘ااكا الاػاالاْا ٌااكٌه ذ١ّااس ٘ااكا الاػاالاْ تّعّٛػااح ِاآ اظضااص 

 اٌٛاػاؽحا فؼالاً ػآ جاخ اٌدلالاخ اٌرِس٠ح اٌعّا١ٌح ٚاٌٛظ١ف١ح اٌّرّصٍح ت١ّٕٙح اٌؼٕاطر اٌر١ثٛرراف١ح

الإضارؼارج اضرخداَ اظٌٛاْ ٚالاػاؤج اٌرٟ ذؼُثر ٘اٟ الاخارٜ ػآ اٌّرؼاح اٌعّا١ٌاح ٌرظا١ُّ الاػالاْا ف

اٌدلا١ٌح ٌد ىاي ٚاٌظٛر ٚاٌؼثاراخ اٌٛالؼ١ح ٌظٛرج إٌّرط اٌّؼٍآ ػٕاٗ ِآ خالاي اٌؼّاً ػٍاٝ ع٠عاا  

الؼ١ااح ٌرؼاااٟ ا٠ؽاااؤً تظاار٠اً ٌفىاارج اٌؼٍااُ ٚاٌرىٌٕٛٛظ١ااا فااٟ  ْ أس٠اؼاااخ فااٟ ت١ٕرٙااا اظٙر٘ااا تظااٛرج ٚ

 ٚاؼد.

 ّظاً اىتصٌَٞ:

اػرّد اٌّظُّ ٔظاِاً ذظ١ّ١ّاً  امر٠اً ِ ٍماً ِرؽرواً ٠رؼّٓ ػٕاطر ذ١ثٛرراف١ح ٚأٌاٛاْ ٚاػااؤج 

ِٚا ٠رتاٙا ِٓ ػلالااخ ٌٙاا لادرج ػٍاٝ اضارصارج ذظاٛراخ ج١ٕ٘اح ِعطادج تفىارج ذظا١ُّ الاػالاْ ِآ 

فؼا١ٌاذٙاا ٚأٔظّرٙاا اٌرظا١ّ١ّح تا ْ ذؼااٟ ذؼث١اراخ ِرؼاد ج ِٚرٕٛػاح ذىاْٛ لاد ؼاد خ تإٌٙا٠اح خلاي  
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 م.د. سند فؤاد محمد

إٌر١عح اٌّاٍٛتحا فاٌؽروح ٌٚدخ أاثاػاً تظار٠اً  اىً ذا ش١راً ظّا١ٌااً ٚٚظ١ف١ااً ظطاد٘ا اٌاااتغ اٌشاىٍٟ 

 ٌٍرظ١ُّ ِؼرّداً فٟ جٌه ػٍٝ اٌخظامض ا١ٌٍٔٛح ٚاٌؼٛم١ح ٚاٌؽروح.

 2 ح ىيشٍضاىص٘سج الاعتعاسٝ

 ااىٍد ت١ ااح الاػاالاْ اٌرعااارٞ ِظاادر اضاارٍٙاَ اٌّظااُّ فاػرّااد اٌرظاا١ُّ  ااىً اٌؽٍمااح اٌاادامرٞ 

اٌّرؽروح اٌكٞ ٠رِس اٌٝ اٌراٛر ٚالاضرّرار٠ح ٚاٌر الحا فظٛرج اٌرِس اػرّد٘ا اٌّظُّ ِآ اٌٛالاغ 

ؼاااي ٚالأرثاااٖ وّااا اْ اٌٍااْٛ اٌّراادرض ِاآ الاطاافر اٌااٝ اٌثرذماااٌٟ ٠ّصااً ػ١ٍّااح ٠ص١اار ِاآ خلاٌٙااا الأف

 ٌلاػلاْ.

 اىحقو الاعتعاسٛ: 

اػرّااد اٌّظااُّ اٌشااىً ٚاٌؼٕاطاار اٌر١ثٛرراف١ااح ٚالاػاااؤج اٌّرؽروااح ١ٌؼثاار ػاآ فىاارج الاػاالاْ 

تؽ١ااس ٠شاار ً ف١ٙااا اٌعأااة الالرظااا ٞ ٚالاظرّاااػٟ وٛٔااٗ لااد ٚظااف رِااٛزاً ٚالؼ١ااح ١ٌماادَ اٌدلاٌااح 

 الاضرؼار٠ح فٟ اٌرظ١ُّ.

 الاعي٘ب اىتصََٜٞ ىيشٍض:

ػ١ٍّااح ذٕظاا١ُ اٌثٕاااؤ اٌرظاا١ّّٟ ٌلاػاالاْ اظٙاارخ طاافح ظّا١ٌااح ِر ذ١ااح ِاآ ؽث١ؼااح ِىٛٔاااخ عْ 

اٌرظا١ُّ اٌّٛ ااؽح تالاػاااؤج ٚاٌؽرواح ِاآ خاالاي اٌفىارج اٌرااٟ ذ ضااص ػآّ ١٘ى١ٍااح ِرؽروااح ذؼاآّ 

اٌط١ارج ػٍٝ ػٕاطر اٌرظ١ُّ تؼلالاخ ِرراتااح ٌرىا٠ٛٓ  لاٌاح رِس٠اح ١ِّٕٙاح ٔرعاد ػٕٙاا ذٕظ١ّااخ 

ِٓ خلاٌٙا إٌظاَ الاذعاٟ٘ ٚاٌؽروٟ ٠طرٕد فٟ جٌه اٌٝ ؽث١ؼاح اٌرم١ٕاح اٌّطارخدِح فاٟ  تٕام١ح ذّظٙرخ

ػ١ٍّح اظٙار الاػلاْ ِّا ٌٚد ػٓ جٌه ذفاػً ٔٛاذط  ى١ٍح ِٚ شراخ ِرؽروح ا خ اٌاٝ أرثااٖ اٌّرٍماٟا 

طاٛرج فشىً اٌثٕا٠ح اٌطاوٓ ظؼٍٗ اٌّظُّ ِرؽرواً ١ٌؼاٟ ٔٛػاً ِآ اٌعّا١ٌاح ٚاٌٛظ١ف١اح اٌاكٞ اورطاة 

 اٌؽروح ِٓ خلاي ؽث١ؼح الاػاؤج ٚاٌؼٕاطر اٌر١ثٛرراف١ح ٚؼعُ الاػلاْ.

 ت٘ظٞف اىشٍض فٜ اىتصٌَٞ:

اْ اػرّا  اٌّظاُّ اٌؼٕاطار اٌر١ثٛرراف١اح اٌٛالؼ١اح ٌّٛػاٛع الاػالاْ ظااؤخ تظاٛرج طار٠ؽح 

ر ػٍاٝ ِٚثرىرج ِٓ خلاي اٌٛظ١فح ٚاٌؽروح اٌرٟ ا خ اٌٝ اظٙار طافح ظّا١ٌاح ٌلاػالاْ ٠طارا١غ اٌرا ش١

 اٌّرٍمٟ.

 

 اىفصو اىشاتع: عشض اىْتائح ٍْٗاقشتٖا

 اىْتائح :
روسخ ػٍٝ ِثدأ أَْ ِظا ر اٌٛالغ اٌرظ١ّّٟ ذمغ ج١ٕ٘ح اٌّظُّ تؽ١س  ٕ٘ان أظّح ذظ١ّ١ّح  .1

 ٠طرا١غ اْ ٠خٍك ِٕٙا ا ىالاً ذعر٠د٠ح اٚ ٠طرّد٘ا ِٓ اٌٛالغ لاظٙار ٔراظاخ ذظ١ّ١ّح ِثرىرج. 

ْٚ تر١ٌٛد افىارِثرىرج ٠ٛظفٛٔٙا فٟ ذظا١ُِّٙ تشىً ػاَ ٚالاػلاْ تشىً عِْ اٌّظ١ّّٓ اٌك٠ٓ ٠ر١ّس .7

خاص ٠ٕرعْٛ افىاراً ِؼ١ٕح فٟ ٔراظاذُٙ اٌرظ١ّ١ّح ذؼرّد ػٍٝ ِراٍثاخ اٌؼظر ٚؼ٠ٛ١رٗا ٚأَْ ٕ٘ان 

 ٔشاؽاخ ِرؼد ج ٠خرار ِٕٙا اٌّثدع ا ىاٌٗ ٚ٘كا ِا ٔرٍّطٗ فٟ اٌؼ١ٕاخ اٌصلاشح.

لاْ اٌرعارٞ تّؼٕاٖ اٌؼاَ وٛٔٗ فٕاً اتداػ١اً ٚاػ١اً ٠ٍثٟ ٘كٖ اٌخاط١ح ٠رؼّٓ اٌٛالغ اٌرظ١ّّٟ ٌلاػ .3

ظ اؤ ٚظ١فح اٚ را٠ح ذؽرفظ تاٌم١ّح اٌعّا١ٌحا اج ٠رُ ذرظّح ٘كٖ اٌفىرج الاتداػ١ح اٌٝ اٌٛالغ ١ِٙ ج 

اػّاي ذظ١ّ١ح ِدروح ؼط١اً ٚتظر٠اً ِٓ لثً اٌّرٍمٟ تاضرخداَ ذم١ٕاخ ٚاضا١ٌة خاطح تإخراض 

 (.3ؽم١ك ؼاٌح الاتداع ٌلاػلاْ اٌرعارٞا وّا فٟ اٌؼ١ٕح  ا١ٌٙ ح ٌر
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ِٓ اٌؼٛاًِ اٌرم١طح اٌرٟ ذ شر فٟ اٌٛالغ اٌرظ١ّّٟ ٌلاػلاْ اٌرعارٞ ٠ظٙر اٌؼاًِ اٌصمافٟ تىً ِا  .7

ج١ٕ٘ح ٌٍّظُّ اٌكٞ ٠رخك ِٓ اٌرِس ػلاِح ١ِّسج فٟ ذظ١ُّ فىرج الاػلاْ  ٠ؽٍّٗ ِٓ ذظٛراخ 

 اٌّرٍمٟ. ِؽاٚلاً ِٓ خلاٌٗ اٌر ش١ر ػٍٝ

اْ إٌراض اٌفىرٞ ٌرظ١ُّ الاػلأاخ ٠طرٕد ف١ٗ اٌّظُّ اٌٝ اٌخثرج ا١ٌّدا١ٔح فٟ ِؽاٌٚرٗ لاترىار  .2

افىار ظد٠دج ذطرٕد اٌٝ ذؽٛلاخ اٌّؼرفح ٚاٌرىٌٕٛٛظ١ا اٌرٟ ٠ؽاٚي ِٓ خلاٌٙا الاخرساي ٚاٌثطاؽح 

 (.1ٚلٛج اٌرؼث١ر ٚضرػح اٌر ش١ر ػٍٝ اٌّرٍمٟ وّا فٟ اٌؼ١ٕح  

ظُّ  امّاً ػٍٝ  را٠ح واف١ح تىً إٌظُ اٌرظ١ّ١ّح ٚاٌّٛاطفاخ ٚاٌّؼا١٠ر اٌّرظٍح تعّاي ٠ىْٛ اٌّ .0

اٌرِس اٌكٞ ٠ؼًّ ػٍٝ ذٛظ١فٗ فٟ فىرج الاػلاْ ١ٌىْٛ ِا ج ضٍٙح ٠طرٛػثٙا اٌّرٍمٟ ٠ٚطرا١غ لراؤج 

 ِفر اذٙا ٚذ ٍِٙا.

 الاعتْتاخاخ :  
شااراؤ اٌؼّااً اٌرظاا١ّّٟ تاااٌىص١ر ِاآ ذؼااد  راضااح ِظااا ر اٌٛالااغ اٌرظاا١ّّٟا ػلاِااح لااا رج ػٍااٝ ا .1

اٌّظاٍؽاخ اٌرٟ ذص١ر ظكب أرثاٖ اٌّرٍمٟ ػثر خظٛط١رٙا فٟ ذؼد  اٌرِٛز ٚاٌدلالاخ ٚاضار١ؼاتٙا 

 ظ١ّ٘رٙا اٌفاػ١ٍح اٌّروس٠ح اٌرٟ ذعّغ ت١ٓ اٌّظُّ تٛطفٗ ِثدػاً ٌظٛرج الاػلاْ اٌرعارٞ.

ذعر٠اد٘ا ٚذٛظ١فٙاا فاٟ اٌرىا٠ٛٓ ١ٌشاىً ٠طرّد اٌّظُّ رِٛزٖ ِٓ الا ىاي اٌٛالؼ١ح اٌرٟ ٠ؼًّ ػٍٝ  .7

ِٛظٛ اخ ِؽطٛضح ذؼاٟ ا٠ؽاؤاً تظر٠اً ٌفىارج الاػالاْ اٌرعاارٞ تؽ١اس ذٌٛاد أؼىاضااً ٌٍّرٍماٟ فاٟ 

 اٌٛػٟ اٌثظرٞ.

ذظٙر أ١ّ٘ح ٚ ٚر اٌخ١اي فاٟ اٌثٕااؤ اٌفٕاٟ ٌع١ّاغ اٌفٕاْٛ ِٕٚٙاا اٌرظا١ُّ وٍّاا وأاد لادرج اٌّظاُّ  .3

ر ٚاتداع ذى٠ٕٛاخ ٚط١ارح ا ىاي ٌُ ٠فىر تٙا ا ٌكٌه فاإْ ِظادر اٌخ١ا١ٌح ػا١ٌح ذّىٓ ِٓ أراض افىا

 اٌٛالغ اٌرظ١ّّٟ ٠رٌٛد تخ١اي اتداػٟ.

 اىت٘صٞاخ : 
اٌؼًّ ػٍٝ ذٛظ١ٗ ؽٍثح لطُ اٌرظ١ُّ فٟ اٌثؽس ػٓ اٌرِٛز ِٓ اٌٛالغ ٚو١ف١ح ذٛظ١فٙا فاٟ ٔراظااذُٙ  .1

 . اٌرظ١ّ١ّح ِٕٙا ذظ١ُّ الاػلاْ

١ُ تاترىار اضاا١ٌة ذظا١ّ١ّح ر١ار ِ ٌٛفاح ٌ ارع اضارخداِٙا فاٟ اٌؼًّ ػٍٝ ذٛظ١ٗ ؽٍثح لطُ اٌرظّ .7

 . اٌرظ١ُّ تشىً ػاَ ٚالاػلاْ اٌرعارٞ تشىً خاص

 اىَصادس ٗاىَشاخع:

 
ا الا١ٍ٘ح 1الاتؼا  اٌّؼرف١ح ٚاٌعّا١ٌح ا ؽ –اتٛ اٌؼدٚشا ٠ٛضفا الاضرؼارج فٟ إٌمد الا تٟ اٌؽد٠س  .1

 .1112ٌٍٕشر ٚاٌرٛز٠غا ػّاْ 2 

 .7770فٓ ٚاٌظٛرج ا  ار اٌصمافح ٚالاػلاَ ااٌشارلح 2 اضؼد ػراتٟا اٌ .7

2خ2 ضؼد تٕىارا  اٌّرواس اٌصماافٟ ا ت١ارٚخ2  1اِثرذٛ ا٠ىٛا اٌرا٠ًٚ ت١ٓ اٌط١ّ١ام١اخ ٚاٌرفى١ى١ح ا ؽ  .3

7777. 
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اٌثشاالاٚٞ ا خ١ر٠ااح ا ِؼعااُ اٌّظاااٍؽاخ اٌطاا١ّٕام١ح اا١ٌٙ ااح اٌّظاار٠ح اٌؼاِااح ٌٍىراااب ا اٌمااا٘رج 2  .7

7772. 

ِمارتااح ذعر٠ث١اح ذاث١م١اح ا خ 2 ِؽّااد اؼّاد ؼّاد ا ِاارا  -فٙااُ الاضارؼارج فاٟ الا ب ظ١ارا  ضار١ٓ ا  .2

 .7772ا ِظر 2 21 ؼثاْ ِؼا ٞ ا اٌّعٍص اظػٍٝ ٌٍصمافح ا ؽ

ااٌّ ضطااح اٌعاِؼ١ااح ٌٍدراضاااخ ٚإٌشاار 7ظ١ٍث١اار  ٚراْ ا اٌخ١اااي اٌرِااسٞاخ2 ػٍااٝ اٌّظاارٞ.ؽ .0

 .1117ات١رٚخ 2

 .7777ا اٌما٘رجا ٠7ح اٌٍثٕا١ٔحا ؽاٌؽد٠دٞا ِٕٝا الاػلاْا اٌدار اٌّظر .2

 .1123ؼط١ٓا ض١ّر ِؽّد2 ِدخً الاػلاْا ِااتغ اٌشؼة اٌما٘رجا  .0

ضؼ١دا ٕ٘اؤ ػثد اٌؽ١ٍُا الاػلاْ اٌرٍفس٠ٟٛٔ فٟ ِظرا رضاٌح ِاظطر١ر ر١ر ِٕشاٛرجا و١ٍاح اظػالاَ  .1

 .1113ظاِؼح اٌما٘رجا 

ٌٛظ١ح اٌركٚق اٌفٕٟ ا ػااٌُ اٌّؼرفاح  اورا  اور ػثد اٌؽ١ّد ا اٌرفؼ١ً اٌعّاٌٟ ا  راضح فٟ ض١ىٛ .17

 .7771. اٌّعٍص اٌٛؽٕٟ ٌٍصمافح ٚاٌفْٕٛ ا اٌى٠ٛد 2 

 ااّصا  ااؼثاْا أتااٛ ا١ٌس٠ااد2 الاػاالاْ الاجاػااٟ ٚاٌرٍفسٚٔااٟا اٌمااا٘رجا اٌؼرت١ااح ٌٍٕشاار ٚاٌرٛز٠ااغا  .11

7771. 

 طاااتاخ خ١ٍاا2ً الاػاالاْ ذار٠خااٗا أضطااح ٚلٛاػاادٖا فٕٛٔااٗ ٚأخلال١اذااٗا ِىرثااح الأعٍااٛ اٌّظاار٠حا .17

 .1112اٌما٘رجا ؽثؼح اٌصاٌصحا 

.ِىرثاح اٌؼث١اااخا اٌر٠ااعا 7اٌا٠ٛم2ٟ ػثد الله2 ػٍُ الاذظاي اٌّؼاطرا ظاِؼاح اٌٍّاه ضاؼٛ ا ؽ .13

1112. 

ػس اٌد٠ٓ  ّٛؽا اٌؼلالح ت١ٓ اٌّرمٟ ٚاٌلاِرمٟ فٟ اٌإض اٌثظارٞ ا ِ ضطاح الأرشاار اٌؼرتاٟا  .17

 . 7711ذٛٔص2 

 .1113ّلاخ الاػلا١ٔحا  ار إٌٙؼحا اٌما٘رجا ػا١ح2 ؽا٘ر ِٛضٝا فٓ الاػلاْ ٚذخا١ؾ اٌؽ .12

 .1111اٌؼلابا تش١را ٚاخرْٚا اضرراذ١ع١ح اٌرط٠ٛكا  ار ز٘راْا ػّاْا  .10

ا ص  1117فاارأى١ٍٓ رٚظاارز ا اٌشااؼر ٚاٌرضااُ ا ذرظّااح  ِااٟ ِظفاار ا  ار اٌّاا ِْٛ ا ت اادا  2  .12

172. 

ٌرٛاطً اٌؼاد  اٌصاآِ ػشارا ١ٌس ز٠ٕةا الاػلاْ الاٌىررٟٚٔ فٟ  ثىح اٌّؼٍِٛاخ اٌؼا١ٌّحا ِعٍح ا .10

 .17ا ص7772ذشر٠ٓ اظٚيا 

 .1110ا ػّاْا 7اٌّطاػدا زوٟ خ١ًٍا اٌرط٠ٛك فٟ اٌّفَٙٛ اٌشاًِا ا١ٌّّس ٌٍاثاػح ٚإٌشر ؽ .11

 . 7777اٌّاٍثٟ ا ِاٌه ا ُٚ٘ اٌؽدش ا  ار اٌش ْ اٌصماف١ح اٌؼاِح ا ت دا  2  .77

 .1113ْا اٌّىرثح اٌٛؽ١ٕحا ػّاْا اٌّؼلاا ٔاظٟا اظطٛي اٌؼ١ٍّح ٌٍرر٠ٚط اٌرعارٞ ٚالاػلا .71

 .1103ِٕد٠ً ػثد اٌعثار2 الاػلاْ ت١ٓ إٌظر٠ح ٚاٌراث١كا  ار ا١ٌازٚرٞا ػّاْا  .77

اٌرفى١ر اٌر ٍِٟ و ضاش ٌٛرلح ذؼ١ٍُ اٌّؼ١ٍّٓ اٌّمدِح فٟ الاظرّاع اٌطإٛٞ ٌعّؼ١اح وٛرز ا١٘ٓ ا . .73

 .1102أتر٠ً ا  7ِارش  3أتؽاز اٌرؼ١ٍُ اظِر٠ى١ح ا  ١ىارٛ ا 
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Abstract: 

The idea of the current research is crystallized by raising the following 

questions: 

 How does the symbolic metaphor appear in designing the commercial 

advertisements? 

 There is a group of methods that make the metaphor part of a visual 

discourse based on aesthetic expression in design systems in general and in 

the design of commercial advertisements in particular? 

 To what extent is the symbol an essential element in shaping the visual 

discourse of commercial advertisements? 

Thus, the current research aimed to identify the contents of symbolic 

borrowing and mechanisms of its operation in the design of commercial 

advertisements. 

The current research community consists of commercial advertisements 

implemented by designers for the period 2016-2020. The researcher chose a 

random sample of (3) samples that were subjected to analysis according to a 

form that was prepared that included (6) axes, from which (20) paragraphs  

are related to research topics, the most important Research findings: 

1) There are design systems that focused on the principle that the sources of 

design reality lie in the mind of the designer, so that he can create abstract 

shapes from them or derive them from reality to show innovative design 

products. 

2) Designers who are distinguished by generating innovative ideas they 

employ in their designs in general and advertisement in particular, produce 

specific ideas in their design products that depend on the requirements of the 

age and its vitality, and that there are multiple activities from which the 

creator chooses his shapes and this is what we touch in the three samples. 

Keywords: Symbolic metaphor, advertisements designs. 


