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 المؤثرات البصرية في بنية تصميم الاعلان
 بشرى محسن ياسر .. مم

 معهد الفنون التطبيقية/ الجامعة التقنية الوسطى

 ملخص:ال
كل  من العناصر المترابطة التي يعمليمثل تصميم الاعلان  في مجمل بنيته منظومة 

منها على تحقيق جذب االمتلقي ، وبالتالي نجدنا ازاء بنية بصرية متمثلة بالشكل البنائي النهائي 
للتصميم الذي تقترحه علينا المؤثرات البصرية بمجموعها بعد ان تتخذ شكلا وحجما ولونا لتصبح 

 مثيرات مرئية .
لإعلانات موضوع واستخداماتها بشكل فاعل مما يؤدي إلى تحسين الجانب التصميمي ل

وعلى اساس التاثيرات البصرية المتحققة من تكوين البناء الكلي للنص وما تحققه من تأثير البحث 
ماهي محددات المؤثرات البصرية في -مباشر على المتلقي تتجلى مشكلة البحث بالسؤال الآتي : 

أما هدف البحث فتحدد بنية تصميم الاعلان؟ وما هو تأثيرها في تحقيق فهم الفكرة التصميمية ؟ 
موضوعياً في دراسة كشف المؤثرات البصرية ودورها في بنية تصميم الاعلان، تحدد البحث  -:في

-Coca المؤثرات البصرية في بنية تصميم الإعلان ومكانياً في إعلانات تجارية تخص شركة )

Cola ًتناول البحث في الفصل الثاني 7102العام في  ( في )الولايات المتحدة الامريكية( وزمانيا ،
مبحثين تدور مواضيعها عن القوى الفاعلة في التأثير البصري  وتحقيق الفكرة و الجذب والجاذبية 

تلقي البصري والمؤثرات البصرية والعلاقات الناتجة في تصميم الاعلان و مكونات بنية الوعملية 
التصميمية المؤثرة في بناء تصميم الإعلان ، وبعد  تصميم الإعلان من العناصر البصرية والاسس

في الفصل  خرجت الباحثة ،ة بطريقة قصدية  في الفصل الثالثتحليل نماذج عينة البحث المختار 
 الرابع بمجموعة من النتائج  والاستنتاجات والتوصيات ومقترح واحد فقط.

 الفصل الاول :
 مشكلة البحث:-0

من العناصر المترابطة التي يعمل كل منها يمثل تصميم الاعلان  في مجمل بنيته منظومة    
على تحقيق جذب االمتلقي ، وبالتالي نجدنا ازاء بنية بصرية متمثلة بالشكل البنائي النهائي 
للتصميم الذي تقترحه علينا المؤثرات البصرية بمجموعها بعد ان تتخذ شكلا وحجما ولونا لتصبح 

 مثيرات مرئية .
واستخداماتها بشكل فاعل مما يؤدي إلى تحسين الجانب التصميمي للإعلانات موضوع البحث ، 

إذ تمثل المؤثرات البصرية قوى ذات ، وتحقيق ميزة التنافس بين المؤسسات والشركات ذات الصلة
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يم لية تصمتأثير في قدرات المصمم في تنفيذ أفكار تصميم الإعلانات عبر منظومات فكرية، لآ
 الإعلان المنفذ بشكله النهائي بما يحمله من مؤثرات بصرية فاعلة في إيصال الفكرة للمتلقي.

المصنفة ضمن الإعلانات  وهذا ما وجدته الباحثة متوافراً لمجموعة من التصاميم الإعلانية   
المنجزة من قبل الاكثر فاعلية في تحقيق فكرتها بناءاً على ماتحويه من عناصر جاذبة للمتلقي و 

     لمية مشهورة على المستوى العالمي والمنشورة على شبكة الانترنت .مؤسسة إعلانية عا
وعلى اساس التاثيرات البصرية المتحققة من تكوين البناء الكلي للنص وما تحققه من تأثير مباشر 

 على المتلقي تتجلى مشكلة البحث بالسؤال الآتي :
تأثيرها في تحقيق فهم الفكرة  في بنية تصميم الاعلان؟ وما هو بصريةالمؤثرات المحددات ماهي -

 التصميمية ؟ 
 -: تكمن أهمية البحث في إمكانية : أهمية البحث -4
إسهامه في تعزيز الدراسات والبحوث التي تتناول موضوع المؤثرات البصرية في التصميم  -0

 الاعلاني كمفهوم نظري برؤية تطبيقية.

المكتبات التابعة للمؤسسات التعليمية بمادة علمية كمصدر للطلبة اسهامه في رفد  -7
 المتخصصين في مجالات التصميم .

تعميق الجانب الثقافي لموضوع  المؤثرات البصرية وفاعليتها المتحققة في بنية تصميم  -3
الاعلان ، لدى المتخصصين في مجال التصميم الطباعي من الباحثين والمصممين ومن له 

 هذا الجانب.علاقة في 
ية ودورها في بنية تصميم المؤثرات البصر كشف  -: يهدف البحث الى -هدف البحث :-3

 الاعلان.
   -حدود البحث : -2
 دراسة المؤثرات البصرية في بنية تصميم الإعلان -الحد الموضوعي : -0
مصنفة الافضل في  ( Cola-Coca)ة إعلانات تجارية تخص شرك -الحد المكاني : -4

 )الولايات المتحدة الامريكية(

لحضورالجانب الابداعي في مجموع الاعلانات المصممة في  ،7102العام  -الحد الزماني : -3
  هذه الفترة الزمنية وعرضها للافكار التي تحقق الجذب عند المتلقي.

 -تحديد المصطلحات: -5
ما بقي من رسم الشيء والتاثير ابقاء الاثر في الشيء ) والاثر بالتحريك المؤثرات: الاثر لغوياً: -0

 (1واثر في الشيء ترك فيه اثراً(.)
اثر فيه تاثيراً ترك فيه اثراً، فالاثر ينشا عن تاثير  Influence) التاثير  وفي المعجم الفلسفي :

 (2المؤثر(.)



 بشرى محسن ياسر .م. م.. ................................................ المؤثرات البصرية في بنية تصميم الاعلان

 - 583 - 4102 -014العدد    -42مجلة كلية التربية الأساسية                                                 المجلد  

بصر  -صار مبصراً ، به : نظر إليه هل يبصره ، به رآه :  بصر بصراً  لغوياً )البصرية : -4
 (3بالشيء : علمه ()

 وقد عرفت الباحثة المؤثرات البصرية تعريفاً إجرائياً ليتلاءم وهدف البحث الحالي :    
: هي عناصر بصرية  تدخل في تكوين بنية التصميم وتسهم في عملية شد  المؤثرات البصرية

انتباه المتلقي من خلال وجود نقاط شد جمالية تسهم في التفاعل الحاصل بين المتلقي والتصميم 
 وتحقيق الهدف المطلوب في فهم فكرة التصميم .

 التصميم لغةً :
مَ فمممي ، رسمممم تخطيطمممي    تَصْمممميم ، تَصْمممميمات وتَصممماميمص : مصمممدر صمممم,م ، صمممم,مَ علمممى ، صمممم,

 (4لعمل طباعيّ يمثل العمل تمثيلًا دقيقاً بكامل شكله ومظهره . )
 :التصميم اصطلاحاً  -4

)تنظمميم وتنسمميق مجممموع العناصممر التممي يتممألف منهمما ، أو افجممزاء الداخلممة فممي أي  :يعممرف بأنممه 
 (5جمع بين الجانبين الوظيفي والجمالي الذوقي( . )تناسق ي
 الإعلان : :رابعاً 
 الإعلان لغةً : -0

عَلَن افَمْرص يَعْلصنص ويَعْلِنص وعَلِنَ يَعْلَنص عَلَناً وعلانية : إِذا شاع وظهر ، العِلانص والمعالنةص والِإعْملانص  
 (6: المجاهرة . )

 :  الإعلان اصطلاحاً  -4
فمن وعلمم لإامراء اففمراد والمسمتهلكين لشمراء السملع أو الخمدمات المعلمن عنهما عبمر  همو نشماط فيمه   

 ( 7وسائل اتصال معينة . )
 التعريف الاجرائي لم) تصميم الاعلان(

لبنية التصميم المحقق للإتصال البصري الشكل المرئي  تسمية تطلق على تصميم الإعلان :
الذي يضع فيه المصمم صورة كاملة عن شكل الفاعل والهادف إلى الترويج عن منتج أو خدمة 

الإعلان ويوضح مكان كل عنصر من العناصر وطريقة تنسيقها، مؤدياً هدفاً جمالياً ووظيفياً عبر 
 ددة.جذبه المتلقي لإقناعه عقلياً وعاطفياً بفكرة بيعيه مح

 -الفصل الثاني : الاطار النظري :
   -القوى الفاعلة في التأثير البصري  وتحقيق الفكرة:المبحث الاول / 

تتسابق في بنية التصميم البصرية العديد من المثيرات لجذب انتباه المشاهد في كل لحظة ، فقد     
ذا الجممزء بفاعليممة الانتبمماه فممي يختممار المشمماهد جممزءاً معينمماً مممن تصممميم الإعمملان لينتبممه لممه، يممرتبط همم

حممالات اسممتقبال المعلومممات مممن الحممواس ، وتممؤدي العناصممر المختلفممة دوراً مهممماً فممي جممذب الانتبمماه 
للتصميم البصري الاعلاني ، ولكل عنصر دور في تثبيت معلومات فكرة تصميم الإعلان في ذاكرة 
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م العمل على تخزينه بمما يمؤدي إلمى أن المشاهد تبعاً لدور المدخل البصري في إدراك ذلك الجزء ، ث
العملية التي يقوم بها العقل من خلال تكون المادة الاعلانية اكثر التصاقاً بالذهن، فالادراك هو )) 
( ، فتعمل الفكرة الإعلانية بالدرجمة 8(()المعرفة المختزنة لتحديد دلالات ومعاني المدركات الحسية 

ة لمدى المشماهد ولميس الاقنماع العقلمي فحسمب ، ممن خملال تمأثير افولى على إثارة العواطف الوجداني
العناصر في التصميم  الإعلاني وعدّه رسالة بصمرية يسمتطيع المصممم ممن خلالهما توصميل الرسمالة 
الإعلانية بقيمة جمالية عالية تسهم في ترسيخ الصورة الذهنية للتصميم لدى المتلقي، بتفاعل يحدث 

رفممة والتفكيممر والإدراك البصممري المؤديممة إلممى الفهممم المتعمممق للمعطيممات، بينممه والعناصممرفي أطممار المع
ودلالات العناصمممر التمممي تمثمممل البنيمممة الاساسمممية للفكمممرة الإعلانيمممة وتجسممميدها بصمممرياً ، لتسممماعد علمممى 
الربط الذهني بين الفكرة والمضمون لتصميم الإعلان، والتفكير والإدراك البصري هو )افساس الذي 

مصمممم فممي ممارسممة العمليممة الإبداعيممة عنممد تصممميم الإعمملان، التممي مممن خلالممه يؤسممس يعتمممد عليممه ال
تجربتمممه القائممممة بافسممماس علمممى التقاليمممد البصمممرية فمممي التصمممميم التمممي تحتممماج إلمممى ممارسمممة و طممملاع 
كبيرين، وتمثل الاسس، المبادئ، تقنيات التكوين البصري والفلسفات التي تناولت العلاممات الشمكلية 

 ( 9تاريخياً ونقدياً(.)وتطوراتها 
     -تلقي البصري:الالجذب والجاذبية وعملية  -0

إن مضامين الإعلانات مصممة لتخرج من الشكل الإعلاني لتضفي أهمية وتعيد تشكيل خبراتنا     
بمممالواقع، فهمممي حمممثا كمممي نمممرى المنتجمممات المصعلَمممن عنهممما، وجوانمممب الحيممماة الاجتماعيمممة المقترحمممة ممممن 
 الإعلان الساعية لترويجها، فممن وظمائف التصمميم الإعلانمي بيعنما الاشمياء المعروضمة، ففمي لحظمة

حثّنا على شراء شيء ما فهي تدعونا للانخراط في طريقة آيديولوجية معينة في رؤية انفسنا والعالم، 
فأكثر الإعلانات العصرية لا تدعونا مباشمرة لشمراء أي سملعة بمل تظهمر علمى إنهما معنيمة اكثمر علمى 

المتلقمي فمي بنيمة تسليتنا باقتراحها متاهة علينا العمل على تفسيرها أوالخمروج منهما ممن خملال إشمراك 
المعنمى الممذي تقترحممه وتشممجع علمى الاشممتراك فممي تفسممير علاماتهما الشممكلية والتمتممع بممذلك، فباسممتخدام 
العناصمممر الاجتماعيمممة الشمممائعة يشمممترك المتلقمممي ممممن دون درايمممة فمممي تركيمممب المعنمممى المممذي يسمممتخدمه 

(،إن تصمممميم 10اً )تصمممميم الإعلانمممي فمممي تمثيلمممه لانفسمممنا، للسممملعة المعلمممن عنهممما، كمممما للمجتممممع ايضممم
الإعمملان المعاصممر فممي الممدول المتقدمممة يأخممذ منحممى آخممر كونممه  ترويجيمماً و رشممادياً للاسممتحواذ علممى 
أفكممار المتلقممي وتوجيهممه نحممو سياسممة المعلممن، فممي هممذا الجانممب ترصممد أممموال كبيممرة ودراسممات معمقممة 

ب النفسمممممي والاسمممممتعانة بمجموعمممممة ممممممن الخبمممممراء النفسممممميين المتخصصمممممين فمممممي التعاممممممل ممممممع الجانممممم
للمستهلكين، بغية الوصول إلى تصاميم إعلانية مؤثرة على المتلقي، ما يميز محتوى الإعلان كونمه 
محتممموى ممممن العناصمممر البصمممرية الموظفمممة فمممي بنيمممة تصمممميم الإعممملان ، ممممن خممملال اتبممماع المصممممم ) 

ذ يسمعى أالمب ( ، إ11()المنهجة المنظمة والمرتبة للأفكار التصميمية بغية بناء القررارات الملاممرة
المصمممممين لجمممذب انتبممماه المتلقمممي لتصمممميم الإعممملان إلمممى العناصمممر البصمممرية التمممي يركمممزون عليهممما، 
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فالعلامة التي تتوسط مركز الإعملان تسمتقبل أكبمر قمدر ممن الطاقمة ) طاقمة بصمرية أو طاقمة ذهنيمة( 
ة جممذب ومهممما اختلفممت مصممادر الطاقممة أو اتحممدت فممي قمموة واحممدة فهممي تجعممل منطقممة العناصممر بممؤر 

( ، وتصعَدُّ وظيفة جذب 12وانتباه أكثر من أي منطقة اخرى داخل المجال البصري لتصميم الاعلان.)
المشاهد و قناعمه بالرسمالة الإعلانيمة وفهمم الفكمرة الوظيفمة افولمى لتصمميم الإعملان، فن الاقنماع همو 

نتشار لتصمميم الإعملان جوهر العمل الاعلاني، تكون بمثابة المدخل للكثير من خطوات التأثير والا
وتداولمممه بسمممهولة المممذي تهمممدف المؤسسمممة الاعلانيمممة إلمممى بلوامممه لاسممميما فمممي ظمممل تنمممافس المؤسسمممات 
الإعلانيمممة فيمممما بينهممما ، والمنافسمممة القويمممة التمممي تلاقيهممما التصممماميم الإعلانيمممة المطبوعمممة ممممن الوسمممائل 

 الاتصالية الاخرى في بث الرسالة الإعلانية .
ني الفاعل والمؤثر هو المذي يجمذب الانتبماه والاهتممام، يعمزز الركبمة، كمما يقمود فالتصميم الإعلا    

المممممممى الفعممممممممل المتمثمممممممل بقممممممممرار الشمممممممراء ، كممممممممذلك ممممممممن عناصممممممممر الانتبممممممماه المهمممممممممة حركمممممممة البصممممممممر 
(Eymovement التي تنقل عين المتلقي من عنصر إلى أصخرى إذ إثارة الإنتباه في تتابع مطلوب )

( ، هممذا مايبتغيممه المصمممم فممي إنجمماح موضمموعة 13لإعلانيممة  وفهممم الفكممرة)للاتصممال الجيممد للرسممالة ا
التصممميم الإعلانممي، فعلممى المصمممم أن يحكممم السمميطرة علمممى حركممة عممين المشمماهد ويقودهمما إلممى مممما 

 ( 14)-يقصد التركيز عليه من االعلامات المتعددة في الإعلان من خلال :
 لمتميز.جذب البصر نحو الاشياء ذات القياس الكبير ا -0 
استخدام الطرائق الإيحائية في توجيه حركة البصر مثل افسهم التي تشمير فمي اتجماه معمين أو  -7 

 خطوط تربط بين عنصر وأخر من عناصر الإعلان المختلفة. 

ترك فضاءات بيضاء على شكل أعمدة طويلة أو فواصل عرضية أو منحنيمات بمين العناصمر   -3 
 الكبيرة في بنية الإعلان.

فلضمان نجاح تصميم الإعلان في جذب انتباه المتلقي يجب توافر عناصر ألجمال الفني، الحركمة، 
القيماس المناسممب، الانسمجام اللمموني، تكاممل العلامممات الشممكلية المختلفمة، وجممذب الانتبماه هممو الخطمموة 

خممذ الاولممى الضممرورية لاسممتمرار بمماقي مراحممل عمممل تصممميم الإعمملان والوصممول إلممى جعممل المتلقممي يت
 قرار شراء السلعة المعلن عنها .

  -المؤثرات البصرية والعلاقات الناتجة في تصميم الاعلان : -4
التصممممميمية فمممي تتممممابع داخممممل الفضممماء الإعلانممممي وظهورهمممما داخمممل الحقممممل البصممممري  العناصمممرإن    

بشممكل مسممبق، حينهمما يقمموم الممذهن  اً للمتلقممي، وتممدرجها عاداتنمما فممي المشمماهدة، فممالعين قممد تلممتقط عنصممر 
باسممتباا النتيجممة مممن خمملال اسممتيعاب هممذا المعطممى ضمممن ممما كممان مخزنمماً فممي العقممل البشممري )فممي 
المممذاكرة( ، بامكممممان العمممين التعممممرف بيسمممر إلممممى البنيممممات الشمممكلية البسمممميطة ، وعنمممدما تتعقممممد الاشممممكال 

قمممي بفمممك الرمممموز علمممى وفمممق ويستعصمممي التعمممرف عليهممما داخمممل الفضممماء الإعلانمممي، حينهممما يبمممدأ المتل
مسممارات حركيممة ومعممه سمميظهر الفكممر التحليلممي إذ يسممتعمل المتلقممي حينهمما بمموعي منهجمماً يكمممن فممي 
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(، فيقمموم 15تسممييج  الفضمماء الموضمموعي لفكممرة الإعمملان لاستكشمماف الرسممالة الإعلانيممة والغايممة منهمما )
تشكل لردى الانسران عرن طريرق الإدراك البصري يالادراك بفعله بالتدقيق وتحليل المعطيات، إذ أن )

علاقته بالبيئة وما تحتويه من أشكال لاحصر لها، وأثر كل شكل من هرذ  الاشركال فري بنراء تلر  
(، وعملية الادراك البصري لمفردات تصميم الإعلان تمتزج فيها العوامل الذاتية 16()الصور البصرية

وميمممول المتلقمممي الخاصمممة، خبراتمممه والموضمموعية بعضمممها ممممع المممبعا، العواممممل الذاتيمممة تتعلمممق بثقافمممة 
السممابقة، الحالممة النفسممية ومممدى انجذابممه لتصممميم الإعمملان، فممالمتلقي لا يممدرك كممل ممما يقممع فممي حقلممه 
البصري بل يدرك تصميم الإعملان كَكمل ادراكماً ذاتيماً ، ويضمفي العقمل البشمري علمى العناصمر أبعماداً 

مممة علممى وفممق علاقممات وأسممس وأنظمممة رمزيممة ومممدلولات اسممتعارية يحولهمما مممن مجممرد عناصممر منتظ
تصمممميمية إلمممى عناصمممر ووسمممائل بصمممرية توظمممف كوسممميلة للتفممماهم والتواصمممل، بينمممما تتعلمممق العواممممل 
الموضوعية للإدراك البصري بالشروط المتوافرة في فضاء التصميم الإعلاني، وهي مستقلة عمن أي 

الدعايممة التجاريممة  ن وسممائلان تصممميم الإعمملان هممو وسمميلة مممفمم(، 17عامممل ذاتممي مممرتبط بالمشمماهد .)
لتسممويق السمملع والمنتجممات عممن طريممق توجيممه المتلقممي ولفممت نظممره، مممن مميزاتممه جممذب انتبمماه المشمماهد 
المسمممتهلك ، ممممن خممملال المنبهمممات المرئيمممة الملفتمممه للنظمممر التمممي تتمثمممل فمممي العناصمممر البصمممرية علمممى 

كرررل عنصرررر فررري ف ررراء ك أن )اختلافهمما وتأثيراتهممما المتبادلمممة داخمممل فضمماء التصمممميم الإعلانمممي ، ذلممم
( ، وقمد يعتممد المصممم عنمد توزيعمه العناصمر 18( )التصميم يرؤثر فري ردراك ررار  والعكرل برالعكل

المختلفة في النسق التصميمي على القيمة البصرية لفضاء الإعلان إلمى جانمب القيممة النسمبية لهمذه 
العناصممر ، التممي تهممدف إلممى العلامممات، وعلممى افسممس التصممميمية المختلفممة المتبعممة فممي تنظمميم تلممك 

تقمديم جهممود وظيفيمة وجماليممة، ممن خمملال تطبيممق المبمادئ الفنيممة الخاصمة بهمما، التمي تتعممر  لممبعا 
التحديثات والمتغيرات بفعل التطورات التقنية في مجالات التصميم الإعلاني، فضلًا عن تغير أذواا 

 ت للسلع والخدمات . واتجاهات المشاهدين لتصميم الإعلان بحسب الركبات والاحتياجا
( ، وتصسَممخّر القمميم 19(( ) مررن اشررد و اكثررر العناصررر المرميررة تررأثيراً فرري المشرراهدويعممد اللممون ))    

اللونية في بنية تصميم الإعلان لتحقيق عدة اايات ، مثل راحة العين، متعة الرؤية، التأثير النفسي 
والاسمتمتاع ، وايمر ذلمك ممن الايحماءات  للإعلان وايرها من الغايمات التمي تحقمق اشمتراكية الانتفماع

والتعبيمممرات اللونيمممة التمممي يفتمممر  مطابقتهممما ممممع نوعيمممة الإعممملان لكمممي يكتممممل أممممام المشممماهد شمممكلًا 
ومضموناً ويتوفر لديه قدر من المتعة البصرية والجمال الشكلي اللمذين يغريانمه ويركبانمه فمي متابعمة 

اسمممتخدام افلممموان فمممي النسمممق الإعلانمممي إلمممى  موضممموع الإعممملان ومشممماهدته دون ملمممل، ويمممؤدي تمممأثير
 ( 20)-تحقيق العديد من الاهداف التسويقية والاعلانية ، منها :

 زيادة جذب الانتباه إلى تصميم الإعلان .  -0
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إضممفاء الواقعيممة علممى العناصممر )تحديممداً الصممورية( الموظفممة فممي  الإعمملان ، و ظهارهمما بشممكلها   -7
 Literلمتلقممممي علممممى أسمممماس معنممممى موضمممموع الإعمممملان وحقيقتممممه الحقيقممممي، و حممممداث الاتصممممال مممممع ا

Communication  . 

 إحداث تأثير عاطفي لدى المتلقي المستهدف من الرسالة الإعلانية .   -3

إحداث نوع من التأثير على الذاكرة ، فواقعية أللون وحيويته وتأثيره النفسي تساعد على عمليمة   -4
 التذكر والاستدعاء .

لى تحقيمق الجمو المناسمب وتقبمل الفكمرة الإعلانيمة ممما يزيمد ممن تفاعليمة التمأثير وتقبمل تساعد ع  -5
 الرسالة الاعلانية .

بترتيررم معررين وترردرس مرردروس يمكررن تسررميتها برررتجانل الالرروان أو كممما يَعّممد تممداخل افلمموان )     
ا تبنرد الانغرام سمفونية المساحات التي تبنري نغماتهرا علرد مردررات الالروان ونسربها ، تمامرا كمر

(، لمذلك تقممدم افلموان بطريقممة تمموحي للعمين بالهممدوء والتصممالح 21( )الصرروتية علررد مرردرس الموسرريقد 
كممما فممي اسممتخدام افلمموان الرئيسممة فممي نقائهمما و شممراقها وممما بينهممما فممي تباينممات بطريقممة تحقممق التنمماام 

صميم الإعلانية، في كثير من والانسجام على نحو لاتتعار  فيما بينها لتحقيق الكمال في فكرة الت
الاحيان قد يميل المصمم إلى اسمتعمال اللمون فمي ايمر موضمعه للتمأثير فمي المتلقمي وتحقيمق التمأثير 
البصري وجذب الإنتباه، ذلك أن العقل البشري بين الحين والآخر يدهش من هذا الاستعمال الغريب 

                         (.22)لشد انتباه الناسللون في توظيفه للترويج عن سلع معينة في تصميم الإعلان 
وتمممرى الباحثمممة أن تصمممميم الاعممملان لمممم يعمممد ذلمممك المنشمممور الجممماهز للمشممماهدة، المممذي يحممموي فمممي     

فضائه التصميمي علامات بصرية للمشاهدة والقراءة فقط ، بل هو نتاج فني بدءاً من القياس مرورا 
يعممد  بالتقنيممات الموظفممة فممي تنظمميم التصممميم الإعلانممي مممن تراكيممب العناصممر الشممكلية وافلمموان ، ولا

الإعلان نسقاً بصرياً فقط بل هو فضاء صوري شكلي ذو دلالات تحكمها مقاصد ذاتية المصمم أو 
 المؤسسة الإعلانية لاعتبارات تواصلية مع المتلقي .

 .  المبحث الثاني / مكونات بنية تصميم الإعلان ودور المصمم 
طرائمممق التصمممميم والإخمممراج يكمممون تصمممميم الإعممملان ناجحممما ومعبمممرا عنمممدما يكمممون المصممممم ملمممماً ب   

صُسمس، افنظممة، العلاقمات التصمميمية المدروسمة  والجوانب الفنية افخرى ، كذلك الاختيار افمثمل ل
في تصميم ومحتوى إعلاني مؤثر بصمرياً،  فيعّمد التطمور العلممي والتكنولموجي ذا تمأثير مباشمر علمى 

الاسمتخدام المتزايممد لبرمجياتهما المختلفممة، مختلمف مفاصمل الحيمماة والتقمدم السمريع للتقنيممات الحاسموبية و 
أدى إلى دخولها بقوة في المجالات التصميمية واسمتخدامها ممن قبمل المصمممين بشمكل مكثمف، فممن 

 (23) -مزايا استخدام الرامجيات الحاسوبية المتطورة في التصميم الكرافيكي :
 تبسيط رسم العلامات )العناصر( لتحسين سرعة وقوة التعبير . -0 
 مرنة في العمل التصميمي ، وسهلة الفهم . -7 
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 تساعد على توسيع التفكير وتنمية الذهن . -3 

 مرونة في التخزين والعر  . -4 
 استقرار معايير التصميم وافداء. -5 
 -العناصر البصرية المؤثرة في بناء تصميم الإعلان :  -0

لتصممميم الإعمملان المطبمموع قممدرة فائقممة فممي الهيمنممة علممى سمملوك المتلقممي افسممتهلاكي، مممن خمملال    
التوظيف المتناام للممؤثرات البصمرية و يحاءاتهما الدلاليمة والنفسمية التمي تجعمل بنيمة تصمميم الإعملان 

لعردة اررزاء تجمير  متنرا م قادرة علمى الولموج إلمى أذهمان المتلقمين، وتعمد بنيمة التصمميم الإعلانمي ))
( ، فالهممدف ممن اسممتخدام تلمك العناصممر البصممرية 24(()مختلفرة بشرركل منررتظم لتحقيررق هرردف معررين 

المختلفة والمؤثرة في بنية الإعلان لجعله خطابماً تمداولياً بمالنظر إلمى مما تحملمه ممن كفماءة وقموة علمى 
علمى المتلقمي للرسمالة التبليغ والتواصل ، وما يكمن فيها ممن عناصمر جماليمة فنيمة فاعلمة فمي التمأثير 

الاعلانية، ففي التصاميم الإعلانية تعد العناصمر) جمزءاً ممن عمليمة الإبصمار الممؤثرة، يتخمذ بعضمها 
أشمممكالًا رمزيمممة بصمممرية يكمممون تأثيرهممما بنطممماا داخلمممي لمجتممممع معمممين ، وبعممما تلمممك العناصمممر تكمممون 

ع وأكثممر مممن المتلقممين رسمممية أكثممر وتوظممف مممن أجممل التواصممل و يصممال اففكممار الإعلانيممة لعممدد أوسمم
يتخطممممى المجتمممممع المعممممين إلممممى مجتمعممممات أخممممرى، ويتطلممممب تصممممميم مثممممل تلممممك العناصممممر مهممممارات 
تصممميمية فائقممة باسممتخدام برامجيممات تصممميمية متقدمممة تعممو  فقممدان المهممارات التخطيطيممة لممبعا 

ل ) اقامررة لررون مررن التواصرر(، وللعناصممر فممي بنيممة التصممميم الإعلانممي وظيفممة فممي 25المصممممين( )
الرروفيفي للأشرركال المختلفررة، بحيررث يمكررن أن تقرراس فاعليررة هررذ  ادشرركال بمرردى مررا تحدثرره مررن 

( ، فهمو بنيمة متجانسمة تمتلمك مجموعمة ممن الخموات التمي تجعلمه ممدركاً 26()ثأثيرات علد المشراهد 
وهمو وسمميلة لنقمل اففكممار المعبمر عنهمما والهمادف إلممى تحقيقهما ، ولا يكممون الشمكل فممي التصمميم جانبمما 

(، التمي )الصورةصوريا أو تشكيليا بل يمثل دلالات رمزية، علاماتية، وأبرز هذه المؤثرات البصمرية 
تعد مهمة جداً في تصميم الإعلان، ليس في تكلفة العمل الإعلانمي وحمده، ولكمن فمي تكلفمة الفضماء 

كاملهما، الإعلاني لشغلها مساحة فضائية ممن ثلمث إلمى نصمف المسماحة وأحيانما المسماحة الفضمائية ب
وكثيممرا ممما يممراهن فممي الحممملات الإعلانيممة علممى قمموة الصممورة وتأثيرهمما البصممري الفاعممل، فمملا ينبغممي أن 
تستخدم فقط فنها مثيرة للاهتمام والجذب كونها زينة للعمل الإعلاني، بمل لجمذب المتلقمي المسمتهلك 

، فالصممورة  مممن (27واسممتخدامها لتشممكيل حجممة أفضممل فممي بيممع أكبممر كميممة مممن السمملع المعلممن عنهمما )
الناحية البصرية هي وسيلة محفزة، لانها تممد حاسمة واحمدة ممن حمواس الانسمان )البصمر( إلمى درجمة 

لغررة مسررننة أودعهررا عاليممة مممن الشممد ولاتتممرك لممه شممي ا كثيممرا لكممي يمممُه أو يكملممه، فهممي تشممكل )) 
ميمة، ثقافيمة، جماليمة (،  ذات أهميمة إعلا28(() الاستعمال الانساني قيما للدلالة والتواصرل والتمثيرل

 لإثراء الجانب الوظيفي الخات بها في بنية التصميم الإعلاني، 
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تتلخص أهمية الصورة كونها أحد المؤثرات البصرية الاكثمر أهميمة فمي بنيمة تصمميم الاعملان علمى   
 ( 29)-اختلاف أنواعها وتشكيلاتها بما يأتي:

 .تكسب الصورة الإعلان الذي ترافقه جواً واقعياً  -0 

يسمممممتطيع المتلقمممممي أن يمممممدرك عمممممن طريمممممق الصمممممورة الكثيمممممر ممممممن المعلوممممممات دون الحاجمممممة إلمممممى  -7
 التفصيلات الكثيرة والكتابات المطولة عن الموضوع الإعلاني .

 تساعد على تثبيت المعلومات في الذاكرة . -3

 كثيراً ما تجتذب المتلقي الى الاعلان وتدفعه إلى متابعته . -4

 دقة الملاحظة . تنمي في المتلقي -5

 تؤثر الصورة في المتلقي تأثيراً مباشراً وبطريقة مشوقة .  -6
فلا يقوم دورها على جذب انتباه المشاهد و ثارة اهتمامه و دراكمه للتصمميم والرسمالة الإعلانيمة فقمط ،  

راك لكنهمما يمكممن أن تمموحي بممالمفهوم المؤيممد أو المخممالف للفكممرة الإعلانيممة ، وتسمماعد المتلقممي علممى اد
معلومات كثيرة تثري تصميم الإعلان ليكون أكثر رسوخاً في الذاكرة لاعتماده على المدخل البصري 

من الامور التي يلجأ اليها المصمم كوسميلة إبصمارية  الرسوم التخطيطيةوالذاكرة الصورية للمشاهد. 
لتواصممل بشممكل سممريع فممي التممأثير وللتعبيممر عممن الفكممرة الإعلانيممة ، لكفاءتهمما فممي القيممام بالاتصممال وا

 (  30) -وفاعل مع المتلقي المعني بالرسالة الإعلانية ، يمكن عن طريقها تحقيق مايأتي :
 إظهار مزايا السلع ، والتركيز على عناصر الجذب فيها كنقاط بَيّعيّه . -0

 توضح الرسوم خصائص وفوائد معينة للسلعة المعلن عنها بشكل واضح .  -7

افهمممداف الترويجيمممة المطلوبمممة عمممن طريمممق تصممموير المشمممكلة والفوائمممد التمممي تعمممود أمكانيمممة تحقيمممق -3
 للمستهلك من استخدام السلعة .

 إثارة اهتمام المستهلك بالمعلومات التي يحتويها تصميم الإعلان. -7

تحقيق درجة عالية من التذكر عند شراء السلعة، عن طريق ربط الرسوم والسلعة المعلن عنها فمي  -3
 ن .تصميم الإعلا

 تسهم الرسوم باقناع المتلقي المستهلك بصدا المعلومات المقدمة له. -4

ويممؤدي اسممتخدام الرسمموم التخطيطيممة مممع الممنص الكتممابي دوراً كبيممراً فممي توضمميح الفكممرة التصممميمية    
للإعملان مممع جممذب الانتبمماه و ثممارة الاهتمممام ، كممما إن لهما قيمتهمما الجماليممة كونهمما عممملًا فنيمماً يسممتوقف 

ويبعث إلى الاهتمام بجعلها فضاء تصميم الإعلان ذا مظهر مليء بالحيوية والنشماط والتنموع النظر 
، فتضممفي عليممه الجاذبيممة مممع إبعمماده عممن الرتابممة والملممل، و ن الاشممتغال الفضممائي فممي بنيممة تصممميم 
الإعمملان لايقممف عنممد حممدود توظيممف الصممورة والرسمموم التخطيطيممة فقممط ، بممل يتجاوزهمما إلممى اسممتثمار 

مكانات التعبيرية للنص الكتابي، من خلال النظر للكتابة والخط والشكل الطباعي، ليس فقمط ممن الإ
منظمممور عَمممدّها تمثممميلًا للغمممة فمممي مظهرهممما البصمممري ، لكمممن ممممن منظمممور يمممرى فمممي النصممموت الكتابيمممة 
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(، ويكممون الادراك البصممري للنصمموت الكتابيممة 31البصممرية مسممتوى تعبيريمماً مسممتقلا جممديرا بالتنمماول .)
تكوين صورة نمطية، فأن العملية الاساسية الاولى لقراءة النص الكتابي في تصميم الإعلان ليسمت ب

إدراكمماً حسممياً خالصمماً فحسممب، إنممما يتجمماوز هممذا الإدراك بتركيممز الانتبمماه علممى السمممات النمطيممة فممي 
رية فنهمما الصممورة الفيزيقيممة للكلمممات، ففممي عمليممة القممراءة تتخممذ النصمموت الكتابيممة صمموراً نمطيممة بصمم

(،  ويمكمن أن نفهمم النصموت الكتابيمة فمي التصمميم علمى 32تكون حاملة لمعنى الرسالة الإعلانيمة.)
(، فعلى المصمم عند توظيفه النصموت الكتابيمة 33(( ) علامات مورهة  للابلاغ "الاتصال"إنها )) 

المناسمب منمه وللحصول على تأثير إبصاري فاعل فمي أي بنيمة تصمميمية إعلانيمة، مراعماة اسمتعمال 
 .(34)، منها وذي الوقع النفسي القوي والمؤثر على المتلقي

 إيقاظ الفضول وحب الاستطلاع في نفس المتلقي . -0
 التلميح عن حل لمشكلة مهمة تخص معظم الناس . -7

 التلميح عن المنفعة المستحصلة من الخدمة أو السلعة المعلن عنها. -3

 والعبارات .اعتماد القصر في الجصمل  -4

 الحرت على أن تكون قوتهامناسبة لقوة تصميم الإعلان . -5

 اجتناب النصوت الكتابية الخادعة أو المبالغ فيها .      -6

، التمي همي العلامرة التجاريرة ومن المؤثرات ذات الجمذب الابصماري فمي بنيمة تصمميم الاعملان )    
( ، فهمي بمثابمة بطاقمة تعريفيمة 35فة ، والشرعية  )تمثيل الثقافة التنظيمية والقيم والهوية ، العاط)

للمنممتج أو السمملعة المعلممن عنهمما ، ووسمميلة اتصممال المؤسسممة التجاريممة مممع المتلقممي للإعمملان، وهنمماك 
-مجموعة من العوامل يسماعد توافرهما فمي تحقيمق تمأثير ابصماري فاعمل للعلاممات التجاريمة ، منهما :

(36  ) 
 قيمة والبروز في الذاكرة .الوضوح ، المؤدي إلى زيادة ال -0
 سهولة القراءة والنطق مما يؤثر في فاعليتها . -7

 سهولة التذكر . -3

 سهولة استخدامها في مختلف وسائل الإعلان .   -4
البساطة في التصميم، فعندما تكون العلامة التجارية بسيطة وخالية ممن التعقيمد تكمون أقموى فمي  -5

مفتمماح انتشممار المؤسسمة الإعلانيممة والطريممق الاقصمر لتكمموين انطبمماع التمأثير وتوصمميل الرسممالة، فهمي 
 لدى المتلقي عن الجهة صاحبة العلامة التجارية .

 القدرة في إحداث التأثير من خلال احتوائها على الحركة والحياة . -6
ومممن المممؤثرات البصممرية التممي تسمماعد علممى فاعليممة العناصممر الموظفممة فممي بنيممة تصممميم الإعمملان    

( ذي التممأثير الكبيممر علممى جممذب انتبمماه المتلقممي للسمملع والمنتجممات والخممدمات اللررون سممتخدام عنصممر )ا
المعلممن عنهمما، وتأثيرهمما علممى الجوانممب النفسممية التممي تصظهممر درجممة اهتمممام المتلقممي ورابتممه فممي اقتنمماء 
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ذا اسممتخدمها المنممتج أو السمملعة المعلممن عنهمما، ولُلمموان القممدرة علممى إثممارة المشمماعر والانفعممالات ، لهمم
المصمممم كوسممائل بصممرية رمزيممة ذات دلالات تعبيريممة،  وتحمممل افلمموان فممي طياتهمما دلالات خاصممة، 
فيصبح اللون عنصمراً فماعلًا فمي تصمميم الإعملان باسمتخدامه فمي اسمتمالة المتلقمي، ولكمل لمون دلالمة 

نة توظيف اللون خاصة فيه تثير استجابة عاطفية معينة ونلاحظ في أالب التصاميم الإعلانية هيم
مرن اكثرر الالروان تشربعا افحمر على بقية افلوان، لمناسبته تقريبماً لجميمع أنمواع الإعلانمات ، فهمو )

، وعلممى المصمممم الاختيممار الامثممل لُلمموان عنممد 37(وقرروة وطاقررة وراذبيررة ويرمررز للعاطفررة والمشرراعر
ماليمة تعبيريمة وارتباطهما بالتمأثير قيامه بالعملية التصميمية والتركيز على ما تحمله الالوان من قميم ج

على المتلقي، فيكون الاختيار اللوني على قمدر ممن الدقمة لتمتلاءم ممع واقعيمة التصمميم وعمدم التمأثير 
 السلبي على شكل ومضمون التصميم الإعلاني . 

 -أسل بناء تصميم الإعلان : -4 
الإعلانمي همي الوحمدة ، التموازن من أهم افسس التي يتعين النظر اليها عند وضع فكرة التصميم    

، التباين التناسب ،...المخ ، والخمروج بأفضمل نمواتج العلاقمات المتحققمة بفعمل تلمك افسمس فمي نظمام 
تصممميمي ذي بنيممة شممكلية تحقمممق وظيفممة التصممميم الإعلانممي فمممي التممأثير والشممعور بالقيمممة الجماليمممة 

فري توافرق الادراك المباشرر كمون ذلمك )لعناصمره الموظفمة فمي بنيمة التكموين التصمميمي الإعلانمي، وي
لعلاقة الارزاء العلاماتية كل رزء براخخر، وعلاقرة الجمير  بالكرل مثيرراً نوعراً مرن المتعرة المباشررة 

التمي تمثمل وجمود علاقمة تمرابط بمين العناصمر البصمرية المختلفمة  الوحدة( ، من خملال 38()والمطلقة 
ي اً واحداً، وتقود كل عنصر إلى الاخرى بمما يمؤدي الموظفة في بنية التصميم الإعلاني إذ تصبح ش

إلممى الشممعور بوحممدة فكممرة الإعمملان، فالوحممدة هممي )العامممل افسمماس فممي تصممميم المطبوعممات المختلفممة 
ومنهممما تصممماميم الإعلانمممات، بأتبممماع قاعمممدة لتجميمممع العلاممممات الشمممكلية ، يكمممون التجميمممع مبنمممي علمممى 

ن يكممون موضمموع الإعمملان متكمماملا فمملا تحمممل رسممالته أللممون، أو القيمماس، أوالموضمموع التممي تعنممي أ
وهمذا أممر مضماد للتماثمل،  التنرو المرئية سوى موضوع واحد مترابط الاجزاء، وتتطلمب الوحمدة وجمود 

أو التماثمل فمي العناصمر دون أن يمؤثر فمي وحمدة  التكررار بقدر يكفل التخلص من الململ الناشمع عمن
(، وتحقيمق تمدفق حركمي لعناصمر التشمكيل الصموري والنصمي فمي 39الشكل العام لتصميم الإعملان( )

الحقل المرئمي، ففمي بعما تصماميم الإعلانمات ) لا يمكمن لعناصمرها أن تنمدمج فمي فضماء التصمميم 
قانونمماً أو أساسمماً مممدركاً أو بتعبيممر آخممر  التكرررارالإعلانممي إلا بقممدر ممما تكممون مكممررة ، وأن يتبممع هممذا 

إلا باجتممماع عنصممرين أو ثلاثممة علمممى أقممل تقممدير، وأن لا يكممون همممذا ، ولمميس ثمممة إيقممماع  )الايقررا  
الايقاع معداً إعداداً كبيراً بالضرورة، فالتعقيد الايقاعي بالتالي يولد جموداً اير مراوب فيه عند بناء 

عمليررة تنظرريم هدفرره الرتيررة الترري تشرربه الايقاعررات (، كممما يعممد الايقمماع ) 40التصممميم الإعلانممي( .)
(، وممن الوسمائل التمي يتبعهما 41()نغمية في الموسيقد رذ أن لكل عمل فني نغمة وإيقاعاً الزمنية وال

المصمممم لتحقيممق التممأثير البصممري فممي الايقمماع وللمسمماعدة فممي معالجممة التكممرار الرتيممب، إدخالممه تغييممراً 
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طفيفاً على العنصر المكرر في كل مرة يستعمله في التصمميم ، بمذلك يعطمي المتلقمي لحظمة مفاجمأة 
مع قوة التعبير وجماله وارتباط العنصر المكرر بما حوله للتغلب على الرتابة التمي يضمفيها التكمرار، 
و ن تصميم الإعلان هو )الجمع بين عناصر بصرية متعددة ومختلفمة ممن ناحيمة المسماحة، الشمكل، 

لإعمملان  اللممون، الملمممس والاتجمماه كممذلك الفضمماءات الفاصمملة بممين هممذه العلامممات الموظفممة فممي بنيممة ا
يسممتدعي مممن المتلقممي التأمممل والإثممارة وكممون تصممميم  لا يكممون باعثمماً للملممل، تناسررم لعمممل تكمموين فيممه

يجمرر  مررابين ( كممما إن التمموازن البصممري لُشممكال المصممممة ))42الإعمملان مقبممولًا شممكلياً جماليمما( .)
ر، أويصرب  حراملًا الاستقرار والدينامية وعند توزي  أشكال التوازن ينبغي أن لا يحجم أحدها اخخ

الحالة التي تتعادل فيها القوى المتضادة، وهو من الخصائص  الاتزان يمثل ( ،43(()دون رتية الكل
الاساسية التي تؤدي دوراً مهماً في جماليات التصمميم الإعلانمي لتحقيقهما الإحسماس بالراحمة النفسمية 

الشكل) هيمنة لعنصمر معمين ذو  عند النظر أليه، كما يتطلب التصميم الإعلاني أيضا تحقيق وحدة
شكل خمات وملممس أو حجمم أو لمون معمين لتحقيمق افولويمة فمي التمأثير البصمري ولفمت النظمر إليمه 

مممن  السرريادةعممما عممداه يسمممى مركممز السمميادة ، ولا يشممترط أن يكممون عنصممراً إيجابيمما فمميمكن تحقيممق 
ون لافتما للنظمر فالهيمنمة همي خلال جزء من الفضاء الإعلاني يحتمل مكانما مركزيما فمي الإعملان ويكم

فهو )حالة وسط بين طرفين بينهما الانسجام  (،أما44افساس التي تبنى حولها العناصر المتعددة( )
وحممدة سممياا أوتنممافر، واتحمماد لصممفة بينهممما ، وقممد يحممدث انسممجاماً كليمماً فممي تصممميم الإعمملان نتيجممة 

شمكل الخمارجي أوفمي افسملوب، ممما يزيمد توافق تام في الصفات، الوظيفة، الهدف، أوالانسجام في أل
فمممي تجسممميد الفكمممرة الإعلانيمممة، وهنممماك ممممن يمممرى عكمممس ذلمممك ممممن خممملال عممممل تضممماد بمممين العلاممممات 
لتحقيق الاثارة والحصول على تصميم قوي يجذب انتباه المشاهد للإعملان ونبمذ فكمرة الانسمجام كونمه 

، وقمممد يمثمممل الانسمممجام العلاقمممة ( 45سممميقود إلمممى الجممممود وضمممعف الحركمممة فمممي التصمممميم الإعلانمممي( )
المنبثقمممة ممممن آليمممة تنظممميم العناصمممر وفقممماً للراحمممة البصمممرية فمممي حقمممل تممموافقي للقممميم الشمممكلية وترتيمممب 
العناصر فيه، فالهدف من التصمميم الإعلانمي همو بنماء نظمام تصمميمي يتكمون ممن عناصمر متنوعمة 

ي النهائي للتصمميم الإعلانمي وأسس تصميمية ضمن علاقات تنظيمية تعمل على إبراز البناء الشكل
 بشكل مؤثر وجذاب ، 

  -دور الإعلان وتأثير  في المتلقي :  -3
التصميم الإعلاني نشماط بصمري ذو تمأثير فاعمل يهمدف إلمى افعملام عمن سملعة أو فكمرة أو 
خدممممة ، ممممن خممملال التمممرويج لهممما عبمممر وسممممائل الاتصمممال الجمممماهيري بهمممدف التمممأثير علمممى المتلقممممي 

ه للقيممام بعمممل أوسمملوك مقصممود محممدد ، والتممأثير فممي النشمماط التسممويقي للمسممتهلكين المسممتهلك، ودفعمم
وتحقيممق أهممداف تجاريمممة ، فصممناعة تصممميم الإعممملان فممي الوقمممت الحاضممر تقمموم علمممى أسممس علميمممة 

 ونفسية مدروسة .
 (46)-ومن مميزات تصميم الإعلان المؤثر بصرياً : 
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التممي يخممرج بهمما تصممميم الإعمملان ، والقمموة التعبيريممة فممي  القمموى التعبيريممة : أي الصمميغة النهائيممة -أولاً 
 عناصره المختلفة . 

ما ينتج من العناصر المختلفة من تأثير في معتقدات المتلقي، مواقفه، سلوكه، ولايحصل هذا  -ثانياً 
 التأثير إلا بفهم التعبير والاعتراف به من قبل المتلقي، لذلك فلا بد من توافر مفهوم المقصدية الذي

يعنمممي الدلالمممة والفهمممم، فالدلالمممة ضمممرورة قصمممد التعبيمممر والتواصمممل ممممن قبمممل المرسمممل، أمممما الفهمممم فهمممو 
 الاعتراف من قبل المتلقيد بقصد تواصل المرسل .

ولجعل المادة المعلمن عنهما أو الموضموع الإعلانمي محققمة للانتبماه ممن قبمل المتلقمي، والسملعة أو     
عمممدد ممممن المسمممتهلكين ، تلجمممأ المؤسسمممة الإعلانيمممة للتمممرويج  الخدممممة المعلمممن عنهممما فمممي متنممماول أكبمممر

الاتصررال لبنرراء وتعزيررز العلاقررات مررن خررلال تقررديم المعلومررات الإعلانممي، الممذي يعممرف علممى أنممه ))
( ، وهممو نشمماط تسممويقي ينطمموي علممى عمليممة اتصممال 47(( )وإقنررا  واحررد او اكثررر مررن المسررتهلكين

ة بسمملعة أو خدمممة أو فكممرة أو حتممى نمممط سمملوكي معممين إقنمماعي يممتم مممن خلالهمما إبممراز المزايمما الخاصمم
بهممدف التممأثير علممى ذهممن المتلقممي لتصممميم الإعمملان لاسممتمالة السمملوك الشممرائي لديممه ، ويممرتبط ذلممك 

 بهدف المنتِج من السعي وراء الربح.
و ن عمليمممة تمممأثير الإعممملان علمممى المتلقمممي المسمممتهلك بمممما يحويمممه ممممن ممممؤثرات بصمممرية تممممر بثلاثمممة   

 (48)-ت،هي:مستويا
مستوى المعرفة: تصاغ فيه كل المعلومات الضرورية عند وجمود علاممة تجاريمة معينمة لمنتموج  -اولاً 

 واحد أو خدمة معينة في السوا .
 مستوى التأثير: تحدد فيه افهداف من التصميم الإعلاني .  -ثانياً 

ميم الإعملان، وبهما يحممال مسمتوى التصمرف : تتممأتى همذه المرحلمة بممالتعبير عمن أهمم نتمائج تصمم -ثالثماً 
 المستهلك إلى مرحلة الشراء .   

فتغيير اتجاهات وركبات المتلقيمد مسمألة صمعبة، بامكمان تصمميم الإعملان القيمام بهمذه المهممة اذا    
أصحسمممن تصمممميمه واسمممتخدام عناصمممره المختلفمممة فمممي فكمممرة مبتكمممرة تفمممر  نفسمممها علمممى الإدراك الحسمممي 

تصال البصري ، فتغير من السلوك الاستهلاكي لمتلقمي التصمميم البصري، توجهه وترتبه لتحقيق الا
 الإعلاني وتؤثر عليه عوامل عديدة منها الظروف الاجتماعية والثقافية وايرها .   

 ( 49) -وبامكان تصميم الإعلان القيام بهذه المهمة بتوافر شروط معينة :   
تعممود علممى المتلقممي المسممتهلك نتيجممة اقتناعممه قيممام تصممميم الإعمملان بممابراز المزايمما والفوائممد التممي   -0

 بالفكرة الجديدة .
 ركبة المتلقي لتصميم الإعلان في تغيير اتجاهاته وتبني الافكار الجديدة . -7

إضممفاء التصممميم الإعلانممي جممواً عاممماً مممن التأييممد للمتلقممي، يؤكممد لممه سمملامة القممرار المتخممذ بقبممول  -3
                  الفكرة الجديدة .        
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ويكفممل اسممتعمال العناصممر المختلفممة الموظفممة فممي بنيممة تصممميم الإعمملان  تفعيممل قمموة التميممز وقمموة     
التواصمل فمي آن واحممد، فمان دور المصممم هممو الجممع بمين التميممز فمي مدركاتمه الجماليممة والكفماءة فممي 

ي يممممة امممممتلاك المعرفممممة التقنيممممة ومنطقيممممة التعامممممل مممممع المعلومممممات الخاصممممة بالعوامممممل الوظيفيممممة والب
والاجتماعيممممة...وايرها للخممممروج بتصممممميم إعلانممممي يكممممون أكثممممر مممممن مجممممرد مجموعممممة مممممن العناصممممر 
الصورية والكتابية ، بل عبارة عن مجموعة متقنة من أساليب التواصل البصري ذات التأثير الفاعمل 

 التي يتم تصميمها لجذب المتلقي وقيامه بفعل الشراء بدلًا من الاكتفاء بالمشاهدة .
  -الثالث / ررراءات البحث : الفصل

 منهج البحث :-0
اعتمدت الباحثة المنهج الوصفي في تحليل نماذج عينة البحث، وذلك لتوافق المنهج مع عنوان     

 الدراسة وهدفها.
 مجتم  البحث-4

(   Coca-Colaيصمثّل مجتمع البحث مجموعة من تصاميم الاعلانات التجارية الخاصة بمنتج ) 
بِعَدّها من أكثر العلامات التجارية شهرة في العالم ، والتصاميم إصدار )الولايات المتحدة الامريكية( 

 ( تصميم إعلان .71( وتمثل )7102للعام )
  نماذس عينة البحث :-3

 %05إعلان وبنسبة )( تصميمات 3تم اختيار نماذج عينة البحث بأتباع الطريقة القصدية بواقع ) 
حمل من أفكار تتماشى مع موضوع البحث بما تحتويه من توظيفات لعناصر تصعَدّ من (. لما ت

 المؤثرات البصرية الفاعلة  في بنية تصميم الاعلان . 

  



 بشرى محسن ياسر .م. م.. ................................................ المؤثرات البصرية في بنية تصميم الاعلان

 - 595 - 4102 -014العدد    -42مجلة كلية التربية الأساسية                                                 المجلد  

 -: ثرأداة البح - 2
لغر  الوصول إلى الهدف من البحث قامت الباحثة في تصميم استمارة التحليل كأداة بحثية    

لتحليل عينة البحث والتي تم عرضها على الخبراء والمتخصصين لإجراء التعديلات عليها 
 بالاعتماد على آرائهم لغر  تحقيق الهدف من البحث.

 صرردق ادداة : -خامساً 
تصميم استمارة التحليل ، تم التأكد من صدقها بعد عرضها على عدد من بعد قيام الباحثة ب    

في مجال التصميم الطباعي قبل تطبيقها ، والإجماع على صلاحية  الخبراء والمتخصصين
 و عتمادها من قبل الباحثة في إجراءات التحليل .  ،مفرداتها بعد إجراء بعا التعديلات عليها

 تحليل نماذس العينة .
   0الإنموذس )

  Coca-Colaرعلان عن منتج )
 -الوصف العام :

ة زهره ، شغل الجزء الاعلى من الفضاء مجموعة من أعلى هيصورة  ئهتصميم شغل جميع فضا
ة الشكلية أهيال( مثلت بتكوينها  Coca-Colaعلب شراب )

فعلى الزهرة ، أما ساا الزهرة فهو عبارة عن شكل 
بيضاء، العلامة التجارية والنص تخطيطي بقيمة لونية 

الكتابي شغل منتصف الجزء الاسفل من فضاء التصميم 
وبقيمة لونية بيضاء، جميع العناصر شغلت فضاء بقيمة 

 لونية حمراء.
 تحقيق الفكرةقوة رذب المؤثرات البصرية في -0

 . التصميمية

تمثلت قوة الجذب الابصاري في بنية التصميم الاعلاني 
من تكوين شكلي مؤثر بصرياً. ففي  ئهفضابما تصدر في 

ة الجذابة أ( في تلك الهيCoca-Colaترتيب علب شراب )
وفي تكوينها الايقوني المستل من شكل واقعي من الطبيعة والقريب الى اذهان المتلقي شكل ) 

الاعلان الزهرة( حقق شد بصري مؤثر وفاعل ساعد على تقريب فكرة التصميم والتي تدور حول 
لمنتج بشكل مؤثر في المتلقي، ومما ساعد على تأكيد الفكرة العلامة التجارية الخاصة بالشركة عن ا

مؤثر بشكل إيجابي لما تملكه تلك العلامة  تصميمالمنتجة والتي يصعد وضعها ضمن تكوين بنية ال
 من تأثير بصري كبير على المتلقي للرسالة الاعلانية. 

 



 بشرى محسن ياسر .م. م.. ................................................ المؤثرات البصرية في بنية تصميم الاعلان

 - 596 - 4102 -014العدد    -42مجلة كلية التربية الأساسية                                                 المجلد  

 . تكوين بنية تصميم الاعلانالعناصر البصرية المؤثرة في -4
 ئهمن مجموعة عناصر بصرية احتلت الصورة الجزء الاكبر من فضاتمثلت بنية التصميم 

، والتي تكونت على شكل إيقوني مقارب من شكل طبيعي )زهرة( كان الغر  من ذلك التشبيه 
( يصشابه Coca-Colaعكس صورة ذات دلالات بأن إهداء الشخص مجموعة من علب شراب )

لإهداء الزهور ، أما الجزء الاسفل لهيأة الزهرة والذي يصمثل الساا فتمثل بشكل تخطيطي مرسوم 
، أما بقية الذي أعطى وهماً بصرياً مؤثراً لإضفاء جانب مؤثر على التكوين النهائي للصورة 

عالمية مثل مناسبة وكلمات ت العناصر فتكونت من نص كتابي يدور محتواه عن ذكر لتاريخ 
(، شغلت العلامة التجارية اسفل النص الكتابي عيد الام م )ب ةجميع سكان العالم متمثل ايحتفي به

لإعطاء تأثير بصري يحدد عين المتلقي على إقران العلامة التجارية مع تلك المناسبة العالمية 
لمصمم في توظيف ها بها، وقد تقصد ائلإضفاء طابع مؤثر باهتمام المؤسسة بتلك المناسبة واحتفا

قيمتين لونيتين فقط هما ) الابيا والاحمر( كونهما الالوان المميزة للعلامة التجارية ولما يصمثله أحد 
مؤثرة في المتلقي لذا جعلها المصمم  هذه الالوان )الاحمر( من طاقة ذات جذب إبصاري عال  

 تشغل جميع حيز فضاء التصميم لتحقيق ذلك التأثير البصري.

 البنامية في بنية تصميم الارعلان. ادسل-3
أبرزها ، والذي اساس السيادة  حقق بنية النص تنوع في تكوين العناصر وفق اسس يمثل

  ،المميز البصري بشكل واضح في بنية تصميم الاعلان ، فقد برزت الصورة بهيأتها وتكوينها تمثل 
بشكل مؤثر، ة عين المتلقي لها شاالة الحيز الاكبر في منتصف الفضاء البصري للتصميم ، جاذب

وقد حقق الصورة مع بقية العناصر من نص كتابي 
 وعلامة تجارية وحدة وانسجام كلي في طرح فكرة الاعلان.

  4الإنموذس ) 
  Coca-Colaرعلان عن منتج )

 الوصف العام : 
ه صورة عبارة عن شكل ئتصميم شغل منتصف فضا

التقليدية وبقيمة لونية  (Coca-Colaلزجاجة شراب )
بقياسات مختلفة هيأه  بعد تكرارها كونتوقد  )بيضاء(،

ية لإبتسامة ، النص الكتابي شغل منتصف الجزء شكل
الاسفل بقيمة لونية )بيضاء(. جميع العناصر شغلت فضاء 

 بقيمة لونية حمراء.
 
 قوة رذب المؤثرات البصرية في تحقيق الفكرة التصميمية .-0
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في بنية الملصق من تَمثلت قوة الجذب البصري في شكل الايهام البصري الفاعل والمتحقق 
، وحقيقة أن يتم ( التقليديةCoca-Colaشراب ) خلال إنشاء شكل ابتسامة بتوظيف زجاجات

تلقي على إدراك تلك يساعد الم ومقصودة  وضعها بالقرب من بعضها البعا بطريقة متعمدة
واحدة من بذلك الإيهام البصري المؤثر نقل السعادة وهي أرادت ركة المنتجة الابتسامة، كأن الش

والتي تمثل الفكرة من تكوين بنية تصميم الاعلان  العلامة التجارية افساسيةالتي تروج لها قيم ال
 على تلك الهيأة.

 . العناصر البصرية المؤثرة في تكوين بنية تصميم الاعلان-4 
في بنية النص من صورة واحدة هي عبارة عن مجموعة زجاجات  تمثلت العناصر البصرية

بتسامة، أكد على لإ اً رمزي لاً ( التقليدية ،تشكلت على هيأه معينة مكونة شكCoca-Colaشراب )
ذلك توظيف اللون ) الابيا ( الذي أعطى تأثيراً بصرياً في مطابقته لشكل ولون الاسنان، 

ومن يأة تحقيق جذب بصري فاعل لبنية التصميم، والغر  من تكوين الصورة على تلك اله
العناصر الاخرى التي شغلت فضاء التصميم نص كتابي استقر في اسفل الفضاء بقيمة لونية 
بيضاء ، لم يوظف المصمم العلامة التجارية للشركة بل اكتفى بالتوظيف اللوني المميز للعلامة 

معتمداً على ما تمثله هذه الالوان من تأثير التجارية والمتكون من اللونين )الاحمر والابيا( 
 بصري فاعل يصذكّر المتلقي بالعلامة التجارية المميزة .

 ادسل البنامية في بنية تصميم الارعلان.-3
إعتمد المصمم في توزيع العناصر خلال فضاء بنية 
تصميم الاعلان على اساس السيادة ، إذ استقرَ في 

الابرز في التصميم  المنتصف البصري للفضاء العنصر
والمتمثل في صورة زجاجات تشكلت على هيأة الابتسامة 
وذلك لتأكيد أهميته في نقل فكرة التصميم التي تعكس 
رسالة السعادة المقدمة من قبل الشركة المنتجة ،وقد تشكلت 

شكل الزجاجات ما  تلك الهيأه عبر توظيف مدروس لتكرار
ارتباط العنصر في  يةالتعبير وجمالفي قوة   أعطاها

، مما تناام في إنسجام ووحدة كلية مع المكرر بما حوله
بقية العناصر والمتمثلة في النص الكتابي الذي ذصكرَ في 

 محتواه كلمة سعادة في تأكيد وترابط مع الصورة .
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  3الإنموذس )
  Coca-Colaرعلان عن منتج )
 الوصف العام :

 اً تخطيطي يصمثل يدان ارتبطتا مع بعا ليكونا في منتصفه إيهام رسمتصميم شغل فضاءه 
( التقليدية والتي اتخذت قيمة لونية حمراء مشابهة Coca-Colaعلى شكل زجاجة  شراب ) اً بصري

 . لقيمة الفضاء الكلي للتصميم ، أما اليدان فبقيمة لونية بيضاء
 قوة رذب المؤثرات البصرية في تحقيق الفكرة التصميمية . -0

، إنطباع عن المشاركة بصري مؤثر هيأة على شكل تكونَ  ذيالتخطيطية ال الرسم حمل
أن العنصرين الوحيدين في الصورة  إذ أعطت قوة جذب بصري فاعل ، بطريقة فريدة من نوعها

لشريط الذي يصمثل أحد أجزاء العلامة ا بسة منقتالتخطيطية  بأكملها هما الخطوط المنحنية الم
وقد كون الرسم  ،، والذي يشغل أسفل إسم العلامة التجارية(Coca-Cola)التجارية لشركة 

-Coca) التخطيطي في منتصفه شكلًا إيهامياً حمل مؤثرات بصرية فاعلة يمثل شكل زجاجة

Cola في الجذب اً المميز ببساطة الخطوط  تأثير ( التقليدية، وقد حقق التصميم بالرام من تكوينه
والشد البصري ومعرفة فحوى الرسالة الاعلانية والفكرة المطروحة حتى بدون عر  أو ذكر 

 للعلامة التجارية للمميزة للشركة المنتجة .

 . العناصر البصرية المؤثرة في تكوين بنية تصميم الاعلان-4
بالرام من بساطة تكوينها ،  اً العناصر في فضاء بنية التصميم حضوراً بصرياً مؤثر  تحقق   

 اً مثل تكوينأذ اقتصرت بنية تصميم الاعلان على عنصر بصري واحد تمثل في رسم تخطيطي يص 
الخطوط المنحنية التي تشكل أحد أجزاء العلامة التجارية لشركة مستل من  لم)يدان( اً شكلي

(، وبنفس قيمته اللونية )البيضاء( تشابكت )اليدان( ليكونا في Coca-Colaرة )المشروبات الشهي
تأثير بصري يدعوالمتلقي الى التركيز  ا)زجاجة( ذ اً إيهامي المنتصف من الفضاء التصميمي شكلاً 

عليه لمعرفته هويته والتي تأكدت من خلال التوظيف اللوني )الاحمر( المميز للعلامة التجارية 
 للشركة .

 ادسل البنامية في بنية تصميم الارعلان.-3
بوساطة أساس السيادة لإعطاء الرسم التخطيطي وما تكون  العنصر نظيمإعتمد المصمم على ألية ت

السيادة في تحقيق  محدد لشكلفي منتصفه من إيهام بصري 
الجذب الابصاري ، وان الرسم التخطيطي بما يمثله من تكوين 

ه ، وفي تكوين منسجم مع ما ئمبسط حقق وحدة  في ترتيب أجزا
تطرحة الفكرة المطلوبة من تصميم الاعلان والقائمة  على مبدأ 

 المشاركة والعطاء.
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 الفصل الراب  :
 النتامج :-أولاً 

جتماعية وثقافية من خلال ما تروج له اتأثيرات بنية تصميمية ذات  حققت جميع نماذج البحث -0
 تأثير إقناعي فاعل . تمن ثقافات وتختزل فيها من رموز وظفت في أفكار إعلانية ذ

متفقة مع فكرة التصميم ، تم  يمعان بما تحويه من عناصر بصرية مؤثرةحَملَت جميع النماذج  -7
على نحو صحيح ومن خلال السياا الذي تدور فيه لتلك العناصر  الوصول اليها عبر توظيف

الفكرة الإعلانية وطريقة توجيه العناصر للمتلقي نحو المكان الذي يستقرء فيه أجزاء الإعلان 
 بشكل متسلسل وصحيح، وذلك لفهم الفكرة الإعلانية .

نوعا مثلت الصورة في جميع نماذج التصميم أهمية في الطريقة التي تفر  فيها على المتلقي  -3
ويتأثر  ذلك التأثير البصري من الانتباه البصري للإعلان ، وفي الطريقة التي تجعله يتفاعل مع 

 .به

عبر أساس ظهر مثير مرئي في جميع نماذج البحث يحتل المركز البصري لفضاء التصميم  -4
ة يحدد ويصسَيّر بقية العناصر البصرية محققاً الانتباه المطلوب على موضوع الفكر السيادة، 

التصميمية وحصر قدرة المتلقي على تركيز حواسه في هذا المثير الذي يجذب اهتمامه ويكون 
 .اً مركز 

ظهر هذا التوظيف أن المتلقي يصقبِل و  (7، 0ظَهرَ توظيف للنصوت الكتابية في النماذجة ) -5 يوص
 اً ومومفه اً واضحبصرياً و  اً مؤثر على التصاميم الموظف فيها أي نص كتابي مادام استعمالها 

 من خلال ترابطه مع الصورة.

ها أداة بصرية فاعلة تربط صورة 7،  0حققت العلامة التجارية  في النماذج ) -6 ( تأثيراً بعَدِّ
 المؤسسة أو الشركة المنتجة وسمعتها مع المتلقي المستهلك.

حقق التوظيف اللوني في جميع نماذج البحث تنااماً وانسجاماً  بطريقة لاتتعار  مع فكرة  -2
التصميم ، لما له من دور فاعل في جذب المتلقي و ثارة المشاعر والانفعالات المؤدية إلى 

 التأثر بمحتوى الرسالة الإعلانية ،وكان توظيفه كرسائل بصرية مؤثرة ورمزية تعبيرية .
 -الاستنتارات:

 يحمل التصميم الإعلاني فهماً للدور الذي تؤديه المؤثرات البصرية متمثلة في عناصره -0
البصرية وفي تشكيل معنى الفكرة التي تتعر  لقراءات تختلف باختلاف أفراد المجتمع 
ومستوياتهم ، ويؤدي بالمتلقي إلى إدراك قدر من الرموز للوصول إلى تفسير معنى فكرة 

 التصميم مما يوسع مجال التفاعل مع بنية  تصميم الإعلان .
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لدى المتلقي وتحريك الإدراك البصري من أصبحت بنية تصميم الإعلان فناً لإثارة الدهشة  -7
خلال تأثير التجاوب العاطفي معه ، وتكوينه صورة ذهنية تعمل على استدعاء الذاكرة وتحقيق 

 الهوية البصرية المميزة لتصميم الإعلان .

الصورة في الإعلان إحدى أهم المؤثرات البصرية لدلالاتها التي لايمكن في كلام أن  -3
لذي يجعل المتلقي يقف مبهوراً أمام سلطتها لما تملكه قوة تأثيرية وما يضاهيها ، الامر ا

تحمله من رسائل تختلف من صورة إلى أخرى بحسب طبيعة فكرة التصميم الذي تعبر عنه، 
 مما يجعلها في مقدمة العناصر المؤثرة في تصميم بنية الاعلان .

الشدّ البصري نحوها ليبقى  تحتاج بعا الصور إلى نصوت كتابية لتعزيزها أكثر وتفعيل -4
 المتلقي متفاعلًا ومتصلًا قدر الامكان بفكرة الإعلان .

العلامة التجارية بما تملكه من قدرة بصرية ذات تأثير فاعل تتميز بالتكوينات البسيطة  -5
 لإحداث الجذب وتحقيق مستوى عال  من التواصل والقبول .

 -التوصيات :
التعبيرية التي تساعد على الحامل للدلالات والإيحاءات  ةبصريال العناصر التأكيد على توظيف -0

 . تلقيالبصري الفاعل وتوسيع المدارك وتعدد التأويلات عند الم تحقيق تأثير
الابتعاد عن التوظيف المتعدد للعناصروالتوظيفات اللونية المكثفة التي تسبب التشتت البصري  -7

المتوازن للعناصر على اختلافها ، المحققة  والإرباك عند المشاهد ، والتأكيد على الاستخدام
 لتركيز وتفاعل أكبر من المتلقي للتصميم الإعلاني وفهم الفكرة التصميمية.

مواكبة التطورات التقنية في مجالات البرمجيات التصميمية ، للافادة منها في تحقيق مؤثرات  -3
 بصرية فاعلة في بنية التصميم الاعلاني .

 المقترح :
 ي المؤثر وحمولاته التعبيرية في بنية الإعلان المعاصر.الشكل البصر  -

  . فاعلية الصورة الذهنية في تكوين العناصرالبصرية لبنية المنجز التصميمي -

 الهوامش:
                                                           

 https://www.ateriet.com  -  
 -Creative Coke Ads – Coca-Cola Ads At Their Best ,07/02/2017, https://www.ateriet.com 

 .61، ت 7112ابن منظور ،. لسان العرب ، المجلد الثامن، الدار الكتب العلمية . بيروت، - 1

 .776، ت0220بيروت ،  –. دار الكتاب اللبناني 0، ط0صليبا ، جميل . المعجم الفلسفي ، ج  - 2

بيروت ،  –واللبناني ، القاهرة ، دار الكتاب المصري  0بدوي ، احمد زكي ويوسف محمود :المعجم العربي الميسر ، ط - 3
 724، ت  0220

 .0370أحمد مختار عمر ، معجم اللغة العربية المعاصرة، مصدر سابق ، ت - 4

، دار فكر وفن للطباعة والنشر والتوزيع ،  0حسنين شفيق ، التصميم الجرافيكي في وسائل الإعلام والإنترنت ، ط - 5
 .75،ت7112
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 .274، ت 7112، المجلد الثامن ، دار الكتب العلمية ، بيروت ، أبن منظور ، لسان العرب  - 6

، مجد المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر 0مصطفى عبد القادر ، دور الإعلان في التسويق السياحي ، ط - 7
 .21، ت7113والتوزيع ، بيروت ، 

، عالم الكتب، القاهرة ، 0تطبيق ، طمحمد عبد الحميد ، السيد بهنسي ، تأثيرات الصورة الصحفية النظرية وال - 8
 .02،ت7114

 :E-mail، 6، ت  Art and Designالعباس ، محمد بكر ،التفكير البصري ، مجلة  - 9

info@scd.edu.om. 
،المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر  0بيغنل ، جونثان، مدخل الى سيمياء الاعلام ، تر/ محمد شيا ، ط - 10

 .7100والتوزيع ، بيروت ، 
 .42-46ت

الفقي ، ابراهيم ، البرمجة اللغوية العصبية وفن الاتصال اللامحدود ، القاهرة ، ابداع للإعلام والنشر ،  - 11
 .07، ت7112

، دار الآن 0الصويعي ، عبد العزيز سعيد ،الاخراج الصحفي والتصميم بين الاقلام والافكار والحواسيب ، ط - 12
 .730. ت0222للطباعة والنشر ، قبرت ،

 ،7101دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع ، عمان ،  العلاا ،بشير ، الابداع والابتكارية في الاعلان ، - 13
 .067-061ت 

-022،  ت7112عبي ، علي فلاح ، الاعلان الفعال ، ، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع ،عمان،الز  - 14
022 . 

، المركز الثقافي العربي ، الدار البيضاء  0اوتبي ،اي ، الصورة المكونات والتأويل ، تر/ سعيد بنكراد ، ط - 15
 .022-027، ت7107، 

، دائرة الثقافة والاعلام ، الشارقة 0، ط3فلسفة النظرية التطبيق ،الجزءاياد حسين عبد الله ، فن التصميم ال - 16
 . 051، ت7112،

،دار اسامة للنشر والتوزيع ، عمان ،  0رانيا ممدوح صادا ، الاعلان التلفزيوني "التصميم والانتاج" ، ط - 17
 .52-52. ، ت 7107

، بحث في العلامة المرئية من اجل بلااة الصورة  ماري كلينكنبرغ ، فيليب مانغيه -إدلين ، فرانسين ، جان - 18
 .46.، ت 7107، المنظمة العربية للترجمة ، بيروت ، 0تر/سمير محمد سعد ،ط ،
 .22، ت7113، دار مجدولاي للنشر والتوزيع ، عمان ،  0الصقر ، اياد ، فن الجرافيك ، ط - 19

 .027-022الزعبي ، علي فلاح ، الاعلان الفعال ، مصدر سابق ، ت - 20

الصويعي ، عبد العزيز سعيد ، الاخراج الصحفي والتصميم بين الاقلام والافكار والحواسيب ، مصدر سابق  - 21
 .62، ت

 .22الصقر ، اياد ، فن الجرافيك ، مصدر سابق، ت - 22
23- Fang, Hua ,Some Thoughts on Computer Aied Design in the Graphic Composition, 

Teaching,Hangzhou-China, Zhjiang University City College, 2010,p733.  
، , Arast Irmac Yayincilikهارون يحيى ، التصميم في الطبيعة ، ترجمة اورخان محمد علي ،  - 24

 . 2، ت7113استانبول ، 
25- Gary R. Bertoline , Eric N. Wiebe, Technical Graphics 

Communication,3rd.edition,Boston, McGraw-Hill Companies, 2003,p155.         

 .027، ت0221صلاح فضلو، بلااة الخطاب وعلم النص ، المجلس الوطني للفنون ، الكويت ،  - 26
  C.Hopkins, Claude , Scientific Advertising, Sedona, Distrbuted by Carl Galletti, 

2003,p31-32, -27  
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 .071ت7101، منشورات الاختلاف ، الجزائر ، 0الاحمر ، فيصل ، معجم السيميائيات ،، ط - 28
 .27، ت 7117، المكتب المصري الحديث ، القاهرة ، 0ابو السعود ابراهيم ، التوثيق الاعلامي ، ط - 29
 .027-021الزعبي ، علي فلاح ، الاعلان الفعال ، مصدر سابق ، ت - 30

 .01،ت0220، المركز الثقافي العربي ، بيروت ، 0، الشكل والخطاب ، ط الماكري ، محمد - 31
، 0227، المؤسسة الجامعية للدراسات والنشر والتوزيع ، بيروت ،  0سعيد توفيق ، الخبرة الجمالية ، ط - 32

 .432-436ت
عامة للكتاب ، القاهرة الجزار ، محمد فكري ، العنوان وسميوطيقا الاتصال الادبي ، مطابع الهي ة المصرية ال - 33
 . 32،ت0222، 
، 7100، مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزيع ، عمان ، 0العربي ، رمزي محمد ، التصميم الجرافيكي ، ط - 34

 .025ت

35- Ditsch, Kristen ,The Influence of Logo Design and Branding on Political 
Campaigns, Indiana University Bloomington, 2012,p9.   

، مكتبة المجتمع العربي للنشر  0النادي ، نور الدين احمد وآخرون ، الاعلان التقليدي والالكتروني ،ط - 36
 .62-62، ت7100والتوزيع ، عمان ،

    Itten , Johannes ,The Art of Color, tras-by Ernest Van- Reinhold co. NEW YORK 

,1973,p204.-37  
.، 7112فيدوح ، إراءة التأويل ومدارج معنى الشعر ، صفحات للطباعة والنشر ، البحرين ، عبد القادر  - 38

 .07ت

 .066-065الصقر ، أياد ، اساسيات التصميم ومناهجه ، مصدر سابق ، ت - 39
ماري كلينكنبرغ ، فيليب مانغيه ، بحث في العلامة المرئية من اجل بلااة الصورة -إدلين ، فرانسين ، جان - 40
 .765مصدر سابق ، ت ،

 . 67، ت0227فرج عبو ، علم عناصر الفن ،الجزء الثاني ، دار دلفين للنشر، ميلانو ،   - 41

، مكتبة المجتمع العربي 0عدلي محمد عبد الواحد ، الدرايسة ، محمد عبد الله ، مباديء التصميم  ، طبعة  - 42
 . 033 -037، ت 7112للنشر والتوزيع ، عمان ،

 .023، ت 7112هدي ، السؤال الجمالي، جمعية الفنانين التشكيليين العراقيين ، بغداد ، عقيل م - 43

، مكتبة المجتمع العربي 0خلود بدر ايث ، الكرابلة ، معتصم عزمي ، مباديء التصميم الفني ، طبعة  - 44
 . 033 -072، ت 7112للنشر والتوزيع ، عما ن ، 

 7100، دروب للنشر والتوزيع ، عمان ، 0لرزاا ، اسس التصميم ، طمنير فخري صالح ، لبنى اسعد عبد ا - 45
 .  66-64، ت

، المركز الثقافي العربي ، الدار البيضاء ،  3محمد مفتاح ، تحليل الخطاب الشعري استراتيجية التنات ، ط - 46
 .041، ت0227

W.M bride , O.C Ferrell , Marketing-Concepts and Strateg les, Boston, Miffilin 

Company -47 
,2006,p475  

مريم زعتر ، الاعلان في التلفزيون الجزائري ، رسالة ماجستير ، الجزائر ، جامعة منتوري/ كلية العلوم  - 48
 .51،ت7112الانسانية والعلوم الاجتماعية ، 

، دار وائل للنشر والتوزيع  0، طاهر محسن ، العسكري ، احمد شاكر ، الاعلان مدخل تطبيقي ، ط الغالبي - 49
 .75-74، ت7113، عمان ، 

 - : الخبراء- 
 أ.م. د . نادية خليل إبراهيم ، الجامعة التقنية الوسطى / كلية الفنون التطبيقية / قسم تقنيات الاعلان. -0
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 م . د . عبد الجليل مطشر ، جامعة بغداد / كلية الفنون الجميلة / قسم التصميم )طباعي( .   -7
 م. د . رجاء ابراهيم ، الجامعة التقنية الوسطى / معهد الفنون التطبيقية / قسم تقنيات التصميم الطباعي. -3

 - ( 1ينظر ملحق رقم) 
 المصادر:

 7112الثامن، الدار الكتب العلمية . بيروت،ابن منظور ،. لسان العرب ، المجلد  .0
   7117المصري الحديث ، القاهرة ، ، المكتب 0التوثيق الاعلامي ، ط ،ابو السعود ابراهيم  .7
بحث في العلامة المرئية من اجل  ،ماري كلينكنبرغ ، فيليب مانغيه  -جان ،فرانسين  ،إدلين  .3

 .7107العربية للترجمة ، بيروت ،، المنظمة  0بلااة الصورة ، تر/سمير محمد سعد ،ط
 ، 7101، منشورات الاختلاف ، الجزائر ، 0معجم السيميائيات ، ط ،فيصل  ،الاحمر  .4

العنوان وسميوطيقا الاتصال الادبي ، مطابع الهي ة المصرية العامة  ،محمد فكري  ،الجزار  .5
 ، 0222للكتاب ، القاهرة ، 

 ،ار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع الاعلان الفعال ، ، د ،علي فلاح  ،الزعبي  .6
 ،  7112عمان،

  ،7113، دار مجدولاي للنشر والتوزيع ، عمان ،  0ط ،فن الجرافيك  ،اياد  ،الصقر  .2

الاخراج الصحفي والتصميم بين الاقلام والافكار والحواسيب ، ،عبد العزيز سعيد  ،الصويعي  .2
 . 0222،قبرت  ،دار الآن للطباعة والنشر  ،0ط

  Art and Designالتفكير البصري،مجلة،محمد بكر  ،عباسال .2

 E-mail: info@scd.edu.om. 
 ،مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزيع  ،0التصميم الجرافيكي ، ط ،رمزي محمد  ،العربي  .01

 .7100 ،عمان 

، اليازوري العلمية للنشر والتوزيعالابداع والابتكارية في الاعلان ، دار  ،بشير ،العلاا  .00
 ،7101عمان ، 

، دار  0احمد شاكر ، الاعلان مدخل تطبيقي ، ط ،طاهر محسن ، العسكري  ،الغالبي  .07
 .7113وائل للنشر والتوزيع ، عمان ، 

البرمجة اللغوية العصبية وفن الاتصال اللامحدود ، القاهرة ، ابداع  ،ابراهيم  ،الفقي  .03
 .7112للإعلام والنشر ، 

 ،0220، المركز الثقافي العربي ، بيروت ، 0خطاب ، طالشكل وال ،محمد  ،الماكري  .04
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 -استمارة التحليل :
 

 صرية في تحقيق الفكرة التصميمية قوة رذب المؤثرات الب
 التكوين الشكلي

 فاعلية العناصر في الشد البصري 
 

  تكوين بنية تصميم الاعلانالعناصر البصرية المؤثرة في 
 

 الصورة
 الرسوم التخطيطية
 العلامة التجارية

 القيم اللونية
 
 

 ادسل البنامية في بنية تصميم الارعلان.

 الوحدة والتنوع
 السيادة
 الايقاع
 التناسب
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Visual effects in the structure 
 of advertising design 

A . L  Bushra Muhsin Yasir 
Research Summary: 

The design of the advertisement in its overall structure is a system of 
interrelated elements, each of which works to achieve the attraction of the 
recipient. Consequently, we find a visual structure represented by the final 
structural form of the design, which the visual effects propose to us after 
taking shape, size and color to become visual stimuli. 

And their effective use, improving the design aspect of the ads in 
question 

Based on the visual effects achieved by the composition of the 
overall structure of the text and the direct impact it has on the recipient, the 
problem of research is illustrated by the following question: What are the 
determinants of visual effects in the structure of advertising design? What 
is their impact on understanding the design idea? The objective of the 
research is determined in: - Detection of visual effects and their role in the 
structure of the design of the advertisement, the research is determined 
objectively in the study of visual effects in the structure of advertising 
design and place in the commercial ads of Coca-Cola in the United States 
and in 2017, The research in the second chapter deals with the topics of the 
forces of visual influence and achievement of the idea and attraction and 
gravity and the process of visual reception and visual effects and relations 
resulting in the design of advertising and components of the structure of the 
design of the visual elements and design foundations affecting the 
construction of advertising design, In the third chapter, the researcher came 
up with a set of findings, conclusions, recommendations and only one 
proposal 

 
 


