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الابعاد الوظيفية والجمالية والاتصالية للإعلان 
 التلفزيوني الارشادي

 )اعلانات وزارة الصحة في قناة العراقية نموذجا(
 نسرين سمير رحيم                 علاء جاسب عجيل اللامي د. 

 الوسطى / كلية الفنون التطبيقية الجامعة التقنية
 :ملخص ال

اصبح الاعلان التلفزيوني يشغل مساحات كبيرة اثناء بث مختلف البرامج فقد مما لا شك فيه 
التلفزيونيةةة أزداداد الاابةةاك  شةةرل كبيةةر علةةى التةةرزيج لمختلةةف التو تةةات سةةواء كانةة   جا يةةة  ةةدفتا 

 عبويةةه زا شةةادية  ةةدفتا ماةةلبة عامةةة  عةةد التطةةو  التقنةةي زالت نولةةو ي الةة   حاةةل فةةي  امالةةر ح 
الوسائل الاخرى من  قليةل ا ميةة  ة ل الوسةيلة الاعلانيةة ل ونةه  تمتةع   ستطعالسنوات الاخيرة أ زلم 

 الماةدااية اثرةةر مةةن الوسةةائل الاخةةرى أ زانةةه يجمةةع الاةةوت زالاةةو ة زالبركةةة زمختلةةف المةة ثرات 
أ زانةه فةن ز سةالة مو تةة مةن مرسةل الةى  اكما لو كان الشةيء حقيقية  بدزارية زالاو ية التي الب

في السن از اطفاك صغا   عبر  ا  كبير  ا  من كلا الجنسين از شخا ا  مستقبل قد يرون المستقبل شبا 
ظمةات  سالة بتاميم زاخراج مت امةل زييييةا  ز ماليةا   اةل الةى الاسةرة كرةل زقةع عليةه اختيةا  المن

البرومية للتواصل مع الجمتو   مختلف مستويا ه زمن ضةمنتا زاا ة الاةبة ا خة ت مةن التلفزيةون 
ازلا  زالاعةةلان التلفزيةةوني ثانيةةا  زسةةيلة لث شةةاد ز ةةث الرسةةائل الوقائيةةة زالرقابيةةة زالعلا يةةة ضةةد ا لةة  

الة ماةةةيرية الامةةةراا زالقاةةةايا الاةةةبية الخطةةةرة أ زلان الاعةةةلان الا شةةةاد   الاةةةبي  يبمةةةل  سةةة
اسوة  أنواع اعلانات الاخةرى التةي  تةدل للةر ح  ا  زمقنع ا  ز   معرفة اذا ما كان   ا الاعلان متطو  

فةةي الاعةةلان  الا عةةاد الوييييةةة زالجماليةةة زالا اةةالية فقةة، أ زعلةةى ذلةةك فةةان موضةةوع  برنةةا  ةةدز   
 التلفزيوني الا شاد  الابي .

 الإطار المنهجي/  الفصل الأول
 اولا: مشكلة البحث 

يعد التاميم  الاساس البنائي ا  عمةل فنةي  شةرله العةامأ زفةي  اةميم الاعةلان التلفزيةوني 
 شرل خاصأ زما  تم في د اسة   ا الموضوع  و  اميم الاعلان التلفزيةوني  ة ل الوسةيلة المة ثرة 

 نولو يةةأ اذ   ةون الاةو ة التي  بتو  على الاو ة زالاوت زالف رة المبت رة  زالم ثرات الفنيةة زالت
يرةةةون  أثير ةةةا اثبةةةر ل ونتةةةا ذات قةةةد ة  قناتيةةةه  ةةة ثر فةةةي المتلقةةةيأ  ان المرئيةةةة متبركةةةة  ةةة ا يعنةةةي

النةةا ح  ةو الةة   يأخةة  بنظةر الاعتبةةا  سةةيرولو ية المتلقةي  زلةةيو مةةا  ريةدل  ةةو از ممةةوك  زالماةمم
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الاعلانأ زان ا ل  الاعلانات الاةبية يمرةن ان  بتةو  علةى  ة ل المميةزاتأ زالاعةلان التلفزيةوني 
يعةةةد الوسةةةيلة الاساسةةةية ا لةةة  المةةةرز ين زاادادت د ميتةةةه  عةةةد الرةةةو ة الاةةةناتية لتاةةةري  فةةةائ  

التجةةا  ا الا ان الاعةةةلان التلفزيةةوني اسةةةتبوذ علةةى ا تمةةام الم سسةةةات الاةةبية زالتوعويةةةة   الانتةةاج
اثبةر زكةون  ةأثيرل اعمةق بةين افةراد الجمتةو أ ففةي حالةة انتشةا  الامةراا  ا  اياا ل ونه يبقق انتشةا  

ن از ا ساك  سائل صبية زقائية  تم الاعتماد على  ة ل الوسةيلةأ لة ا ز ة  الا تمةام  اةميم الاعةلا
التلفزيوني الا شاد   الابي  لت ون الرسالة م ثرة زي د  الاعلان زييفته ز  ا لا يعني  الارز ة 
ان   ون الرسالة  قليديه  ما  و   الا تمام  الجان  الجمالي اياا للسيطرة على الامراا ز وتية 

تالي في سلوكهأ كما الجمتو  من  ع  الاسالي  الخاطئة زاذا لم   ن مقنعة  النسبة له لا   ثر  ال
ان الاعلانةات التلفزيونيةةة الاةةبية فةةي العةران قةةد يمرةةن ان  واثةة  التطةو  الباصةةل فةةي  عةة  دزك 
الشرن الازس، زالاز  يأ فااف ا  قديمةة زنمة، التاةوير  يةر  يةد زفةي  عة  الاحيةان لا  تناسة  

عيةرزن د  ا تمةةام الاةوت زالف ةرة مةع الموضةوع زلا  عتمةد علةى عناةر  ة  أ زا لة  المتلقةين لا ي
 لثعلان التلفزيوني الا شاد   سب  ضعف البنية التاميمية زالاخرا ية.

 زمن خلاك ما  قدم  فان الباحرة يمرن ان  جمل مشرلة  برتا على النبو الا ي:
 تحديد فاعلية وهيمنه الابعاد الوظيفية الجمالية والاتصالية في الاعلان التلفزيوني الارشادي؟

 البحث ثانيا: اهمية 
   من ا مية الببث في انه يمرن ان  يستم في  الا ي:

يمرن  وفير  قاعدة معلومات للعاملين في   ا المجاك من ماممين زمخر ين لانع اعلان  .1
 مت امل زم ثر زمتطو .

يمرن ان  يستم في اخراج اعلانات ذات مواضيع صبية مواثبة لثعلانات المتطو ة في البلدان  .2
 الاخرى .

 ائدة لدى  طلبة  قسم  قنيات الاعلانان في كلية الفنون التطبيقية . عزيز  ف .3
  زاا ة  الابة  .4
 الم سسات الابية  .5
 ذات الالة من زكلات الاعلان  .6
 

 ثالثا: اهداف البحث 
 يرمن  دل الببث في:

 تحديد فاعلية وهيمنه الابعاد الوظيفية الجمالية والاتصالية في الاعلان التلفزيوني الارشادي؟
 رابعا: حدود البحث
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 الا عاد الويييية زالجمالية زالا االية في الاعلان التلفزيوني الا شاد .. الحدود الموضوعية:.1
 القناة العرااية الفاائية: كونتا القناة البرومية الرسمية في العران  الحدود المكانية:.2
 : 2116اشتر لسنة  6دز ة كاملة  الحدود الزمانية :.3

 تحديد المصطلحاتخامسا: 
  بدد الباحرة الماطلبات الا ية لعلاقتتا  الموضوع :

 -الابعاد الوظيفية:
 فةي زيسةتعمل التندسةةأ مةن مقتةبو فاائي  اوير   ثماطلح البعد مفتوم نبدد ان يمرن

  تموضةةع متميةةزين ثمسةةتويين   الاد اثةةي /  البرا مةةا ي البعةةد ن  مييةةز زيمرةةن الا رائيةةةأ المفةةاميم
الةركن الاساسةي الة   يبةدد  ةدل   ةو. دمةا البعةد الةوييفي الخطةا  ياةفتا التي الاحداث داخلتما

  1 العمل زما يته زعلاقته  الناس زالبياة زالبيئة 
 -: الاتصال

 بين فيما تتم التي والاشكال والتعبيرات الافعال مجموعة أنه هو " الاتصال تعريف ويمكن 
 (2)والافكار" للعواطف والاملاء والايحاء الابلاغ لغرض البشر

  -: الجمالية
 الادبي العمل داخل بها تقوم التي الوظيفة لبيان ، للظاهرة المكونة العناصر نسق في بحث هي
 (3) عام بشكل
 والعمل الشخصية بين تفصل ، واضحة وجدانية مسافة ايجاد هو : ايضا الجمالي بالبعد صدويق
 (4) الفني

 الاعلان التلفزيوني:
:  ةةةةو مجموعةةةةة مةةةةن المعلومةةةةات زالبيانةةةةات المتعلقةةةةة  عةةةةدد مةةةةن السةةةةلع دز التلفزيةةةةونيالإعةةةةلان 

برامجتةا زالتةي  تخة  دشةرالا  المنتجات دز الخدمات دز ااف ا  التي  عرضتا مبطة التلفزيةون ضةمن 
 . 5 متعددة  غرا  رزيج   ل السلع دز المنتجات دز الخدمات

 ز و تبا ة عن مجموعة من الرسائل الفنية المتنوّعةأ المستخدمة خلاك الوق  المباعأ من قبل 
التلفزيون لتقديمتا زعرضتا  لى الجمتو أ من د ل  عريفه  سلعة دز خدمةأ من ناحية الشرل دز 

 . 6   مامونأ بتدل التأثير على معلوما ه زميوله زايمه ز سلوكه الاستتلاثيال
 التعريف الاجرائي 
 ما ريةةةةة  تمتةةةةع   خاةةةةائ  عد ةةةةدة منتةةةةا  وييةةةة  الاةةةةو ة المتبركةةةةة  ا اةةةةاك ةةةةو زسةةةةيلة 
  رزيجي زا شاد . لتبقيق  دل  الي زالنفسيالجم  الا زان  تمتعزالاوت التي لتا 
 الابعاد الوظيفية والاتصالية والجمالية للإعلان التلفزيوني/ الفصل الثاني/  الاطار النظري 
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دن الإعةةلان التلفزيةةوني يمتلةةك  ماليةةة أثونةةه صةةمم زنفةة  زعةةرا علةةى اسةةاس عمةةل صةةو   
العمةل  تةوخى ا عةادا  عةدل منتةا زييييةةأ نفسةيةأ ا اةاليةأ ز ماليةةأ حيةث ان  ز ة اصو ي ابةداعيأ 

في التأثير على المتلقةي زخاوصةا انةه اعةلان ا شةاد   تعلةق بزيةادة  ا  ا كبير   ل الا عاد  ستم استام
زعةةيتم حفايةةا  علةةى سةةلامتتم مةةن  عةة  المما سةةات الخاطئةةةأ اذ لا  عةةد  ةة ل الا عةةاد مرملةةة زانمةةا 
اساسةةةيةأ فةةةالإعلان   ةةة د  زيةةةائف للجتةةةة المعلنةةةة زالمتلقةةةي علةةةى مختلةةةف الجوانةةة  ز ةةة ل الجوانةةة  

أثير نفسيي على المتلقي التي  دعول الةى ا خةاذ سةلوع معةين  ة ا السةلوع  تخة ل الويييية  قود الى  
 عدما  مة  عمليةة التواصةل بنجةان بةين طرفةي العمليةة الا اةالية التةي ا ةرت زدثةرت  ةالمتلقي  فعةل 

)تعدددد العلا دددات والعناصدددر الموظفدددة فدددي العناصةةةر الجماليةةةة المويفةةةة فةةةي الاعةةةلان التلفزيةةةوني لةةة ا 
  7  والجمالي زيوني عوامل فاعلة لتحقيق مستوى من الأداء الوظيفيالاعلان التلف

حيةةث ان  ةة ا الاداء الجمةةالي الفاعةةل  ةة ثر نفسةةيا  فةةي المسةةتتلك مةةن خةةلاك التاةةميم المبت ةةر 
ال   زيف فيه الاشراك زالاو  زالبركات زالاصوات  شرل من شأنه اثا ة المتلقي اذ ان مخاطبةة 
المتلقي  تم عبر   ل العناصر زليو  شرل مباشر لاةمان سةلوع ايجةابي نبةو الاعةلان المعةرزا 

دراسة الاسدتجابات النفسدية التدي يحتمدل ان يتخدلها الفدرد تجدال الرسدالة الاعلانيدة فدي ) ل ا ز  
 .(  8)حقيقتها مجموعة من الاهداف يسعى القائم بعملية الاتصال الاعلاني إِلى تحقيقها(

ز ةة ا مةةا سةةيتم  نازلةةه فةةي  ةة ا المببةةث ز ةةو د اسةةة الا عةةاد  الوييييةةةأ النفسةةيةأ الا اةةاليةأ 
  .التلفزيونيزالجمالية لثعلان 

 البعد الوظيفي للإعلان التلفزيوني . -اولا:
مةةن الم كةةد ان ا لةة  المجتمعةةات  با ةةة ماسةةه لثعةةلان انةةه الوسةةيلة التةةي مةةن خلالتةةا  ةةتم 

زالدزلي  التطو ات الباصلة فةي مختلةف النةواحي الا تماتيةة زالاقتاةادية  عري  الجمتو  المبلي 
زالرقافيةة للبلةةد زاننةةا فةةي صةةيرز ة زنمةةو ز طةةو  مسةةتمر فأننةةا  با ةةة لثعةةلانأ مةةرلا  عنةةد التنبيةةه مةةن 
خطةرا  مةةا مةةن كا ثةةه طبيصيةةة از صةةبية زالمطلةةو  اعةةلام اثبةةر قةةد  ممرةةن مةةن الافةةراد فيةةتم ذلةةك مةةن 

ز ةااخ  التلفزيةوني  اعتبةا ل زسةيلة  ما ريةة زاسةعة الانتشةا أ زفةي حالةة الاعةلان خلاك الاعلان 
عةةن منتجةةات متمةةا كةةان نةةوع السةةلعة از الخدمةةة  ةةتم مةةن خةةلاك الاعةةلان فتةةو يقةةدم زييفةةة للمنتجةةين 

 . 9 سلاح المنتجين القوي لاجتلاب هؤلاء المستهلكين" زالمستتل ين حيث يمرل "
)توفير في تكاليف التوزيع فضلا عن التخفيض في كلفة الانتاج  خلاك من يخدمه حيث

 (10)ومساعدة وتشجيع مندوبي البيع واغراء تجار التجزئة على عرض السلع(

حيث  نا لقد  بين ا م زييفة لثعلان التلفزيون دذ يقوم  إياةاك  سةالة اعلانيةة سةا م  الةى 
زييفةةةة الاعةةةلان  النسةةةبة  فاةةةلا  عةةةنمةةةن النةةةواحي التةةةي  ةةةم ذكر ةةةا  ةةة ا  المنةةةتجحةةةدا  مةةةا فةةةي خدمةةةة 
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للمسةةتتلك فةةالإعلان التلفزيةةون ازلا زاخةةرا   دفةةه الاساسةةي المسةةتتلك فتةةو الةة    تةةأثر زيسةةلك سةةلوع 
 :   11 معين ا جال ما معرزا زعليه فان ما يقدمه  للمستتلك  و

 تسهيل مهمة الاختيار بين السلع. -

 توافر السلع .تحديد زمان ومكان   -

تزويد المستهلك بمهارات مفيدة حيث يتم تقديم  نصائح تتمثل في تجنيب المستهلك متاعب  -
 كثرة.

 الاعلان في القرن الباد  زالعشرين   كتا هحدد في  فقداما الدكتو  عبد الراان مبمد الدليمي 
  12 زيائف اخرى لثعلان  تمرل في الا ي 

 الوظيفة التسويقية. .0
 الا تصادية. الوظيفة .3
 الوظيفة التعليمية. .2
 الوظيفة الترفيهية. .4

زليسةة   ةة ل الويةةائف التةةي ياةةطلع الاعةةلان التلفزيةةوني زانمةةا  نةةاع زيةةائف اخةةرى يقةةدمتا 
 نةةةاع  حيةةةث ان زيائفةةةه لا  نبسةةةر فةةةي  وانةةة   جا يةةةة ز  بيةةةة فقةةة، فالاضةةةافة التلفزيةةةونيالاعةةلان 

زييفة في  ايةة الا ميةة ز ةي زييفةة التوتيةة زالا شةاد زقةد ا فقة  الباحرةة  مةع الةدكتو ة منةى سةعيد 
)حيث تعتبر التوعية والارشداد البد د  زاميلتتا سلوى امام في  بد د زيائف الاعلان التلفزيةوني  

تده فدي مجدالات من اهم الوظائف والاهداف الاعلانية، وهي  ائمة على اساس توجيه الفرد وتوعي
التوعيددة بالمشددكلة  -معينددة بمددا يتضددمن سددلامته مددن الاخطددار والامددراض والتددي تشددمل اعلانددات

اعلانددات   اعلانددات البلهارسدديا  -اعلانددات شددلل الاطفددال -اعلانددات مددرض الجفدداف -السددكانية
اعلاندددات الحفدددا  علدددى  -اعلاندددات محدددو الأميددده -اعلاندددات اصدددابة الطدددر   -مكافحدددة التددددخين

  13 البيئة(

  14 في مختلف المجالات ز ي فعالا   الثعلان التلفزيوني التي  ترع اثر  زييفتانز ناع 

حث المستهلكين المرتقبين وتشجيع المستهلكين الحالين على ا تناء السلع او شراء  .0
 الخدمات عن طريق تحويل انتباههم واثارة حواسهم ودفعهم للقيام بعملية الشراء.

تهيئة هؤلاء المستهلكين نفسيا لكي يتقبلوا تلك السلع والخدمات وهم بحالة من الرضا  .3
 اللهني والنفسي.

 ثانياً: البعد الأتصالي  للإعلان التلفزيوني .
ان الاعلان التلفزيوني كوسيلة  ما يرية يقوم بتوصيل المعلومةات سةواء كانة   جا يةه   بيةه 

ن يختا    ل الوسيلة ليوصل  سالته الى  متةو  مسةتتدل ليقينةه ا شاديهأ د  ان المعل دمثقافية  دم
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 أ مية   ل الوسةيلة ز مةا ان المعلةن لا يسةتطيع  جتةودل ال ا يةة  وصةيل  سةالته الةى المتلقةي اعةداد 
ال بيرة زلان المعلن  ريد ان   ثر في المتلقي يختا  الا  تال بتةم مباشةرة زانمةا مةن خةلاك الاعةلان 

" هو أنه مجموعة الافعال والتعبيرات والاشكال التدي  ير  زيمرن  عري  الا اةاك التلفزيوني الجما
 (15)تتم فيما بين البشر لغرض الابلاغ والايحاء والاملاء للعواطف والافكار"

فتنا الجتة المعلنة اختا ت شرل  سالتتا زالوسيلة التي من خلالتا  بث فيتا الرسالة ز  ل الرسالة   
ثان   ون الاعلان التلفزيوني         ا جال الجمتو  المستتدل زان اختيا  المعلن ان  سير 

  16  سالته بت ا الا جال ز ي 

 زسيلة          المستقبل  المرسل          الرسالة                          
                     

    ع الادى  
 

 (0شكل ر م )
فمةةةن خةةةلاك المرسةةةل قةةةد يرةةةون زكالةةةة اعةةةلان الةةة   صةةةنع الف ةةةرة  المتلقةةةي ةةةو للتةةةأثير زاقنةةةاع 

الاعةلان زمةةا زيفةه فيتةةا مةن مةة ثرات صةةو يه زصةو ية زاضةةاءة زحركةات د  طريقةةة التنفية  كةةل  ةة ا 
يسةةةتم فةةةي التةةةأثير ز  ةةةع الاةةةدى د  مقةةةدا   ةةةأثر المتلقةةةي يعةةةود للمعلةةةن  الإيجةةةا  دز السةةةل  اذ دن 

المعلومدات الدى الافدراد والفئدات فقد ، بدل يجدب ان يت كدد  )المعلن لا يرمي الى العمل على توصديل
ان هلل المعلومات وصلت حقا وبالكيفية المستهدفة، والقيدام باتبداا الطدر  الكفيلدة بمعرفدة ردود 

  17 فعل المستهلكين او الاطراف محل الرسالة الاعلانية وهلا ما يعرف  بد)رجع الصدى((

قبةةل  نفيةة  الاعةةلان ز عةةدة  نفيةة ل ز وصةةيل الرسةةالة فةةالمعلن د  المرسةةل  تواصةةل مةةع المتلقةةي 
الإعلانيةةة اليةةه أ لان الاعةةلان ببسةةاطة يبتةةو  علةةى  ةةانبين الازك مةةا متعلةةق  ةةالخبرة الفنيةةة زالابةةداع 

"معرفده بمبدادو ونظريدات علدم زالراني  و التواصل ز  ا يستلزم ان يرون المرسل د  المامم لديه 
الددددددى جانددددددب لإلمددددددام بمبددددددادو علددددددم الاتصددددددالات الددددددنفه وغيددددددرل مددددددن العلددددددوم السددددددلوكية 

(Communications") 18  

زلامان التواصل الجيد زل ي يأخ  الاعلان منبى الرسالة الاعلانية الترزيجية النا حأ على 
مختلةةف النةةواحي الا تماتيةةة زالاعلاميةةة زالاقتاةةادية  نةةاع  عةة  الامةةو  التةةي يجةة  ان يأخةةة  ا 

  19 المرسل  عين الاعتبا  ز ي 

 الفئة الاجتماعية. -

 المستوى الثقافي. -

 المستوى الا تصادي . -
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 مستوى الحاجة . -

زما مقاود د اسة الفئة الا تماتية المستتدفة من الاعلان مرلا  نو من المطلةو   وصةي 
از فتيةةةةات از كبةةةةا  السةةةن ام اطفةةةةاك زكةةةة لك اعمةةةا  مأ زاياةةةةا اذا كةةةةان  شةةةبا الاعةةةلان لتةةةةم أ ا ةةةةم 

الجمتةو  المسةةتتدل مةةن الريةة  المد نةةة فتنةةا يجةة  مراعةاة اللغةةة المويفةةة لجمتةةو  الريةة  حسةة  مةةا 
  بيئته ومن للفرد اليومية الحياة وا ع من امستمديرون  للإعلان النهائي المنجز ان حيثيفتمونه  
ز ةةة ا مةةةا فعلةةةه اصةةةبا    20  ورمدددز وحركدددة ايمددداءة كدددل ويفهدددمأ فيهدددا يعدددي  التدددي الاجتماعيدددة

الاعلانات فةي ماةر الة   يبةث علةى  بد ةد الانجةا  ففةي  ة ل الرسةالة اسةتخدموا نفةو الماةمون 
زل ن  شرل زلغة مختلفة ففي الاعلان المو ه الرية   ةم  ويية  عناصةر الاعةلان مةن نفةو البيئةة 

زاللغةةةة الريييةةةة زكةةة لك فةةةي الاعةةةلان المو ةةةه لجمتةةةو  المد نةةةة اختلةةةف  الفلاحةةةون حيةةةث الاشةةةخاص 
الاو ة المستوحاة من نفو بيئة اصبا  المد نة من ملا و زمسرن زلغةة ز زذلةك لاةمان التةأثير 
الجيةةدأ زكةة لك علةةى المرسةةل ان يرةةون علةةى اطةةلاع زمعرفةةة  المسةةتوى الرقةةافي للشةةريبة المسةةتتدفةأ 

أ زمن الم كد انةه عنةدما خطة، المرسةل التاةميم عبةر الف ةرة المسةبقة زك لك الوضع الماد  للمتلقي
زذلةةةك للبا ةةةة لمرةةةل  ةةة ا التاةةةميمأ فعنةةةدما  ريةةةد زاا ة الاةةةبة نقةةةل معلومةةةات ز وصةةةيلتا للمجتمةةةع 
العراقةةي عبةةر زسةةيلة الاعةةلان التلفزيةةوني فعلةةى مةةن ازكلةة  لةةه الةةواا ة  اةةميم الاعةةلان زاخرا ةةه ان 

  ماليا  ززييييا . زم ثراعلال زذلك لإنتاج اعلان  لفزيوني نا ح  راعي ما  م ذكرل من نقاط 
 البعد الجمالي للإعلان التلفزيوني. -ثالثاً:

قبةةل الولةةوج لمعرفةةة البعةةد الجمةةالي لثعةةلان التلفزيةةوني  لا بةةد مةةن معرفةةة مةةاذا نعنةةي  الجمةةاك 
يعةةرل معنةةى الجمةةاك مةةا  ميةةل ل ةةن لا  عمةةلفةةال رير قةةد  تبةةاثى  الجماليةةة زيقةةوك عةةن شةةيء مةةا از 

ج م ل )مصدددر جمددال )اصددل الكلمددة  زمةةن  نةةا كةةان لابةةد مةةن  عريةة  الجمةةاك زلتعريفةةه لغويةةا بدايةةة
  21  . )جَمُلَ ، جَمِلَ(، جَمَالُهَا فَاتِنٌ، حُسْنُهَا، بَهَاؤُهَا

 (22))وحدة للعلا ات الشكلية بين الاشياء التي تدركها حواسنا(  أنه الجماك عرل زقد

  23 ورضا( سروراً  النفهفي  وتبعث صفة تلحظ في الاشياءان الجماك   اياازعرل 

  24 ز ناع حد ث شري   دك على الجماك ز ي    ِ نَّ اللَّهَ َ مِيلٌ ي بِ ُّ الْجَمَاكَ   

للانتبال زالا تمام  ا  زمرير  ا  من   ا المنطلق نستدك دن من الارز   اذا ا دنا ان يرون العمل م ثر 
أ فالإعلان التلفزيوني اذا استطاع ان يمتع حاسة البار عليه ان يرون  ميلا   ا  زان يرون نافع

زالاذن ز ميع الاحاسيو نستطيع ان نقوك عنه اعلانا   ميلا  اذا استطاع ان   د  الاعلان 
 الغرا منا اصبح  ميلا .

 زانمةةا  ةةتم صةةنع  ةة ا الجمةةاك زحبرةةة فةةي الاعةةلان التلفزيةةوني  ةةتم مةةن خةةلاك مختلةةف العناصةةر
التي  خدم الغرا الوييفي زالجمةاليأ زلان الف ةرة الاعلانيةة ا ة  مةن  اةو  زالتةام الماةمم  عقلةه 
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ف رة  ميلة  ز  ل  ي ف رة الجماك عند ميجل حيث الجماك  النسبة له   يالمر ب،  عالم المرل دذن 
 ةةالمطلق   ةةو التجلةةي المبسةةوس للف ةةرة  زلان الاعةةلان مةةن صةةنع العقةةل البشةةر  ز ةة ا العقةةل مةةر ب، 

مةةن الفنةةون فتةةو  ميةةل اياةةا لان ببسةةاطة "ماةةطلح  يعةةددذن  ةةو  ميةةلأ زلان الاعةةلان التلفزيةةوني 
(Aestheticيعني ) 25 "الفني الجمال  

اذ ان  فاعةةةل الاةةةو ة زالاةةةوت زالبركةةةة زالاضةةةاءة زالشخاةةةيات زكةةة لك القوالةةة  التةةةي مةةةن 
القالة  الف ةا ي از   طريقةيرون قال  الموسيقى زالغناء از  كأنالتلفزيوني  الاعلانيخلالتا يعرا 

الرسةةوم المتبركةةة از مةةن خةةلاك الباسةةو  الةة   يقةةدم امرانيةةات فةةي التلاعةة   الاةةو ة كةةل  ةة ل مةةن 
زقةد  ةم  بد ةد ا  عةة ا عةاد ،شانه ان يعطي  أثيرات زلمسات  مالية معينة مةن شةانتا  ة   المتلقةي 

علان التلفزيوني يرون قد حقق البعد الجمالي المنشود ز ة ل الا عةاد اذا ز دت في الشرل النتائي لث
  26  ي

عناصر الاساسية لثعلان  ز ي شرل الاعلان كرل د  ما  م  وييفه من. المادة الحسية: 0
التلفزيوني من م ثرات صو ية زصو ية زك لك البرامج ال رافيرية التي  تم  وييفتا في الاعلان 

)جلب الاهتمام وتحقيق المتعة  في المونتاج حيث ان   ا كله من شأنهزالم ثرات المو ودة 
وحفز الاهتمام الى الاستمرار والمتابعة، بالإضافة تحريك عاطفة المتلقي والت ثير في 

  27 سلوكه في التأثير الى  التأثيد يقود ز  امشاعرل وإ ناعه بما يشاهد ( 

الاو  المتبركة التي  ي اساس الاعلان التلفزيوني زالتي يج  ان   ون   ا ه . الشكل: 3
)لللك يلج  المختصون زم ثر ز بمل ف رة الاعلان زما  تامنه من  موا زدلالات زمعان 

في مجال الإعلان إلى إحداث الت ثير عن طريق التصوير الجديد والجلاب فضلًا عن 
الأشياء وتصغيرها وتحريك المشهد بهدف خلق استعمال تقنيات الكاميرا في تكبير 

 (28)الانفعال(

ز ي قد ة المامم على  عل الف رة موضع التنفي  زالاخراج فقد  ت ون في ذ ن . التعبير: 2
البع  صصبة التنفي  ل ن اذا استطاع ان يخر تا زيوصلتا  يظنتاالمامم  المرسل  ف رة 

وق  استطاع ان يجد حل لاعو ة كان  مو ودل بنفو ال انهللمتلقي  مرل  بد ذا تا  مالية 
سا قا عند  نفي   ع  الاعلانات ز عل التاميم النتائي لثعلان التلفزيوني يبقق ايمته 

 الجمالية زالويييية.
ز ي التدل الاساسي من الاعلانأ ز ي التعري   شيء يبقق  ايه زذات صله . الوظيفة: 4

الاعلان فاذا  دازك الاعلان بين الافراد ز فاعلوا  شرل ايجابي  المجتمع زالبيئة التي انتج فيتا 
يرون حقق  ا ته الويييية الجمالية ز ي ليو لثعلان عن سلعة معينة زاياا  نمية ذزن 

 المتلقي ز رقيفه فالجماك يعمل على  ر ية البواس  ما  لائم التطو  الباصل في المجتمع.
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 إجراءات التحليل/  الفصل الثالث
 البحث  منهج

"أسددلوب مدن أسداليب التحليدل المركدز علدى  ثونةه التبليلةي الوصةفي المةنتج الباحرةةاعتمةدت 
معلومددات كافيددة عددن ظدداهرة أو موضددوا معددين ضددمن فتددرة زمنيددة محددددة ثددم تفسدديرها بطريقددة 

 (29)موضوعية للوصول إلى تعميمات مقبولة بما ينسجم مع المعطيات الفعلية للظاهرة
  وعينته:مجتمع البحث 

عةةةن مشةةةرلة الببةةةث دز الظةةةا رة قيةةةد الد اسةةةة  ةةةي المرحلةةةة العمليةةةة  المعلومةةةاتعمليةةةة  مةةةع 
أ  يةةر دن  نةةةاع عمليةةات  بريةةة متمةةةة دخةةرى  سةةةبقتاأ ز ةةي  عيةةين مرةةةان ز ةةود المعلومةةةات الازلةةى

دز  العناصددر مجموعددةزماةةد  ا ز ةةو مةةا نطلةةق عليةةه  مجتمةةع الببةةث أ فمجتمةةع الببةةث يعنةةي لنةةا  
 الأساسددي ومصدددرها البحددث مشددكلة وجددود مكدداندز  بينهددادز  فيهددا تكمددنالتةي  الوحددداتدز  الافددراد

   30  .والبيانات للمعلومات
 بد ةةد عينةةة  مةةن مجتمةةع الببةةث ي عةةد دمةةرا  ضةةرز يا  زمتمةةا  لاختاةةا  المةةاك زالوقةة   فةةإنلتةة ا 

 طريقدةلةو طبةق الببةث علةى مجتمةع الببةث  أثملةه أ فأسةلو  العينةة  ةو    حةاكزالجتد ال بير فةي 
البيانات من عناصر وحالات محددة يتم اختيارها ب سلوب معين مدن جميدع عناصدر مفدردات  جمع

 مجتمع فإن   ا زعلى، (31)يخدم ويتناسب ويعمل على تحقيق هدف البحث(( ومجتمع البحث وبما
 قنةةاة الفاةائية العراايةةة  فةي العامةةة الاةبة/ دائددرة الاةبة لةةواا ة  التلفزيونيةة  إعلانةةات  تمرةل  برنةا

التةةي  ةةي مةةن ابةةرا  شةةريلات شةةبرة الإعةةلام العراقةةيأ زابتةةددت ميرليةةة التلفةةاا  خمسةةة عشةةر قسةةما أ 
  برنةةامج زالرياضةةة 14 فةةدت الشاشةةة  رةةل مةةا  ةةو متةةم زممتةةع زا ةةم اقسةةامتا  ةةي المنوعةةة زالبالغةةة 

   بةرامج زا  عةة 3  برامج زمةن ثةم الد نيةة بواقةع 4الرقافية زالبالغة  فالا عن  برامج 4بواقع  ز أ ي
  برنةامج مباشةر زسةتة كمةا  ةم اسةتبداث دائةرة  عنةي 11 نموية اما  النسةبة للبةرامج السياسةية فتبلة   

أ حيث  م اختيةا   الإنتاج الد امي زقد انجزت العد د من الاعماك الد امية  بث على شاشة العرااية 
 .  اعلانات للتبليل3 

 أداة البحث: 
 تحليل الشكل والمضمون:

زاا ة الاةةةةةبة التلفزيونيةةةةةة فةةةةةي قنةةةةةاة العراايةةةةةةأ ز ةةةةةي تبةةةةةا ة عةةةةةن  بليةةةةةل الشةةةةةرل  لإعلانةةةةةات 
اسةةتندت الباحرةةة فةةي اعةةداد ا الاسةةتما ة مةةن ا ةةل الوصةةوك الةةى  ةةدل  زالماةةمون لتةة ل الاعلانةةاتأ
الاطا  النظر  من م شرات  مرل خلاصة ادبيات التخا أ شمل  الببثأ الى ما  مخ  عنه 

الاستما ة مباز  متعددة ذات  فاصيل  في  متطلبات الببث  ستم في  بقيق ا دافه  امن  فقرات 
  .32  نازل  فيتا ا م المفردات التي سول  توصل اليتا عملية الببث دنظر ملبق  قم
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 استمارة التحليل:

علةى الاسةتبيان لجمةع المعلومةات التةي  طلبتةا الد اسةة مةن المببةوثين زالة    الباحرةةاعتمدت 
يعةةةد  اداة مفيةةةدة زمتمةةةة مةةةن ادزات الببةةةث العلمةةةي للباةةةوك علةةةى البقةةةائق زالتوصةةةل الةةةى الوقةةةائع 

علةةى الظةةرزل زالاحةةواك زد اسةةة المواقةةف زالا جا ةةات زاا اءأ يسةةاعد الملاحظةةة زيرملتةةاأ  زالتعةةرل
  33 ن الوسيلة العلمية الوحيدة للقيام  الد اسة العلمية ز و في  ع  الاحيا

زقام  الباحرة بتاميم استما ة استبيان مو تة للمببوثين  او ة عشوائية في الصيادات الطبية في 
  ان  ال رخ زالرصافة  مجتمع الببث 

حي ا  ع تيادات في  ان  ال رخ  مرل  في   البرية الازلىأ ال ايميةأ دز  نوا  الاباطأ  .1
 العامل 

 ا  ع تيادات في  ان  الرصافة  الشع  ن مد نة الاد أ الزعفرانيةأ الامين  .2

   في كل تيادة 51  بواقع  411حيث  م  وايع   .3
 صد  الاداة 

لغةةرا التأثةةد مةةن ملائمةةة اسةةتما ة التبليةةل زصةةبتتا  ةةم عرضةةتا علةةى عةةدد مةةن الخبةةراء مةةن 
التلفزيةةوني قبةةل  طبيقتةةاأ زفةةي ضةةوء ملاحظةةا تم  ةةم ذز  الخبةةرة زالاختاةةاص فةةي مجةةاك الاعةةلان 

ز تةة ا اثتسةةب  الاسةةتما ة صةةدقتا   34 ا ةةراء التعةةد لات اللاامةةة للوصةةوك الةةى الشةةرل النتةةائي انظةةر
الظةةا ر  مةةةن الناحيةةةة الببريةةةأ ز الاعتمةةةاد علةةةى  ةة ل الاداة خر ةةة  الباحرةةةة  مبةةاز  ا  عةةةة  ئيسةةةية 

 لغرا التبلي: 
 فاعلية التاميم الابت ا    .1
 العناصر التاميمية لثعلان التلفزيوني الا شاد  الابي .2
 الا عاد الجمالية لثعلان التلفزيوني  .3
 الف رة المويفة  .4

 زقد  امن كل مبو   ئيو مباز  فرتية 
مبتةةةةوى فقةةةةرات الاسةةةةتما ة  الاةةةةدن  -زقةةةةد  ةةةةرى التاثةةةةد مةةةةن صةةةةدن اداة اسةةةةتما ة الاسةةةةتبيان 

ن الخبةةراء زالمتخااةةين فةةي كليةةة الاعةةلام مةةن الظةةا ر  عةةن طريةةق عةةرا الاسةةتما ة علةةى عةةدد مةة
ذز  الخبةةةرة زالاختاةةةاصأ لمعرفةةةة ا ائتةةةم زالاخةةة  بو تةةةات نظةةةر مأ زقةةةد حققةةة  الاداة نسةةةبة قبةةةوك 

 .الا ي  كما في الجدزك 111% 

الاسئلة التي زافق  الاسماء
 عليتا

الاسئلة التي لم 
  وافق عليتا

الاسئلة التي طل  
  عد لتا

التي حال  الد  ة
 عليتا الاستبيان

 %111 - - 22 د. نا   فاضل ايدان
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 %111 - - 22 د. حسين دبي الززيني
 %111 - - 22 د. حسين  اسم  ابر
 %111 - - 22 د. طال  عبد المجيد
 %111 - - 22 د. عبد السلام احمد

 %111 - - 22 د. ماطفى عبيد دفاع
 %111 - - 22 د.  شيد استاذ

 (0) العينة ر م
 بيانات العينة:

 اسم الاعلان: الحملة الوطنية للتلقيح ضد مرض شلل الاطفال
 0103زمن الاعلان:

  ناة البث :  ناة العراقية 
 نوا الاعلان: رسوم متحركة

 فكرة الاعلان:  طرتان.. لعرا  خال من شلل الاطفال 
 

       
 
 
 
 
 
 
 

 التحليل
 للإعلان التلفزيوني الارشادي )الصحي(الابعاد الوظيفية  والجمالية والاتصالية 

 البعد الوظيفي للاعلان التلفزيوني . -اولًا :
في   ا الاعلان حازك صانع العمل  في التأثير في سلوع المتلقي من خلاك مز ه بين  

التخلف قد يقود المجتمع  الوقوع في افة الامراا الفتاثة التي نباد ثما  ا  عد الواقع زالخياك أاذ 
عدة سنوات فنجد ا في اطفالنا ز  ا زاضح من  سالة الاعلان التي زضبتا لنا صانع العمل 

ان   ا الاسلو  مفال لدى  زلاسيما أسلو   سوم متبركة من نوع   و د   لستوله التفاعل معه 
ك صو  المواقف التي مر بتا الطفل من صغرل حتى شبا ه زكأنه يسير فون كرل أمن خلا الاطفاك
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 تبرع كان القاد منتا التأثير في الجان  العاطفي الانفعالي كتاوير الطفل للأبويين ما قد  نتتي 
  زعدم 8اليه ماير طفلتم من خلاك أعدم استطاعته اللبان بباص المد سة كما في الاو ة  قم 

زينتتي الامر  الاازاجيفة كما في الاو ة  قمأ زعدم استطاعته الززاج مرل  اقي حاوله على زي
 ه زحيدا  أ  نا كان  را المامم احداث  غيير ايجابي في سلوكتم ز ف ير م من خلاك  اوير 

   ل النتاية المأسازية في حالة التتازن في  لقيبه ز نا   من زييفة الاعلان الاساسية.
 للإعلان التلفزيوني الابعاد الجمالية 

ثان لت ا الاعلان دثر حسي من خلاك  فاعل الم ثرات الاو ية زالاو ية في الاعلان  
 سدت الشرل النتائي للعمل  عد المونتاج أحيث حقق الاعلان نوعا من المتعة عند مشا د ه  التي

 اضالاستطاع     انتبال المتلقي من خلاك عدة مشا د في اطا  زاحد متال زكأنه مشتد زاحد 
لمسه  ماليةأ من خلاك  ميع   ل الم ثرات التي ا اد صانع العمل من خلاك  رقي  الجمتو  

في  دز خطو ة   ا المرا من خلاك   ل العناصر ز فاعلتا معا ا زكان للبعد الا االي  بتعريفتم
  ا الاعلان حيث كان صانع العمل ملما   الجمتو  ال   يستتدفه زمستوال الرقافي زالا تماعي من 
ا ل استيعا  الاو  المعرزضة امامهأ حيث ان صانع العمل  المرسل  قام بتوصل  سالته الى 

   المستقبل  ز ي التو يه زالا شاد لتلقيح الاطفاك ضد مرا شلل الاطفاك  من خلاك الجمتو 
 الاخراج النتائي لثعلان .

  2عينة  قم  
 بيانات العينة

 اسم الاعلان : غسل 
 0122زمن الاعلان:

  ناة البث : ناة العراقية 
 نوا الاعلان :حواري 

 التحليل 
 فزيوني الارشادي التصميم البعد الوظيفي  للإعلان التل -ثانيا:

زالبوا   زالبركةانما  اميم فيد و   لفزيوني شمل الت وين  ا  طباتي  اميما  العمل لم يرن 
زقد  مع العناصر التاميمية  أسلو  زاقعي متسلسل لا يبمل بين طيا ه ا   عد سيرولو ي 

 دا  أ نجدل كأنه برنامج  عليمي لا اثرر  ا  زاضب ا  اعلان زاز الاستغرا   الغموامن  خالا  فنجدل 
أ عيد عن الجمالية زالتعبيرية زالسيرولو ية التي نجد ا في العد د من الاعلانات التي  جعل الطفل 

أ ز  ا النوع من الاعلان له من   يدل زله من يعا ضه   عليمهفي  ا  قد  تفاعل معتا فت ون ماد  
 ززييفة الاعلان بت ا التنفي  زقد لا  تبقق.في الاسلو  زالاستخدام زقد  تبقق  دل 
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  3انموذج  قم  
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 بيانات العينة :
 اسم الاعلان : حمة مالطا 

 0104زمن الاعلان:
 نوا الاعلان: حواري 

  ناة البث : ناة العراقية 
 3صورة                           0صورة                                         

 
 
 
 

                   4صورة ر م                             2صورة ر م                                   
 التحليل :
 البعد الوظيفي للاعلان التلفزيوني الارشادي -اولا :

لم ا د د   عد نفسي يبمله الاعلان فقد كان تبا ة عن ميلود اما زاضبة زلا  بتاج الى  ان 
للبظات عن المستجدات التي يخبئتا العمل انتا طريقة قديمة استخدم  في العد د من نف ر زلو 

 الاعلانات الا شادية زلم يرن  ناع د   عد  مالي   كر في الاعلان .
 تحليل البيانات وتفسيرها

 البحث: لعينة الخصائص العامة
   - عد دن  م  فري  بيانات الاستما ة ز دت الباحرة دن فئات العينة مقسمة على زفق النبو الا ي:

                                     %53  بنسبة    212   أ ال كو      %44  بنسبة    188الاناث    
ستويات عدة  م حس  الفئات العمرية:  واع  المعدلات العمرية للمشا كات في الببث بين م  .1

  قسيمتم على زفق اا ي :
  مببوث  161سنة :  اءت   ل الفئة العمرية  المر بة اازلى بواقع   35-26مستوى  من  

   .%41   1ز نسبة شرل 

  سنة : اءت   ل الفئة العمرية  المر بة الرانية زكان عدد من  قع  56-46مستوى  من
  .% 28.45نسبة مئوية بلغ      مببوث شرلن 115اعما  م ضمنتا قد بل   

  مببوث 25سنة  :  اءت   ل الفئة العمرية  المر بة الرالرة بواقع   25-15مستوى  من  
  .% 23.45زنسبة بلغ   
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   مببوث 31سنة فما فون   اءت   ل الفئة العمرية  المر بة الرا عة بواقع    54مستوى  
  . 4.5ز نسبة بلغ   

اهدة المبحوثين  للإعلانات التلفزيونية الارشادية )الصحية( في المحور الاول/ حجم ونم  مش
  ناة العراقية. 

 إجابات المبحوثين حول مدى مشاهدتهم للإعلانات في  ناة العراقية الفضائية . .0

ال  ن يشا دزن الاعلانات في قناة العرااية من بين عدد المشا كين في  المببوثينبل  عدد 
 126  ثم      اءت الا ا ة    احيانا  %12أ ز نسبة       48ا  الببث زممن ا ابوا    دائم

  أفي حين بل  عدد %13ز نسبة   امببوث 52  أ ز اءت الا ا ة    ناد ا  بواقع %42ز نسبة   
   .%26  بنسبة  114ال  ن امتنعوا عن الا ا ة  

 حول  مدى مشاهدتهم للإعانات الارشادية الصحية في  ناة العراقية . إجابات المبحوثين  .3

ال  ن يشا دزن الاعلانات في قناة العرااية من بين عدد المشا كين في  المببوثينبل  عدد 
ز نسبة  126 احيانا  ة  ثم  اءت الا ا ة ب%21 أ ز نسبة   81   دائما ةالببث زممن ا ابوا ب

  أفي حين بل  عدد %13 مببوث ز نسبة     52   ناد ا  بواقع      أ ز اءت الا ا ة 42% 
   .%18  بنسبة  42ال  ن امتنعوا عن الا ا ة  

 إجابات المبحوثين حول او ات وفترات مشاهدتهم لبرامج  ناة الفضائية العراقية . .2

يشا دزن فيتا البرامج في قناة العرااية من بين عدد  فتراتفي ا   المببوثينبل  عدد 
    ثم  اءت الا ا ة   14 أ ز نسبة   56المشا كين في الببث زممن ا ابوا    صباحا    

   %68ز نسبة     امببوث 242 أ ز اءت الا ا ة    مساءا   بواقع %11ز نسبة   44 يترا   
   .%4  بنسبة  28 في حين بل  عدد ال  ن امتنعوا عن الا ا ة 

اجابات المبحوثيين حول رائيهم بالإعلانات الارشادية الصحية في  ناة العراقية هل تهم وتعبر  .4
 عن الجمهور ومشكلاته في العرا  .

  ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن  عنبل  عدد المببوثين ال  ن ا ابوا 
أ  %53ز نسبة   212 احيانا  ةم  اءت الا ا ة ب   ث%31أ ز نسبة   124  دائما ةا ابوا ب

  أفي حين بل  عدد ال  ن امتنعوا عن %15ز نسبة   امببوث 61 ناد ا  بواقع ةز اءت الا ا ة ب
   .%1  بنسبة  4الا ا ة  

حول رائيهم هل جعلتهم الاعلانات الارشادية الصحية اكثر معرفة بالأمراض  أجابات المبحوثين .2
 وطر  الو اية منها .
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المببوثين ال  ن ا ابوا على   ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن  عددبل  
 أ %43ز نسبة   142 احيانا  ة   ثم  اءت الا ا ة ب%44أ ز نسبة   188 دائما  ةا ابوا ب

  .%11  مببوث ز نسبة  41   ناد ا  بواقعةءت الا ا ة بز ا
أجابات المبحوثين حول رائيهم هل ساعدهم الشرح والتحليل والتفسير في الاعلانات الارشادية  .2

 الصحية في تعزيز معلوماتهم بما يخص القضايا الصحية والارشادية الاخرى.
ن عدد المشا كين في الببث زممن   ا الس اك  من بي عنبل  عدد المببوثين ال  ن ا ابوا 

 أ %43ز نسبة   142  ثم  اءت الا ا ة    احيانا  %44أ ز نسبة   146ا ابوا    دائما  
  . %13ز نسبة   امببوث 52ز اءت الا ا ة    ناد ا  بواقع 

 المحور الثاني / تحليل البيانات الخاصة بنوا الاعلانات التلفزيونية .
 رائيهم بالإعلانات المنفلة بطريقة فيديو. إجابات المبحوثين  حول .0

ال  ن ا ابوا على   ا الس اك من بين عدد المشا كين في الببث زممن  المببوثينبل  عدد 
أ ز اءت  %24ز نسبة   26 احيانا  ةثم  اءت الا ا ة ب  %52أ ز نسبة    236 دائما  ةا ابوا ب

  أفي حين بل  عدد ال  ن امتنعوا عن الا ا ة %14ز نسبة   امببوث 56 ناد ا  بواقع ةالا ا ة ب
   .%3  بنسبة  12% 
 بالإعلانات المنفلة ب سلوب رسوم متحركة. رأيهمأجابات المبحوثين حول  .3

  ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن  عنال  ن ا ابوا  المببوثينبل  عدد 
 أ  %34ز نسبة   148ثم  اءت الا ا ة    احيانا    %41أ ز نسبة    164 دائما  ةا ابوا ب

   .%22ز نسبة   امببوث 88 ناد ا  بواقع ةز اءت الا ا ة ب
 اجابات المبحوثين  حول رائيهم تفضليهم اعلانات الحوار  .2

بل  عدد المببوثين ال  ن ا ابوا على   ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن 
أ ز اءت  %31ز نسبة   124 احيانا  ةثم  اءت الا ا ة ب  %41أ ز نسبة   161 دائما  ةا ابوا ب

  24  في حين بل  عدد ال  ن امتنعوا عن الا ا ة  23ز نسبة   امببوث 22 ناد ا  بواقع ةالا ا ة ب
   %6بنسبة  

 اجابات المبحوثين حول تفضيلهم للإعلانات المنفلة بالأسلوب الغنائي. .4
  ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن  عنلمببوثين ال  ن ا ابوا بل  عدد ا 

 أ ز اءت %33ز نسبة   132 احيانا  ة   ثم  اءت الا ا ة ب%25   أ ز نسبة111  دائماةا ابوا ب
  في حين بل  عدد ال  ن امتنعوا عن الا ا ة %23مببوث ز نسبة   161 ناد ا  بواقع ةالا ا ة ب

  %2بنسبة    8 
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المحور الثالث / تحليل البيانات الخاصة بالعناصر التصميمية التي يفضلها الجمهور في 
 الاعلان التلفزيوني .

  .اجابات المبحوثين حول رائيهم بتفضيلهم فكرة الاعلان ؟0
  ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن  عن ا ابوابل  عدد المببوثين ال  ن 

  %41.5ز نسبة   162   ثم  اءت الا ا ة    احيانا  %44.5أ ز نسبة    121ا ابوا   دائما  
   .%12  مببوث ز نسبة  48 ناد ا  بواقع  ة أ ز اءت الا ا ة ب

 الإعلان التلفزيوني؟ بتفضيل الاضاءة والالوان الجاذبة في رايهم. اجابات المبحوثين حول 4
بل  عدد المببوثين ال  ن ا ابوا على   ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن 

 أ ز اءت %32ز نسبة   128 احيانا  ةب الا ا ةثم  اءت   %54أ ز نسبة   216 دائما  ةا ابوا ب
   . 14    مببوث ز نسبة56 ناد ا  بواقع  ةالا ا ة ب
 الصوتية في الاعلان التلفزيوني ؟والمؤثرات 

  ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن  عنال  ن ا ابوا  المببوثينبل  عدد 
   أ %24ز نسبة   118 احيانا  ة   ثم  اءت الا ا ة ب%44أ ز نسبة   188  دائماةا ابوا ب

  أفي ال  ن امتنعوا عن الا ا ة بل  %24ز نسبة   امببوث 26 ناد ا  بواقع ةز اءت الا ا ة ب
  28  زالجدزك الا ي  وضح نس  الا ا ة انظر للجدزك  2  بنسبة  %8عدد م  

. اجابات المبحوثين حول رائيهم بتفضيل حسن الصوت وسلامة اللغة عند مقدم الاعلان او 2
 اثناء الحوار ؟

على   ا الس اك  من بين عدد المشا كين في الببث زممن  ا ابوابل  عدد المببوثين ال  ن 
 أ ز اءت %21ز نسبة   81 احيانا  ة   ثم  اءت الا ا ة ب%44أ ز نسبة    226 دائما  ةا ابوا ب

  زالجدزك الا ي  وضح نس  الا ا ة انظر %6مببوث ز نسبة   24 ناد ا  بواقع ةالا ا ة ب
  .28للجدزك  

 النتائج والاستنتاجات
 لنتائج:ا

  لم يمتلك الاعلان التلفزيوني  عدا  زييييا ز ماليا    ثر في المتلقي  3أ 2في العينات  قم    .1
 لتبقيق  دل الاعلان .

   دمتلك الاعلان  عدا زييييا ز ماليا .1في العينات  قم    .2

 :كالا ياما فيما يخ  نتائج استما ة الاستبيان فتي  .3
القناة العرااية  اءت  المر بة الرا عة من حيث نسبة المشا دة أحيث  اءت  المر بة الازلى  .4

  .%13 أ ز ليتا السومرية بنسبة  %18 أ  ليتا قناة الشراية %21بنسبة    MBCقناة 
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  ا   ما يعادك %21ثان نسبة من يشا د الاعلانات الا شادية في قناة العرااية لا  تعدى   .5
  .411من اصل   ا  مببوث81 

   من افراد العينة.%68نسبة من يشا د برامج قناة العرااية في الفترة المسائية   ثان .6

  من افراد العينة  رزا ان اعلان الا شاد  الابي  علتم اثرر معرفة %44ان نسبة   .4
ساعد م الشرن زالتبليل  انه  رزن   من افراد العينة %44 اامراا زطرن الوقاية منتاأ ز 

  من %53تفسير في الاعلانات من  عزيز معلوما تم فيما يخ  القاايا الابية زنسبة  زال
 ان الاعلان اثسبتم معرفة  العادات الابية الابيبة.  رزن الافراد 

  زفي المر بة %52ان طريقة الاعلان المنف   طريقة فيد و  اءت  المر بة الازلى بنسبة   .8
 أ زفي المر بة الرالرة نوع اعلانات %41وم متبركة  الرانية الاعلانات المنف ة  طريقة  س

  .%25 أ زالمر بة الاخيرة الاعلانات المنف ة  طريقة الغنائية بنسبة  %41البوا  بنسبة  
لقد  اءت نسبة  فايل حسن الاوت زسلامة لغة مقدم الاعلان في المر بة الازلى بنسبة  .2

 أ زفي المر بة الرالرة %54وان بنسبة   أ زفي المر بة الرانية  اءت الاضاءة زالال44% 
 أ زفي المر بة الرا عة  اءت  فايلتم للأ اني زالم ثرات %44.5 اءت ف رة الاعلان بنسبة 

 أ زلقد  اءت في المر بة الخامسة الموسيقى المويفة في الاعلان %44الاو ية بنسبة   
بنسبةأ زفي المر بة السا عة   أ زفي المر بة السادسة  اء  فايلتم للتاميم العام%41بنسبة 

  %24 اءت  ويي  صو  المشا ير زالفنانين بنسبة  

 الاستنتاجات :
 يمرن  لخي  د م الاستنتا ات التي  وصل   ليتا الباحرة :

أ  قوة  أثيرية 3أ 2يرمن السب  ز اء عدم امتلاع ا ل  العينات ز او ة اخ  في العينات   .1
ا  في التاميم العام لم  راعى فيتا  جدد الف رة زطرن نفسية في المتلقي  سب  عدم الابت 

المامم الجوان  السيرولو ية للمتلقي مما يقلل من فرص   راع نفي  تا زاسالي  عرضتا زلم 
 التفاعل مع الاعلان.

السب  ز اء عدم امتلاع الاعلان التلفزيوني الا شاد  ا عادا   مالية  ي عدم  وافر الشرل  .2
 ا  معبر  ليرون العمل  ميلا  يج  ان يمتلك شرلا   دذرسالة الاعلانيةأ المعبر عن مامون ال

زعناصر حسية م ثرة ز اية ززييفة لت ا الشرل ز  ا لم  توفر في ا ل  العينات أفقد  م طرن 
 مواضيع صبية متمة  أسالي   ير مقنعه.

الراتية  يرمن السب   عدم  جدد الاف ا  في الاعلانات الا شادية قد يرون  سب  الجتات .3
لثعلان زضعف التخاياات المالية لإنتاج اعلانات مبت رة مقنعة مواثبة لتطو  الاعلانات 

 الاخرى.



)اعلانات وزارة الصحة في قناة    الابعاد الوظيفية والجمالية والاتصالية للإعلان التلفزيوني الارشادي
 نسرين سمير رحيم، علاء جاسب عجيل اللامي  د.  .................................................. العراقية نموذجا(

 - 322 - 3102 -99 العدد -32 المجلد                                                   الأساسية التربية كلية مجلة

 التوصيات :
 :يأ ي عد ان   وصل  الباحرة  لى  دل الببث  وصي  ما  

زالم ثرات البارية زالاو ية في المونتاج في اخراج  الاستفادة من البرامج التاميمية ال رافيرية  .1
 الاعلانات  التلفزيونية الا شادية.

ضرز ة اقامة دز ات  د يبية للقائمين في انتاج الاعلانات الا شادية  الابية  في زاا ة   .2
الابة على مختلف البرامج ال رافيرية زلمونتا يه زطرن التاوير البد رة لمواثبة التطو  

 ي عرا الاعلانات التجا ية از الابية في الدزك الاخرى.الباصل ف

ضرز ة ايام قسم الاعلام زحدة انتاج الاعلانات في الواا ة من  شريل مجموعات   ون متمتتا   .3
النززك في الشا ع العراقي زمعرفة مدى معلوما ه عن  ع  الامراا زما المشرلات الاخرى 
 التي لم يسل، الاوء عليتا من قبل الواا ة لإنتاج اعلانات  د دة زضمان  فاعل المتلقي معتا.

ر اسالي  عرا الاعلانات زعدم زالاثتفاء  أسلو  زاحد ل ي لا  بعث الملل في المتلقي  طوي .4
 زعدم التفاعل مع مامون الرسالة الاعلانية.

 والهوام المصادر 
                                                           

أ الشا قة دائرة الرقافة زالاعلام  2أج  1: فن التاميم  الفلسفة . النظرية . التطبيق   أط   دياد حسين عبدلله1
 101أ ص  2002أ

 أالا دن  –أ دا  اليااز   العلمية للنشر زالتوايع  1عبد الجبا  مند ل الغانمي : الاعلان أط)2(
  25ص  
البناء الف ر  للشخاية العرااية في المسلسل   ياسر تيسى حسن الياسر  : زييفة المران المنعزك في اعادة 3

 142أ ص2012أ 66نموذ ا أ  بث منشو  في مجلة الاثاديمي أ العدد  LOSTالتلفزيوني الا نبي 
 11أص1121  سعيد علوش : معجم الماطلبات الادبية المعاصرة أ دا  ال تا  اللبناني أأ بيرزت أ 4
مبمد حسينأ د اسة مقا نة لثعلان في الإذاعة زالتلفزيون في الجمتو ية العر ية المتبدةأ القا رةأ دا   سمير  5 

 . 06الف ر العر يأ بلا  ا يخ نشرأ ص
أ الإعلانات التلفزيونية زثقافة الطفل: د اسة سوسيولو يةأ الاسرند يةأ دا  الجامعة الجد دة   ناس مبمد  زاك  6 

  .131أ 133ص  أ5661للنشرأ 
 60 اسم قاسم الغبان : مفاميم عامة في  فلسفة التاميم  أ ماد  سابق أ ص  )7(
 .14-16 أ ص5661أ  القا رةأ مرتبة النتاة الماريةأ 0صفوت العالمأ عملية الا ااك الاعلانيأ ط )8(
 33الا دن أ ص –أ دا  اليااز   العلمية للنشر زالتوايع  1عبد الجبا  مند ل الغانمي : الاعلان أط )9(
 33-32نفو الماد  أ  )10(
الا دنأ -أدا  الاعاا  العلمي للنشر زالتوايع أعمان 1خلود بد   يث : الاعلان بين النظرية زالتطبيق أط )11(

 31أ ص 5611
 43-42عبد الراان مبمد الدليمي: الاعلان في القرن الباد  زالعشرزنأ ماد  سابق أص  )12(
 533-532ص  زسائله. فنونهأ ماد  سابقأ وى امام علي: الاعلان اسسه.سل منى سعيد البد د أ )13(
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 111ابراميم امام: الاعلام الاذاعي زالتلفزيونأ دا  الف ر العر ي أالقا رة أبدزن  ا يخ أ ص  )14(
  25عبد الجبا  مند ل الغانمي : الاعلان أ ماد  سابق أ ص  )15(
 1661علي  ان : نظريات في اسالي  الاقناع  د اسة مقا نه   أ دا  الافوةأ بيرزت أ لبنان أ  )16(
 43أ ص5664أ العر ي للنشر زالتوايع أ  1مبمد حسن العامر  : الاعلان زحماية المستتلك أ ط )17(
 150سابقأ ص  نو  الد ن الناد أ نجم عبد شتي  : الدعاية زالاعلان في السينما زالتلفزيونأ ماد  )18(
 516اياد حسين عبدلله : فن التاميم  الفلسفة . النظرية . التطبيق أ ماد  سابق أ ص  )19(
 166ماد  سابق أص العناصر الايبائية في التاميم ال رافيري المعاصرأ   د عبد الفتانأ )20(
 162أ ص 1611أ 1أطالراا أ مبمد ابن ابي  رر ن عبد القاد أ مختا  الابانأ المطبعة ال ليةأ مار )21(
 05أص 1623مبمد مدكو  أ المعجم الفلسفي أ التيئة العامة لشئون المطا ع الميرية أ القا رة أ  )22(
 14أ 5664دا  ا ناد ن للنشر أ الا دن أ  5مبمد سعد حسان  زاخرزن   أ مقدمة في علم الجماك أ ط أ )23(
 www.nabulsi.com)  61-61-5660لفايلة الدكتو  مبمد  ا   النابلسي بتا يخ:  )24(
 30ص  أ5666بيرزتأ  أ دا  العلم للملا ينأ1منير  مز البعلبري: المو زث البد ثأ ط )25(
 162-166اياد حسين عبد الله: فن التاميم  الفلسفة. النظرية. التطبيق أ ماد  سابقأ ص  )26(
 .16أ ص5616 عمانأ أ المعتز للنشر زالتوايعأ الا دنأ1 ستم ابو  ستم:  ماليات التاوير التلفزيونيأ ط )27(
 . 306أ ص5662شاثر عبد البميد: عار الاو ةأ ال وي أ الماد  الوطني للرقافة زالفنون زاادا أ   )28(
العمليةأ دا  الف ر المعاصرأ بيرزت   اء زحيد دزيد  أ الببث العلمي دساسيا ه النظرية زمما سته    29 

 .123أ ص5666أ
 .1666حسين مبسن العلي أالببث العلمي منتج ز طبيق أ غداد أدا  شا ين للطباعة أ  30 
  بي ماطفى عليان زعرمان مبمد  نيم: منا ج زدسالي  الببث العلمي  النظرية زالتطبيق أ عمانأ دا    31 

 . 132أ ص5666الافاء للنشر زالتوايع أ
 

  5661أ  دمشقأ دا  الف رأ   اء زحيد دزيد أ الببث العلمي  اساسيات النظرية زمما سا ه العلمية   33 
 123ص

 د.م. د ياسر تيسى الياسر    -1  34 
 د.م. د حرم  البيااني -5
 د.م.د اسماعيل خليل القيسي -3
 د.م.د عبد الخالق شاثر -1
 د.م.د صالح الابن-2


