
 م . م .إيف ان عبد الكريم محمود ................................. ةالتكامل الدلالي لبنية تصميم العلامة التجاري

 - 918 -     1122 -98 العدد -12 المجلد                                    الأساسية التربية كلية مجلة

 التكامل الدلالي لبنية تصميم 
 العلامة التجارية
 م . م .إيفان عبد الكريم محمود

 كلية الفنون الجميلة/ جامعة بغداد
 :ملخص ال

مححو   حاالا اات ححاص ال  حتعة التعتعتيححة التححا تتضح  همميححة الع محة وححا وويلحا   ححيلة 
علحى  وح   مفلحو تلدف الى يقلا وكتة معينة الى الجملحو  بييحي ونحون للفكحتة معنحى  ا ح    

ي وضحح ع عححو وويلححا صححيج جماليححة عيدابيححة يلغححة عالميححة معاصححتةي مححا لغححة ب ححتعة ت ححميمية
تتححعى محح   تمثححلا قلقححة الوصححلا يححيو المي تححة التححا تقححو   ار المنححتن  جملححو  المتلقححيوي لحح ا 

الد ا ححة علححى ال يححي وححا  مليححة تكامححلا مناومححة ال نيححة الت ححميمية للع مححة التجا عححةي للوصححوص 
  التأ علا الدالا للنص ال  تي لل   الع مات. للفلم

تضمنت الد ا ة ا بعة و وصي تنا ص الف لا الأ ص منلاي مشنلة قيي تمثلت 
ويف وتلم التكاملا الدالا لعناصت ال نية الت ميمية وا عيتاج المعنى؟ بالتتاؤليو الآتييو 

 جا عة وا عثتارما دالياع؟ ملا وتلم التكاملا الدالا لعناصت ال نية الت ميمية للع مة الت

التعتف على ملية التكاملا الدالا لعناصت ال نية الت ميمية  وان مدف ال يي مو 
للع مة التجا عةي  ما وقدمه م ا التكاملا مو عثتار دالا للخطاب ال  تي الت ميما 

 للع مة التجا عة مو قيي اا تجابة الإد اكية  الج ب ال  تي.
اليحححد د المو حححوبية  التكامحححلا الحححدالا وحححا الع محححة تضحححمنت امحححا قحححد د ال يحححي   و 

التجا عة.  ي  اليد د المنايية  اوضلا الع مات التجا عة العالمية المختحا ة وحا ا حتفتار التقيحيم 
العالميححة المتخ  ححة وححا تقيححيم الع مححات التجا عححةي  التححا  (Interbrandالتححنوي لمي تححة  

اليححد د الاماييححة  مححو عححا   . ي امححا اييححار العححالم( وححتو  منتحح  وححا معاححم 04تضححم ماوقححا ب  
 9191-9111.) 

مليححة تكامححلا المناومححة همححا الف ححلا الثححايا وقححد تضححمو م يثححيو  تنححا ص  الم يححي الأ ص 
ي اما الم يي الثايا وتنا ص ينية ت ميم الع مة التجا عة. بعدما  الدالية وا الع مة التجا عة

ا الإطا  الناتي ومحادة علميحه هوحاد منلحا ال اقحي وحا تم ا تخ ص الميشتات التا ه فت عنل
اجتارتححه  طتعقححة بيثححه وححا تيليححلا ميتححوذ العينححات يع  اهتححا  ال اقححي محح   الطتعقححة لم رمححة 

 المتاقلا الإجتااية وا التيليلا. 
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تم تيديد ميا      م ا ما تم بيثه وا الف لا الثالي  مو و لا الإجتارات ال يثية يع  
  والآتا  التيليلا  التا جارت

 الع مة الأوقويية.  .9

 الع مة ااشا عة.  .9

 الع مة التماعة. .3

 التكاملا الدالا  ايتاج المعنى.  .0
( 5 تنا لت   عجتارات ال يي ( ث ث عينات بيثية بالوصو  التيليلا ال ي تمخض عنه  

 يتاان منلا 
اوقويياع  ات  تكاملت العناصت ال نااية للع مة التجا عة مع بعضلا لإيتاج يتقاعع مياع  -1

قيمة تع يتعة عاليةي ظلت بمتتوعيو تكام  مع بعضلما ال عض لإيتاج الداص الأوقويا 
الأ ص م اشت  الثايا غيت م اشت ا تند الى اطا  تأ علا متجعاي  م ا يدللا على عن 
العناصت التا اعتمدما الم مم وا الع مة التجا عة اكتنات دالة تع يتعة عازت 

ة عند المتلقا مو ه ص ال ياغات الفنية  الجمالية لمفتدات الداص الجا يية اليتي
 الأوقويا .

تفاعلت الع مة الأوقويية  الإشا عة  التماعة مع بعضلا ال عض لتنتن هطاب ت ميما  -2
التكاملا بأشناص تطو   تشع   ياقاته  – ياقات المو وو الديناما ب تي  مو 

التكاملية للأجااري  -ناتجة مو المعادلة التتوي ية الممننة على  و  الطاقات التأ علية ال
 قد تنوعت م   المعادات  وقاع لآليات التيق  الفياعقا للع مة التجا عة لتالت على 

 النيو الآتا  

( = تكاملا 3( + ع مة  ماعة  داص9( + ع مة عشا عة  داص9ع مة هوقويية  داص -ه
 دالا. 

( = تكاملا 3( + ع مة عشا عة  داص9يية  داص( + ع مة هوقو 9ع مة هوقويية  داص -ب
 دالا.

( + ع مة 3( + ع مة عشا عة  داص9( + ع مة هوقويية  داص9ع مة هوقويية  داص -ت
 إن عد اك م   التمف  ت  اايتقاات الدالية للعناصت  ( = تكاملا دالا0عشا عة  داص

الا لشنلا التع يت الخاص ال نااية وا الع مة التجا عة وتلم وا عيتاج تتوي  ا تد
 ينص الخطاب الت ميما ال  تي المي س لفعلا تكاملا دالا .

  قد توصلا ال اقي وا  ور يتااجه الى مجموعة مو اا تنتاجات ي وت منلا 
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ان ق ت التكثيف الإويااا للع مة الأوقويية  توجيللا ييو تأ علا ميدد متت ط بالفكتة  -9
بفعلا اعتماد النمط اللفاا ه  الكتايا ودالة تع يتعة  الت ميمية للع مة التجا عةي جار

متايدة لل و ة ال  تعة ااوقويية  التا يد  ما قققت تكام ع دالياع قااماع على  ياقات 
 .العملا الت ميما

عيتاج تتوي  ا تدالا لشنلا التع يت الخاص ينص الخطاب الت ميما  الع مة  -9
دالاي ظلت بفعلا عد اك م   التمف  ت  التجا عة( ال  تي المي س لفعلا تكاملا

 اايتقاات الدالية للعناصت ال نااية المتفاعلة مع بعضلا ال عض  مو معادلة 
 تكاملية .-تتوي ية

 الفصل الأول
 مشكلة البحث والحاجة إليه : 2-2

الع مة التجا عة لغة تجا زت المد وات الميلية لتخاط  العالم اجمعي يوصفلا لغة 
 منثفة شقت لنفتلا طتعقاع متيواع ع ت الامو متايتاع لتطو  الفكت الت ميما  ب تعة مختالة

تيدي قلقة الوصلا ييو المنتن  المتتللك بنويلا  متغيتاته التقنيةي قيي تكمو همميتلا 
 ظيفتلا مو ه ص الفكتة الت ميمية  التنايم الشنلا الجيد للعناصت ال نااية  مو مناومة 

 و  ياا  دقي  قاام على تححشفححيت  اهتااص الخط  الشنلا  اللون  ب تعة موقدة تعملا على
 الملمسي  لل   العناصت ال نااية تأثيتما الفعاص وا المتلقا ع ا ما هقتو ا تعماللا مو ق لا 
الم مم لتشنيلا  قدة  اقدة  مو يت  دالا معتوا لإو اص المعلومة ال  تعة  مو 

المعادلة الدالية تلك تخضع لآليات مينمة تنتجم ل ا وإن قيا وضار الع مة التجا عةي 
 شت ط المنطلقات الوظيتية  الجمالية للع مة التجا عة ونص ب تي تخضع تلك الآليات 
على  لتلة تفاعلية دالية تتابطية ييو العناصت ال نااية للع مة التجا عة لتيقي  التكاملا 

همتا ملما وا ييان هشناص تلك ال يج ي ل ا وقد  جد ال اقي هنّ م ا الأمت وعد الدالا
التتوي ية الفاعلة للعناصت ال نااية وميثت داص وا الع مة التجا عةي مو ه ص ميا لة 

 الإجابة عو التتاؤليو الآتييو  
 كيف وتلم التكاملا الدالا لعناصت ال نية الت ميمية وا عيتاج المعنى؟ .9
 مية للع مة التجا عة وا عثتارما دالياع؟ملا وتلم التكاملا الدالا لعناصت ال نية الت مي .9

 أهمية البحث : -2-1
  تكمو هممية ال يي وا ماوأتا     
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اغنحححار الجايححح  المعتوحححا   الملحححا ي للم حححمميو  المتخ  حححيو وحححا مجحححاص الت حححميم  -9
 الكتافينا. 

تمثلا م   الد ا ة ع اوة علمية للمنت ة الت ميمية لتتليطلا الضور الكثيحف علحى محا  -9
 تكاملا الدالا للعناصت ال نااية وا الت ميم الكتافينا المعاصت.ييدوه ال

 هدف البحث :   -2-3
التعتف على ملية التكاملا الدالا لعناصت ال نية الت ميمية ونمو مدف ال يي وا 

للع مة التجا عةي  ما وقدمه م ا التكاملا مو عثتار دالا للخطاب ال  تي الت ميما 
 اا تجابة الإد اكية  الج ب ال  تي.للع مة التجا عة مو قيي 

 حدود البحث : -2-9

 اليد د المو وبية  التكاملا الدالا وا الع مة التجا عة.  
اليحححد د المناييحححة  اوضحححلا الع محححات التجا عحححة العالميحححة المختحححا ة وحححا ا حححتفتار التقيحححيم التحححنوي 

تجا عةي  التحا تضحم العالمية المتخ  ة وا تقييم الع مات ال (Interbrand)  لمي تة  
 .  ( وتو  منت  وا معام اييار العالم04ماوقا ب  

 (9111-9191اليد د الامايية   
 تحديد المصطلحات : -2-2

  (integration): التكاملا
   وَمَلَا وُكَمْلا  وَمِلَا وَكَمِلا وَمااع  وُمواعي ولو واملا  وميلا... وقاص وَمَلَا ع ا تمت لغوعاع   

ميا نه.  وَمِلَا الشار  هكْمَلهُ هتَمَهُ  جَمّلَه.  تَكَمَّلا الشار  تَكَامَلا  هكتملا وان  هجااؤ   وَمِلَتْ 
 (.943ص 0كام ع((  

ولتتياع   عتف التكاملا بأيه    اايتقاص مو قالة م ددة ا ومنو اد اكلا الى 
 .(339ص 6  قالة متواة ممننة الإد اك ((

وعة مو العناصت المادوة المتشع ة ي م نية على ايه عملية دمن   توقيد لمجم ((ت ميمياع 
ا اس جملة مو الم ادئ   المنامن الوابية  التا تتلم وا تفعيلا التينم بالع قات ال نااية 
اثنار عملية التشنيلا ي ولو وعملا على  بط المفتدات   ااجاار مع بعضلا ااهت لينجا 

 (.7ص 93  ))تكتا شن   ت ميميا بالمعنى المتعا ف عليه ا  ت ميما م 
   (Signification)الدالة 

                                                 
    22 ( ل  تااد  ينات.) 
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دالحه( د  دله( على الطتع  يدله بالضحم  لغوعاع    الدليلا( ما وتتدص به  الدليلا الداص هوضا  ق
بفت  الداص  وتتما.  و ن  يدص( بف ن هي يث  به. قاص هيو ع يد   الداص( قتع  المعنى محو 

 المناحو   الشححماالا  غيحت  لحك.  وحا اليححديي     اللحدي  ممحا محو التحنينة  الوقححا  وحا الليحأة
كان هصحياب ع حد اللحه يتقلحون علحى عمحت   حا اللحه تعحالى عنحه ويناحت ن علحى  حمته  مدوحه 

 (. 969ص 94 دله ويتش لون به((  
م ححححطل  وشحححيت الححححى الد ا حححة الوصححححتية التحححا تيححححدد ال يحححي وححححا المعحححايى وقححححوص  اصحححط قاع 

يالة يلا  مو العلم به العلم بشار مهتي  الشار الأ ص الجتجايا   الدالة ما وون الشار ب
 .(40ص 91  مو الداصي  الشار  الثايا مو المدلوص((

ت ميمياع   مفلو  ق دي يتيق  يوا طة تنايم العناصت  و  قوايينلا ال  تعة التا تتتند 
 (.967ص 4   الى ه س  ياا  معيو

 بمجموعة ا تعان ال اقي وإن ميدد اعصط ق تعتعف  جود لعد    ياتاع التكاملا الدالا 

عتوه  ي يف جا م(  وقد المو وو وخص عصط قا   ع تعتعف وا (  الخ تار( (مو
   تفعيلا لنمط الع قة ييو الشنلا  المضمون  المتتند الى ملية تشغيلا المفتدات ال نااية بأيه 

ة تواو  ييو الشنلا وا ت ميم الع مة التجا عة ((. وما عتوه  يعيم ب اس( بأيه    عملي
 المضمون لإظلا  ال عد التع يتي المتضمو  المتجتد( وا ينية الع مة التجا عة ب فاته 
 ه اا ه الدالية ((.  عتوه  معتا عناد( بأيه    تتابط  موارمة اجاار  منويات الت ميم 

ميددي  مو قيي قوة ينار الوقدة الت ميمية اي الوقدة المتكاملة  تنايملا على  و  ياا 
يوقا يدالة وا المعنى  الفكتة التا تمثلا جاراع ملما مو الخطاب ال  تي ال ي ومنو 

  )).تيليله  تفكينه مو ه ص التما ا  الع مة ا  ااشا ة
التعتعف ااجتااا   ما  لتلة ع قاتية تفاعلية تتابطية لعناصت ال نية الت ميمية للع مة 

 مة لإيتاج  المعنى.التجا عة تخضع لآليات اشتغاص مين

 الفصل الثاني
 الإطار النظري 

 آلية تكامل المنظومة الدلالية في العلامة التجارية  المبحث الأول
                                                 

  ) الخ تار مم 
 .2112-9-12ه.د. ي يف جا م ميمد / الت ميم الط اعاي قتم الت ميمي ولية الفنون الجميلة/ جامعة بغداد/ مقايلة شخ ية يتا عخ 

 .2112-9-11معة بغداد/ مقايلة شخ ية يتا عخ ه.د. . يعيم ب اس/ الت ميم الط اعاي قتم الت ميمي ولية الفنون الجميلة/ جا
 .2112-9-12ه. . معتا عنادغا ان/ الت ميم الط اعاي قتم الت ميمي ولية الفنون الجميلة/ جامعة بغداد/ مقايلة شخ ية يتا عخ 
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لقد قطعت التيميااية هشواطاع ملمة  هص يت جاراع مو المعا ف المعاصتة التا تتلم 
وك الشفتات  وا ت ق  العلو  المختلفة  مقا باتلا  قوايينلاي  ما يل ا المعنى تقو  على

المتضمنة داهلا اليقلا الع ما وقد ا تطاعت التيميار هن تتوغلا وا مختلو مجاات 
الأدب  الثقاوة  الفنون ال  تعة بينم عيلا  مجاات    تتخ  مو ع مات النص الأديا 
 الإيداو المتتقا  التينمااا  التشنيلا هين ع ومنو هن وشملا ثقاوة متمياةي  ت ل  ومادة 

 وعتمد التيميااا المنلن (. عن51ص 9للد ا ة  التيليلا ((   -ة الأبعاد  الأعماق متعدد -

التط   تَلَمُس  المتمالتة على ال نى هلو المتوا عة العميقة ال نى  تيديد التيليلا  التتوي 
 داليةي لع قات  ا تكشاف    وشو ما القواييو المتينمة بالنام الع ماتية والتيمياايات

 الضمنا الإلتقاط على للعيو تد ع  ايلا الم اشت للواقعة التجلا ه ص مو ةمتاي  غيت

((  المتو منويات عو التع يت ه  المناط  الن ية يتتمية ااكتفار ا مجتد  المتمنع  المتوا ي 
 بق د  تيليللا الع مية الأيامة تشنيلا وا ت يي متشع ة علمية معتوة ولا (06ص 99 

  تنتجلا تقول لا للا مو وعاع  الع مات هيامة مو تتخ  عيلا كما لتواصلايل جتو  الت ليج  إقامة

 ميدد .  شنلا وا
يثيت ت نيف الع مات الكثيت مو التعقيد وا شتى مياديو اشتغاللاي  ليتت مناك 
عمنايية تنا ص ولا جواي  م ا الت نيف بالد س  التنقي ي لكو الأمت الملم مو د ا ة 

. يتذ  ت  ة ق ت المجاص على هق ا  وخد  غتض ال ييي ل االت نيف ال ي يعتقد ايه 
لقد ظلتت ميا ات لتيديد ماهية الع مة  د س مقوماتلا  قد يتز وا م ا المجاص 

( قيي قا  يتيديد  تعتعف 9190-9431الفيلتوف الأمتعنا  تشا لا  ايد ز ييتس(  
ة بييي ه  ى علماع متكام ع شاملا للع مة وما قد  ت نيفا مف   لأيواو الع مات المختلف

للع ماتي قتى هص   مفلو   التيميوطيقا(  وياة ه ا ية هيطلقت منلا ال يوث وا مجاص 
الع مة  بناوة اليقوص.  وا يفس الفتتة الامنية  امتم العالم التوعتتي  وتدينايد دي  و يت( 

 و المقايلا لح( هوضا وا مجاص الع مة لينون  التيميولوجيا( وا الموق9457-9193 
 ييتس(  وار وا المنلن ا  التط ي ي  لك ان التأملا عند   و يت( ينطل  مو اللغة  ا 
شار  وذ اللغة مادة لد ا ته قيي اعت ت   و يت( الع مة  قدة ثنااية الم نى  داص 
 مدلوص(ي وا قيو تو ع  ييتس(  عدما  قدة ث ثية الم نىي تتكون مو ث ثة  جو  

 93  فتتةي المو وو (ي  لم وقصِ المتجع  المو وو( وما وعلا   و يت( الم و ةي الم
(.     تالت ب و ة جلية ه  و المثلي  و   ؤعة  ييتس( على  غم 973ي 979ي 96ص

عن جدلية عناصتما تعيد تتتي  الأ ليات  تجعلا مو اقدما ها عاع للآهت  بينم  ت  ات 



 م . م .إيف ان عبد الكريم محمود ................................. ةالتكامل الدلالي لبنية تصميم العلامة التجاري

 - 932 -     1122 -98 العدد -12 المجلد                                    الأساسية التربية كلية مجلة

قيقة هيا  ق دي ينلجه الم مم لأجلا هن الوظيفة تا ة  التدا ص تا ة ههتذ  مو وا الي
(.  تأ يتاع على  لك  ميوطيقيا  ييتس( معنية بالكيتية 961ص 4ويق  الت ميم مدوه ((  

.  بنلمات ( ا  الآلية لتتجمة الفكتة الت ميمية مو ه ص  لتلة مو التأ ع ت ال  تعة
داص  ما الطتعقة التا اهتذي وان ما يلم التيميوطيقا مو ما ال ي وضفا الدالة على ال

(. 961ص 3يدللا يلاي  ما ال ي وت قه وا المتتوذ العمي   عنتن عنه اظلا  المعنى  
 باليديي عو ه وصية التميوطيقا ال  تعة التا تلدف الى اعادة تتوي  ا تدالا لشنلا 
التع يت الخاص بالنص ال  تي  ان تكشو ويف و    شار ما متاياع على  ط   ي 

ال  تي وا الت ميم  الخطاب الت ميما داات  تيليلا  ولم اكتشاف ميا لتنا بعديوي وعند
مو   يتمنو يمتلك ان لنا ايد الط اعا عموماع  ت ميم الع مة التجا عة على  جه الخ وص

 وخضع ميدد  ياا  ه س ال  تي تتتند على النص  تكوعو عملا ملية ولمي وا تتاعديا هد ات

 على للوصوص التا وكنت العناصت تتوي  وعاد  بعدما المتلقا ق لا وم ويللا كا التفكيك لعملية

 المن ثقة منلا متجعياتلا على  تتجعلا التيميااية الع مات ه للا مو تي ص جديدة قتارة

(ي والدالة تكتت  عطا ما المو وعا مو ال نية الشنلية للمت لة 06ص 4عنلا    المع تة
تنايمية داهلا يت  داصي  عتوج  وا م ا  -قات ينااية  الع مة التجا عة(  مو  لتلة ع 

المجاص عد اك الفتق ييو  ميتوذ الدالة(   هجاار الدالة(ي وح    ميتوذ الدالة وخص مجاص 
الداليات وويه يلتم ب ياغة الميتوذ  مو مفتدات دالة على الخ ااص الدالية...ي يينما 

ينم وا تيديد دالة معينة لداص ماي  منا ونمو تختص هجاار الدالة يتلك الآليات التا تت
الفتق ييو الدالة الجاماة التا تتخ  الع مة مده ع عد اكيا للاي  بيو الدالة يوصفلا ملية 

(. ييد عن تأطيت م ا الت و  التنايتي وقوديا 06ص 90تعملا  مو تضا عس الع مة((  
ة مينو  بط يعة تآز   تكاملا الد اص للقوص عن الإد اك  الفلم الدالا للع مة التجا ع

 العناصت ال نااية( المنوية للاي  المتتندة على    ا تعماص مليات الإد اك اليتا لغاوات 
دالية صتوة مو ه ص   ع ع مات مش عة داهلا الفضار ال ي  ينون مو وعاع للنات(( 

الة ق دوة (.  تكاملا م   العناصت ال نااية مع بعضلا ال عضي وشنلا   914ص 97 
اولاميةي  عاملا ه اس وا  مان  قدة الخطاب  عم  الأو  الت ميما الدالا  القيمة 
الإو الية للع مة التجا عة  تأثيت قضو ما الفياعقا بالمتلقا وون م ا اليضو  وما وقوص 

                                                 
 ) )تة اهححتذي  ان تيححدد وكححتة      ا ا مححا اوتت ححنا ان وححلا وكححتة مححا ع مححةي وين غححا علححى وححلا وكححتة ان تقححود يححد  ما الححى وكحح وقححوص  ييححتس

 .(99ص 12 اهتذي طالما ايه و لك مو جومت الع مة ((. ل  تاادة   ينات   
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  تمثلا التمات المادوة الممياة للع مة التجا عة اقد المنويات الأ اس (    ييلا ما تو(
 99د ة تلك الع مة على متاعدة الابااو وا ملية عملية الشتار  ا تخدا  المنتن((  لمق
 (. 944ص

عن م مم الع مة التجا عة وخل   يموطيقا ب تعة هاصة به  عي س تعا  اته وا 
مجموعة عناصت وضفا عليلا الدالة مو ه ص تنتيقلا  تتوي لا يوا طة جملة ع قات 

العقد ال يئا ااجتماعا  إعادة عيتاجلا  و   ؤعته الت ميمية وح   ق لية معتتف يلا وا  ور 
الت الة التا ت لنا مو الع مات . تمثلا وا جومتما عوجازاع ب تعاع ميدداع وا مدويته   موز  

(. عن عد اك التمف  ت  اايتقاات الدالية للعناصت ال نااية وا الع مة 999ص 99((  
توي  ا تدالا لشنلا التع يت الخاص ينص الخطاب الت ميما التجا عة وتلم وا عيتاج ت

ال  تي المي س لفعلا تكاملا دالا وون   الملمة الأ لى للتيميوطيقا ما هن تي س 
(. وت ميم 947ص 99الو ع التيميوطيقا للأجاار المنوية لمتتوذ التع يت ال  تي ((  

يو الم مم  جملو  المتلقيوي يتولى الع مة التجا عة متتلو  جود  بايتداو   يط توصيلاي ي
تمثلا جومت الت ميم  مو عالم ميتوس تجتد  الع مة التجا عة وا تقايللا مع المعنى 

 بالتالا ولا ونص ال ي ينشأ عو الوعا الجمعا يح  المو وو( وا  ياق ب تي تكاملاي 
المفتدات التا  ب تي تتيدد باعت ا ما    تنايماع هاصاع لوقدات دالية مو ه ص العديد مو

تكتناماي  مقد ة م   العناصت على التفاعلا يينلا  بيو هشناص قضو ما وا الفضار  الامان 
(.  مو منا يتض  عن ملية التيق  الفياعقا 954ي 901ص 90  ((ويدد عوالملا الدالية

للع مة التجا عة وعن ت دالا ب تي مي لة هدلة قا تة وا ال مو تيولت على مي ات 
وة بآليات عيتاج عظلا عةي  بتيليلا ال نية الإظلا عة الدالة للع مة التجا عة يتتطيع تجتيد

عد اك  ولم  وشو ه وصية الأجاار لنجد هيفتنا هما  مليات جااية لتفتيت ويتية توليد 
التكاملا بأشناص تطو   تشع   ياقاته الممننة على  و   – ياقات المو وو الديناما 

( 91ي 94ي 97ص 96التكاملية للأجاار   -لناتجة مو المعادلة التتوي ية الطاقات التأ علية ا
 (.996ي 995ص  91  

 عناصر المعادلة التكاملية
 العلامة الأيقونية :  -2

                                                 
 )  د. ييلا ما تو   ه يت متخ ص وا شي ن الابحون    حا ي  تجتحيت اللحوة الفاصحلة يحيو التقايحات الجديحدة  اا حواق.  متتشحا  شحتوات

 .(29  ات  الخدمات ايتكا ا  ايداعا وا القتن العشتعو. ل  تااد  ينات اات اات  ش نات الدعم على اط ق اكثت المنتج
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ان المو وعات المن ثقة عو الع مة ااوقويية تمتد لت نا جتو ا يينلا  بيو ما 
لمو وو ال ي وع ت عنلا ع ت الط يعة وماثللا ا  ما وشايللاي وويلا الع مة التا تشيت الى ا

ال اتية للع مة وقط . قيي وعت ت الش ه يقطة ايط ق لتمثلا الأوقوية ي ان قاملا الع مة 
قينما يلتقا يدالة الع مة والش ه ونون  ا د م دايا لينون التطاي  ااوقوياي وقوص  ييتس( 

ثيت هقا يس يايتة للا وا الفكت    ل وقويات صفات تش ه صفات الأشيار التا تمثللاي  ت
. وعد التشابهي الم ده المتينم وا الع قات ااوقويية ييو عناصت الع مة ي (47ص 1  ((

وااوقوية تمثلا مو وعلا مو ه ص التشابه ييو الداص  المشا  اليه وا المقا  اا صي وقد 
اع وتداع ه  قايوياع بمجتد ونون هي شار اوقوية لشار اهتي  واراع وان م ا الشار صفة ه  واان

ان تش ه ااوقوية م ا الشار تتتخد  ع مة لهي لكو ااوقوية  وما يتذ ام تتو اونو(    
ليتت ع مة ش يلة بالمو وو ال ي تعينه ايلا تعيد ايتاجهي ايلا و لك ايلا قاامة على 

لة يتلك التا صيج هاصه ا قاط ايط اعات اد اكية... تفتض النات اليلا باعت ا ما ش ي
.  بنارع على  لك وإن الع مة (944ي 11ص  9  هقس يلا وا قضو  المو وو ((

ااوقويية عندما تيضت ب تعاع وا الع مة التجا عة تي س لنمو ج مو الع قات ييو ظوامت 
ب تعة ش يلة ينمو ج الع قات الإد اكية التا يقو  ي ناالا  ييو يتعتف على المو وو 

اوقويية ما ما    مايتبط م م  الت ميم لمو وو  ل لك وإن شفتة ، وت الت ميما  يت 
بالو االا الت وعتعة لل و ة.  بإ تثما  م   الشفتة ومنو  بما لع مة اوقويية ان تختا  
 تتت  منوياتلا الخاصة بطتعقة ونون ويلا النمو ج التمثيلا متماث ع مع النمو ج 

وايت الع مة التجا عة تتووت على ه ااص مشتتوة  . وإ ا(994ص 99  "الإد اكييتا" ((
مع شا ماي وان م   الخ ااص ا تتعل  بالمو ووي يلا بالنمو ج الإد اكا الخاص بهي ايه 
قايلا لل نار  التعتف ا تنادا على العمليات ال منية يفتلاي تلك التا يقو  يلا مو اجلا ينار 

 .(977،974ص 97  ا م   الع قاتالمد ك وا ا تق ص عو المادة التا تتيق  داهلل
 غال اع ماونون النمو ج ااد اكا الأوقويا ل نية ت ميم الع مة التجا عة متكوياع مو اجاار 
دالية ومتلك ولا جار منلا ه اا ه الدالية التا تتكاملا مع الجار الآهت لتعملا  و  

( 9جا عةي وما وا الشنلا  مناومة  اقدة تنتن لنا ميتوذ الدالة  مو الكلا العا  للع مةالت
الع مة التجا عة لشتوة     ك يو ت( المتخ  ة بخدمات ال تعد الجوي التتععي يليظ 
توظيف   قة مطوعة تيتوي على هطوط عت ية توقا بالكتابة  تدللا على   ق 

                                                 
 )   الشحفتةCode تعنححا جميحع الو ححاالا التميياعحة التححا تمثحلا معيححا  مجتمعحا مححا ل تفحاق علححى دالحة   الإومححاراتي  اليتوحاتي  الألححواني   )

 .(92ص 3 ة ينات   الأصوات (  ااوتتا ات المشتتوة على المتتوذ الت وعتي. ل  تااد
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من  الو قة المطوعة شنلا  مقدمة  هس ال ا  خ( باللون  ااز ق  (ي9الت االا داص اوقويا 
لون التمار للدالة على النقلا الجوي مع ا اوة ث ثة هطوط وا الخلو ودالة على الفات ( 

 (ي لينتملا الميتوذ الدالا للع مة التجا عة .9النقلا التتعع  داص اوقويا 
 العلامة الإشارية -1

يتيدد معنى الع مة الإشا ة بموقعلاي وتقته الإشا ات  وقاع لإتجاماتلا وا النص   
تتت ط الع مة الإشا عة ا ت اطاع عت ياع  ع قاتلا بمو ق للا ه  بعدما ع   الت ميما ال  تي 

 93   مادواع بمو وعلا ولا تدص عليه وون الإشا ة    هي شار يتوا اايت ا  عليه عشا ة ((
وض ع عو ايلا ع مة تييلا الى الشئ ال ي تشيت عليه بفضلا  قوو م ا الشئ عليه  (33ص

س( على م ا النوو وثيتة منلا ااعتاض المت ية التا تشيت الى وا الواقع.  امثلة  ييت 
متض معيوي ااثا  على التماص التا تدص على مت   شخص عليلاي الن   التا تعطا 
ع شادات على الطتع ي الإ لمي ااعداد التتتي يةي ه مار العلمي ه مار الإشا ة ... الخ . ع ا 

تعة  مو  ياق معيوي لتمنيو متلقاي ما وعلا ب تي يوظو فيه الم مم ميت ات ب 
تيديد شا ما وما وقوص  ييتس( عن الإشا ة تختص بع قة المجا  ة يينلا  بيو المو ووي 
 بت   م   الع قة الم اشتة مع المو وو  تأثيت ققيقا بالمو وو(ي وان مو ط يعة م ا 

. عن عظلا عة (33ص 23) الأهيت وتداع ه  قدثاع مخ وصيو متعينيو وا المنان  الامان
الع مة التجا عة وا  ياق تكاملا دالا ب تي مشتتك للتع يت  الإ تداص على المشا  عليه 
تكمو وا توظيف التعاييت اللغوعة  اللويية التا عادة اتمتلك هشا ة بيد  اتلا يلا عيلا منوطة 

لعلم  الإشيار يوظيفة دالية وا  ياق معيوي و يد مو  جود    تتابط تدا لا ييو الإ مار ا
 .(99ص 4) التا  تتت ط عتفياع يل   الإ مار  مو مجتمع معتف ثقافياع  اجتمابياع ((

 من ا ومنننا القوص ان الع مة الإشا عة تتت ط بجاي يو الأ ص  ظيفا متت ط يتمالتما المادي 
مابية التواصلا اللادفي  الثايا تدا لا متت ط بقايلية الفلم  التأ علا  مو  ياقات اجت -

 ثقافية  ا خة وا  مو المتلقاي  بالعودة الى المعادلة التكاملية يليظ ان الداص ااشا ي وا 
ينية ت ميم الع مة التجا عة ونون جاراع مو م   المعادلة ا  يجد  ونملا الداص ااوقويا وا 

 ( الع مة التجا عة لشتوة  وولفو( ل ناعة9بعض الع مات التجا عةي وما وا الشنلا  
(  شنلا مند ا  دااتي( مع 9(  داص اشا ي Volvoالتيا اتي قيي تكون مو ولمة  

  لم( ماالا لليميو وداص اوقويا على الميتك ال خا ي ال ي ي يو  عادة  عتاقة الشتوة 
 ( .9الممتدة لفتتة اكتشاف الميتك ال خا ي داص اوقويا 

  العلامة الرمزية: -3
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الجمعا على متجعياتهي  م ا بمعنى ان  هطت مفلو  التما  واعليتهي بالإتفاق 
تتتطيع اد اك دااته (  التماي يوصفه ع مة يتت ط ا ت اطاع م اشتاع بات ف مجتمعية

بااتفاقي  عشيت  ييتس( الى ان التما مو ع مة تشيت الى المو وو ال ي تع ت عنه ع ت 
بمو وعهي  عضيف  ييتس( عتفي غال اع ماوقتتن بااوكا  العامة التا تدوع الى  بط التما 

الى التما هاصية اهتذي ا  ييود على ايه  يت تف ع ت يتخه مطابقةي  ليس عالماع ي اته 
ويت ي  ايما المو وو ال ي وشيت عليه يتميا بط يعة عامة اوضاعي ان العا  يتيق  مو 

ان  ه ص الياات التا ويددماي  لل ا ايد مو  جود قاات لما وع ت عنه التماي فيقاص
 (.291ص 2) التليفات  ما لل طأي  ان الثو  شعا  للقوةي وما ان اليمامة  ما للت  

 منا وج  الإوادة مو التما وقيمة دالية وا الت ميم ويتوي وا داهله اكثت مو دالة يتبط 
يينلا قط ان  ايتان يتمثلا اا ص يح  ال عد الاامت للتماي  مو ماتتلقا  اليواس منه م اشتةي 

مثلا الثايا بال عد ال اطو ا  ال عد المتاد او اله مو ه ص التما.  مناك ع قة  طيدة  عت
ت ميم الع مة التجا عة مناك ع قة متينة  (ي  وا915ص 4  ييو ظامت التما  باطنه ((

ييو التما  المنجا الت ميما قيي يجد اا تعا ات التماعة قا تة  بقوة لتيدي د  اع واع ع 
وقد يلجأ الم مم لتيميلا الع مة التجا عة يلغة فعلا التكاملا لعناصتما ال ناايةي وا تعاعا ال

 ماعة ياطقة مو ه ص ما تتضمنه مو اشناص  ات مضاميو مع تة عو اليدث  الفكتة وكلا 
ما يتمثلا ويلا اشناص  تكوعنات ما  موز ب تعة توظو على  و  ما تتطل ه الفكتة 

تما مفتدة غنية بااوكا   المعايا ع  تضفا على الع مة الت ميمية  م ا وعود الى ان ال
التجا عة امناييات وكتعة  ت ميمية متو ةي والتماعة    تيوص التجتبة الى وكتةي  تيوص 
الفكتةي الى صو ةي بييي ان الفكتة التا تيتوعلا ال و ة  تالا قية  ع ع  الوصوص 

لا  تضلا متتع ية على التع يت (( اليلاي  قتى ا ا ع ت عنلا مو ه ص ولا اللغاتي واي
تتلم المعادلة التماعة التكاملية وا تو يع المتاقتيو الامايية  المنايية للع مة (. 45ص 9 

( وييو يوظو شنلا متما يوقا يح   هس غااص( وا الع مة 3التجا عة وما وا الشنلا  
تة اا  يةي يتض  لنا ان (  شنلا الكTالتجا عة لح  شتوة توعوتا( ليتكاملا دالياع مع اليتف  

ا قاطات م ا التما على مو وو معاصت قد ه لم وا اغنار القيمة التع يتعة للع مة 
 التجا عة .     

 عناصر البنية التصميمية للعلامة التجارية: المبحث الثاني

                                                 
 ) ))59ص 9ل  تاادة ينات     .   يتت ط  ما بموجودة ينارع على  جود  مو وتتخد  التما. يد ن م ا ال مو ايوجد ا ت اط. ) 
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ه جدت الع مة التجا عة ميداياع تواصلياع واع ع مو ه ص طتح الأوكا   المفاهيم        
تتمياات شنلية م تطة للا الأثت الأك ت وا اهتااص المعنى يوا طة ينى ت ميمية مع تة مو ي

ه ص القيم اللويية  الأشناص المتماة  اليتف الط اعاي  مو الجديت بال وت ان م   ال نى 
    (941ص 99  الت ميمية مى يتاج اوتز  عملا الم مم على متا عو مما

 لية .ااهتااص الك يت للوقدات الشن -

 الطاقة التع يتعة اات الية العالية .   -
 اللون : -2

تالت اممية اللون وعن ت ينااا ا اس وا الع مة التجا عة مو ه ص ماومتلكه مو       
قضو  واعلا وا المعادلة التكاملية الدالية  وار وان م ا اليضو    هوقويياعي اشا عاعي  ماعاع 

ة العناصت ال نااية للع مة التجا عة وويه وأتا (ي    عت م   ااممية اللون وا صدا  
معازاع  منثفاع  منم ع للقيمة التع يتعة للعناصت ال نااية ااهتذ  اليتف الط اعا   الت و  
 الأشناص(ي على   يلا المثاص توظيف اللون الأز ق وا ت ميم ع مة تجا عة لشتوة 

ا ااثتار الدالا لعناصتما ال نااية متخ  ة بايتاج الميا  المعديية وتلم الى قد و يت و
  منا والت لنا هن عملية توظيف اللون  الداص(  وار وايت قتف ط اعا ا    و   اشناص .

ي ا  وج  هن  وُكشو عو ه  اب ايتقار م   الألواني وا الع مة التجا عة ليتت اعت اطية
ل ا وج  هن (. 969ص 95  ك لك الغاوة التا وجتي ويلا تنايم الع قات المت ادلة يينلا

تكون ا تعا اتنا اللويية م ت ة  ممنلجة  ليتت  ليدة ال دوة   ات داات تع يتعة  ا ية 
متتوقاة مو وكتة ت ميم الع مة التجا عةي  داعمة للتكاملية الدالية للعناصت مع بعضلا 

 ال عض.
 
 

 الحرف الطباعي :  -1

و ة م اشتةي لكو الطابع الت ميما لليتف ان الكلمات تتمتع يدالة ومنو ولملا ب       
الط اعا مو قيي  ااتجا ي  الشنلاي  اللوني  الملمس( يثتي م   الدالة  عوجللا بما يتت  
مع مدفية الفكتة الت ميمية للع مة التجا عةي وما ان الخيا ات الت ميمية المنا  ة ل نية 

و ة ال  تعة لهي ومث ع اهتيا  اليتف الط اعا تتلم الى قد و يت وا تعمي  دالة ال 
( مع ا تطالة Lightما ل و  (  ات ااقتف التفيعة مو يمط    اقتف الع مة التجا عة لح
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( "تييلا الى مفلو   الك  ينية("ي قيي   Serifوا يلاوات جتم اليتف ينلاوات ي يابة  
  (.951ي 954ص 94  ييدي م ا ااهتيا  د  اع ملماع وا الدالية التضمينية ال  تعة

 الرسوم والأشكال : -3

قيو يتيدث عو توظيف ااشناص  الت و  وا ال نية الت ميمية للع مة ايتيدث        
ملية توظيف عو تأثيتاتلا الدالية التا تمثلا الواقع ي اته وقط يلا اامت يتعدذ  لك لفلم 

 هشتغاص م   الدالة مو ق لا الم مم بما يتت  مع الفكتة الت ميمية للع مة التجا عة  بما 
وعاز تكاملية اجااالاي وض ع عو اوجاد لغة تع يت ب تعة  ات شمولية  ا عة على متتوذ 

ت منا الامان  المنان وون الع مة التجا عة غال اع ما تت و بعالمية اايتشا ي  لغة التع ي
 4 ما امنايية تلك ااشناص  الت و  على ادار  ظيفة معينة على متتوذ النفع  الأدار 

. وض ع عو الت تيط  التنوعع  الم اشتة يل   ااشناص  الت و  د ن المت   (74ي 77ص
بالتف ي ت الشنلية التا تشع   تعقد او  التأ علا  تضعو الشنلاي بما ايتف  مع ط يعة 

 عة التا تمتاز بال تاطة  ااهتااصي والكتاب لم وعد  مااع لمنت ة ا  ملتجاياع الع مة التجا
 99للكت   عمنو ان ومثلا ب فية مو صفياته ا   طتاع وتايياع ا  ايتقاراع مق وداع لأقتف  

 (.994ص
 مؤشرات الإطار النظري: 

جا عة وتلم وا عد اك التمف  ت  اايتقاات الدالية للعناصت ال نااية وا الع مة الت -1
عيتاج تتوي  ا تدالا لشنلا التع يت الخاص ينص الخطاب الت ميما ال  تي 

 المي س لفعلا تكاملا دالا.

يتيليلا  تفكيك ال نية الإظلا عة الدالة للع مة التجا عة يتتطيع عد اك  ولم  وشو  -2
 ه وصية الأجاار.

التكاملا بأشناص  –يناما مناك مليات جااية لتفتيت ويتية توليد  ياقات المو وو الد  -3
تطو   تشع   ياقاته الممننة على  و  الطاقات التأ علية الناتجة مو المعادلة التتوي ية 

 التكاملية للأجاار. -

تختص هجاار الدالة يتلك الآليات التا تتينم وا تيديد دالة معينة لداص ماي  عأتا  -2
 ميتوذ الدالة ومي لة لتكاملا م   ااجاار.

التما على مو وو معاصت قد ه لم وا اغنار القيمة التع يتعة للع مة ا قاطات  -9
مو ه ص تو يع المتاقتيو الامايية  لينتملا الميتوذ الدالا للع مة التجا عةالتجا عةي 

  المنايية للا.
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ومتلك اللون اممية   عته وا صدا ة العناصت ال نااية للع مة التجا عة وويه وأتا  -1
نم ع للقيمة التع يتعة للعناصت ال نااية ااهتذ  اليتف الط اعا   معازاع  منثفاع  م

 الت و   الأشناص(.

 الفصل الثالث
 إجراءات البحث

 اعتمد ال اقي المنلن الوصفا التيليلا وا تيليلا عينات ال يي.  :منهج البحث -9
جحححتذ تيليحححلا ث ثحححة عينحححات منتقحححاة ق دواعيبيتححح  اليحححد د الميحححددة وحححا  :عينةةةة البحةةةث -9

 .ال يي

وشملا مجتمع ال يي الع محات  :مجتمع البحث -3
التجا عححة التححا ويمححلا مضححمويلا تكوعنححات تححتت ط 

 بمفلو  التكاملا الدالا. 

جتذ ععداد ا تما ة تيليلا للعينات  أداة البحث: -0
المنتخ حححححححححة  بعحححححححححد عت حححححححححلا علحححححححححى الأ حححححححححات ة 

للتأكححححد مححححو صحححح قيتلا لتيليححححلا  المتخ  ححححيو
 العينات 

ا ة علححى عححدد بعححد عححتض اا ححتم صةةدا الأداة: -5
مححححححو المتخ  ححححححيو  التأكححححححد مححححححو صحححححح قيتلا 

 لإجتار عملية التيليلا الفنا.   

  يتم تيليلا ث ثة عينات منتقاة ق دواع. التحليل الفني: -6

 (2عينة رقم )
 (BMWالعلامة التجارية لشركة )

 (2818عام التصميم ) 
ى شححنلا ا حتندت ال نيححة الأوقوييححة للع محة التجا عححة الحح العلامةةة الأيقونيةةة :

                                                 
  عت ت اا تما ة المقتتقة للتيليلا على المتخ  يو مو ال  ات الآتية 

 الفنون الجميلة/ جامعة بغداد. ه.د. ي يف جا م ميمد / الت ميم الط اعاي قتم الت ميمي ولية
 ه.د. . يعيم ب اس/ الت ميم الط اعاي قتم الت ميمي ولية الفنون الجميلة/ جامعة بغداد.

 ه. . معتا عنادغا ان/ الت ميم الط اعاي قتم الت ميمي ولية الفنون الجميلة/ جامعة بغداد.
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ومثحححلا  مت قحححة طحححااتة( وحححا دالحححة علحححى يحححداوات الشحححتوة المتخ  حححة وحححا صحححناعة ميتوحححات 
(ي  منححا ظلححتت قححد ة الم ححمم وححا 9444الطححااتات وححا التححنوات الأ لححى مححو تأ يتححلا عححا   

تجتيد  تشنيلا المعنى ال منا للنصّ ال  تي للع مة ااوقويية  تيوعله على شنلا متاحا  ي 
منة وما  ن يو اققاع  بالتالا مثلت العناصحت ال ناايحة للحداص ااوقحويا قمولة دالية ظامتة  وا

 قححدات شححنلية  دالححة( اقاليححة ايشححىر الم ححمم يينلححا ع قححات مححو هحح ص معالجححات ت ححميمية 
والتت ال نية الت ميمية مو ه ص جحاايو  هدت على عيتاج الدالةي

ت الشححنلا الأ ص تمثححلا بيلقححة دااتعححة بالقيمححة اللوييححة  التححودار( اطححت 
اللند ححا  الححدااتي( المتوححاي  ا ححلمت الححى قححد و يححت وححا التتويححا 

ال  تي ييو ي اما الجحار الثحايا وتمثحلا يححح شحنلا مند حا  دااحتي( تمتوحا   حط اليلقحة بالقيمحة 
اللويية  التودار( قُتم على ا بعة اجاار متتا عة ومثلا ولا جار   بع دااتة(ي ا  ا جد الم مم 

ي دااححتي تححوقا للمتلقححا يححد  ان مت قححة الميححتك مححو هحح ص مححن  قتوححة اوقابيححة بمتححا  ب ححت 
ااشحححناص   بحححع الحححدااتة( المتقايلحححة بحححالتهس القحححيم اللوييحححة  اتلحححا  الا قحححار الفاتيحححة(   ال يضحححار(ي 
ا و ل لك وأتا توظيحف القيمحة اللوييحة  الا قحار الفاتيحة( المتحتوقى محو لحون التحمار معحازاع 

ميتك الطااتة.  وا  ور  لك والت الجار ال ي ومثلا الداص  للقيمة التع يتعة ليييلا الى وكتة
 ( على النيو الآتا                9الأوقويا وا الع مة التجا عة  ال ي ومنو ان يتميه داص  قم  

 (9داص  قم  
(  تمثلا BMWظلتت الع مة الإشا عة مو ه ص ث ثة قت ف   العلامة الإشارية :

(  تعنا  صايع التيا ات Bayerisch Motoern Werkeاليت ف الأ لى لع ا ة  
ال فا ي(ي اعتمد النمط اللفاا  ه  الكتايا ودالة تع يتعة متايدة لل و ة ال  تعة ااوقويية 
 التا يد  ما قققت تكام ع دالياع قااماع على  ياقات العملا الت ميما  مو المتجعية التا 

م ا الداص الكتايا بأ لوب الإهت ا  اليت وا  قددتلا الفكتة الت ميميةي قيي وأتا توظيف
 بمتا  قتااا دااتي منم ع ب تعاع  دالياع للداص الأوقويا التاي . مُن  الداص الكتايا قيمة 
لويية  ييضار( ليت ايو مع القيمة اللويية  التودار( للشنلا اليلقا  الدااتي(ي  عأتا م ا 

يمة اللويية  ال يضار( للداص الكتايا مع القيمة التوظيف ليوجد قالة مو الإتاان ال  تي للق
اللويية  ال يضار( ل شناص   بع الدااتة(.  وا  ور  لك والت الجار ال ي ومثلا الداص 

 ( على النيو الآتا  9الإشا ي وا الع مة التجا عة  ال ي ومنو ان يتميه داص  قم  
 ( 9داص  قم   
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رت ق دوة ايتقااية للقيم اللويية الث ثةي ا  جار عن توظيفات الم مم جا العلامة الرمزية :
هواد قيي  (يBMWالشنلا الم اغ بطابعه اللويا المتماي لييدد المتجع الثقاوا لشتوة  

الم مم مو التماعة اللويية لتعاعا تكاملية الأجاار دالياع مو ه ص اا تعا ة للقيم اللويية 
ما ما تعتف بالألوان ال فا عة المتتوقات مو  التودار(   ال يضار(   الا قار الفاتية(   

(ي  على  لك قق  الم مم BMWشعا  الن  ر وا مقاطعة بفا عا مقت م نع شتوة  
الدالة  مو ينية شنلية جارت  ماعتلا ظامتة لتيدد معناما القاام على ااهت ا  

لع مة التجا عة  الإوجازي  وا تأ يتاع على  لك والت الجار ال ي ومثلا الداص التماي وا ا
 ( على النيو الآتا  3 ال ي ومنو ان يتميه داص  قم  

 
 

 (3داص  قم                                                         
تكاملت الأجاار الع مية التابقة  ايتجت ال نية الت ميمية التكامل الدلالي وانتاج المعنى : 

 ة للآتية  للع مة التجا عة  وقاع للمعادل
( + الع مة الإشا عة 9ااوقويية  داص الع مة 

( = تكاملا 3+ الع مة التماعة  داص ( 9 داص
 دالا 

عينة رقم  (1)
 (BURGER KING العلامة التجارية لمجموعة مطاعم 

 (2888عام التصميم ) 
مثلت ال نية الت ميمية  العلامة الأيقونية :

ح   ند عن يتغت(ي للع مة التجا عة شن ع مختااع ل
اظلتت لنا العينة ان النت  الع ما الموظو مو 
متو  مو يتقيو اوقويييو الأ ص م اشتاع متمث ع 
بشنلا  مقتطع دااتي( ينلاوات متتديتة تكت  
بطتعقة متعاكتة اعلى  ا فلا الع مة التجا عة 
قيي مُن  قيمة لويية  يتتقالية م فتة( ل ويار 

يتكون منلا منتوج  الى قطعتا  الخ ا( التا
 ند عن  ال تغت(ي وما يليظ توظيف الم مم 
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لخطوط منيية  مينة  بنلاوات مدي ة بالقيمة اللويية  ال يضار( على جاي ا المقتطع الدااتي 
الأمت ال ي من  الشنلا تجتماع  ايلاماع ب تعاع  عاز مو قيمته التع يتعة المتمثلة يححح  قطعة 

مة ت د  هكثت معاصتة . اما الثايا وقد ا تند الى اطا  الخ ا(ي ه و ل لك جعلا الع 
تأ علا متجعا مو ه ص شنلا مند ا  دااتي( غيت منتملا ا ت ط بع قة اقتوار للعناصت 
ال نااية الأهتذ للع مة التجا عةي  تأتا م   المعالجة الت ميمية وا اوة على الع مة 

اص يت الشتوة معت وة عالمياع عا   (  بعد ان9150التجا عة التابقة التا صممت عا   
(ي  وا  لك دالة على تجا ز الميلية  دهوص المنتوج  وق المناوتة العالميةي اما 9111 

توظيف القيمة اللويية الا قار  التنوو وا  مك الشنلا الدااتي غيت المنتملا ولا معالجات 
ب تعة  ات تدليلا قتوا ايلاما  ت ميمية 

عالمية الشتوة يدعم الدالة على  د  ايا 
بمفتدات  شنلية م تطة  مع تة وا من  اقدي

 وايت  ظيفة الع مة الأوقويية  ات ط يعة 
 تمثيلية( لمضمون النصّ وما  ن يو اققاع   دالية( قا ص الم مم ان وقننلا لتأدوة معناع 

التجا عة دالياع ميدداي  وا  ور  لك والت الجاعور ال يو ومث  الداص الأوقويا وا الع مة 
  ( على النيو الآتا  9(    9 ال ي ومنو ان يتميلا داص  قم  

 
يليظ ان الداص الإشا ي  ظو با لوب اا م  العلامة الإشارية :

( هظو ل لك التتويا على ولمة BURGER KINGال تع   
 KING مو قيي مقاس الفويت لتعاعا القيمة التع يتعة للداص )

 صتعية وتع يت دالا وشيت الى   التا جارت  ا ية الكتايا
مفلومه ال مناي ال ي ويد مو منطقة التأ علا وا عيتاج المعنى ي وض ع عو القيمة اللويية 
 التمو ع المنايا للداص الكتايا ييو قطعتا الخ ا ال ي ا لم الى قد و يت وا تكثيف 

ة  ال تغت( وض ع عو القيمة التع يتعة للع ا ة قيي تشيت القيمة اللويية  ال نية( الى قطع
ااوادة مو تفعيلا م ده التيادة باليجم مو ق لا الم مم  بق دوة  ا يةي قيي  اعد الداص 
الكتايا وا ق ت التكثيف الإويااا للع مة الأوقويية  توجيللا ييو تأ علا ميدد متت ط 

عتا بالفكتة الت ميمية للع مة التجا عة تشيت الى ان قجم قطعة  ال تغت( اك ت مو قط
الخ ت.  التا تعد المغاذ الأ ا ا التع يتي لأقداث المعنى وا  مو المتلقاي  عالت الجار 
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( على 3ال ي ومثلا الداص الإشا ي وا الع مة التجا عة  ال ي ومنو ان يتميه داص  قم  
 النيو الآتا  

 (3داص  قم  
 ايتجت ال نية الت ميمية  تكاملت الأجاار الع مية التابقة التكامل الدلالي وانتاج المعنى :

 للع مة التجا عة  وقاع للمعادلة للآتية  
( = تكاملا 3( + الع مة الإشا عة  داص9( + الع مة ااوقويية  داص9الع مة ااوقويية  داص

 دالا
 (3عينة )

 (LGالعلامة التجارية لشركة )
ة على شنلا مند ا  دااتي( ا تكات ال نية الت ميمية للع مة التجا ع العلامة الأيقونية :

متمث ع يححح   جه ايتان م تتم  غاما بالعيو اليتتذ(ي  منا قق  الم مم ع قة تتابطية  ثيقة 
ييو مو وو  الوجه الم تتم(ي   صاية  المنتن  ا  ار الابون.  م ا يدللا على عن العناصت 

اعد مو الجا يية اليتية التا اعتمدما الم مم وا الع مة التجا عة اكتنات دالة تع يتعة ت
عند المتلقا ميققاع مو   ار  لك وله عم ع ايتكا عاع فيه صياغات جديدةي مو ه ص 
ال ياغات الفنية  الجمالية لمفتدات الداص الأوقويا ومتا  ه صي  ما تيمله م   ال ياغات 

تعة ب و تلا المتاية مو معان  داات ومتا  ثان وا تيقي  القيمة الت ميميةي  الم
الجماليةي وقد اواد الم مم ي وار مو تكاملا العناصت ال نااية للع مة التجا عة مع بعضلا 
لإيتاج ع مة اوقويية  ات قيمة تع يتعة عاليةي ا  ا لم الشنلا اللند ا  الدااتي( بالقيمة 

طة اللويية  اليمتار( وا تعاعا القيمة التع يتعة للع مة التجا عة مو ه ص دااته المتت 
بالدينامينية  النشاط  اليتوة  التجددي وض ع عما ويمله الشنلا اللند ا  الدااتي( مو دالة 
على عالمية اايتشا  ا ت اطة بشنلا الكتة اا  يةي ا و ل لك ايه ومثلا الجار اا اس 
كويه  الأ  ية( التا تيوي باقا العناصت ال نااية ااهتذ وا تكوعو ال نية الشنلية التا 

لا داات  الوجه الم تتم(. طوو الم مم اليتف الط اعا ميواع اوا  الى ع مة هوقويية تيم
ال و ة التا تيا ص الشتوة ان  ما 

تت خلا ولوعة تعتعتية وا  مو 
مو ه ص ااوادة مو ال نية المتلقا 

الشنلية  الدااتعة( لجتم اليتف 
(  جعله متطابقاع مع Gالط اعا  



 م . م .إيف ان عبد الكريم محمود ................................. ةالتكامل الدلالي لبنية تصميم العلامة التجاري

 - 994 -     1122 -98 العدد -12 المجلد                                    الأساسية التربية كلية مجلة

و ااوادة مو الجار ااومو لليتف  المتمثلا بخط عت ا يتجه ييو مييط الدااتةي وض ع ع
( Lمتوا الدااتة لتعاعا القيمة التع يتعة  الجمالية للعيو اليتتذ  الغاماة(  توظيف قتف  

 الشنلا اللند ا  الدااتي( بالقيمة اللويية  التمادوة( لتكتملا م م   جه اايتان  ما دالة 
بالود  القتب  الع قة اليميمة ماييو الجلة عت الية توقا  -ب تعة تيملا طاقة تع يتعة

 تأ يتاع على  لك والت الجامن الل ان ومث ن الداص الأوقويا وا الع مة  المنتجة  المتلقاي
 ( على النيو الآتا 9(    9التجا عة  ال ي ومنو ان يتميلا داص  قم  

 
 (3داص  قم   

         
لت الداص ااشا ي للع مة التجا عة با لوب الإهت ا  اليت وا ا  ظ العلامة الإشارية :

جارت  (  تعنا  ليياة اوضلا(يLife's Good( اليتف اا ص لع ا ة  LGومثلا قتوا  
الدالة التع يتعة وا مناومة الوقدة الخطايية  للداص الكتايا وإشا ة 

الم اشت  الى هوكا  الوقدة الشنلية ااوقويية التابقةي لتمثلا مغااما
الخاص وو يلة الى توصيلا الأوكا  التا تتت ط د ن شك يدالتلا 
الوظيتية ه  ار لمتطل ات الابون .  يليظ ان الم مم لجأ الى تكتا  

ااهتاجية للداص الكتايا يتؤعتيو ت ميميتيو مختلفتيو اا لى ييناما  ابقاعي اما   تنوعع التؤعة
( تعنس داات المتاية  الثقة Blackة مو يوو  الثايية وقد اعتمد الم مم ينية قت في

لمنتجات الشتوة وا الجار ااومو مو الع مة التجا عةي  التا ا ت طت بع قة تجا   مع 
الجار الأوتت للع مة التجا عة ال ي ومثلا   جه اايتان(ي ا و ل لك القيمة اللويية 

الك تذ قيي تمثّلا التكنولوجيا  التمادوة( التا غال اع ما تلجأ للا الشتوات ال نابية 
 الموثوقيةي  تأ يتاع على  لك والت الجامن الل ان ومث ن الداص الإشا ي وا الع مة 

 ( على النيو الآتا                                    0(    3التجا عة  ال ي ومنو ان يتميلا داص  قم  
الع مية تكاملت الأجاار  التكامل الدلالي وانتاج المعنى :

التابقة  ايتجت ال نية الت ميمية للع مة التجا عة  وقاع للمعادلة 
 للآتية  

( + الع مة 9( + الع مة ااوقويية  داص9الع مة ااوقويية  داص
 ( = تكاملا دالا0( + الع مة الإشا عة  داص3الإشا عة  داص

 (2داص  قم  
 

                                   (2داص  قم  
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 الفصل الرابع
 النتائج والاستنتاجات

 النتائج ومناقشتها :
د اك  الفلم الدالا للع مة التجا عة مينو  بط يعة تآز   تكاملا الد اص  العناصت الإ -9

(  بنت ة 3،9،9ال نااية( المنوية للا  مو  ياق ب تي تكاملا وما وا العينة  
(ي  تكاملا م   العناصت ال نااية مع بعضلا ال عضي وشنلا   الة ق دوة 944% 

طاب  عم  الأو  الت ميما الدالا اولاميةي  عاملا ه اس وا  مان  قدة الخ
  القيمة الإو الية للع مة التجا عة  تأثيت قضو ما الفياعقا بالمتلقا.

اعتمد النمط اللفاا ه  الكتايا ودالة تع يتعة متايدة لل و ة ال  تعة ااوقويية  التا  -9
التا  يد  ما قققت تكام ع دالياع قااماع على  ياقات العملا الت ميما  مو المتجعية

( قيي  اعد الداص %944(  بنت ة  9،9،3قددتلا الفكتة الت ميميةي  وما وا العينة  
الكتايا وا ق ت التكثيف الإويااا للع مة الأوقويية  توجيللا ييو تأ علا ميدد متت ط 
بالفكتة الت ميمية للع مة التجا عة  التا تعد المغاذ الأ ا ا التع يتي لأقداث المعنى 

 تلقا .وا  مو الم

هواد الم مم مو التماعة اللويية لتعاعا تكاملية الأجاار دالياع  على  لك قق  الم مم  -3
م ا التكاملا  مو ينية شنلية جارت  ماعتلا ظامتة لتيدد معناما القاام على ااهت ا  

 م ا وعود الى ان التما مفتدة غنية (ي % 33,33(  بنت ة  9 الإوجاز وما وا العينة  
 المعايا ع  تضفا على الع مة التجا عة امناييات وكتعة  ت ميمية متو ةي بااوكا  

 تو يع المتاقتيو الامايية  المنايية للا.و  ع عو 

تكاملت العناصت ال نااية للع مة التجا عة مع بعضلا لإيتاج يتقاعع مياع اوقويياع  ات  -0
لإيتاج الداص الأوقويا  قيمة تع يتعة عاليةي ظلت بمتتوعيو تكام  مع بعضلما ال عض

 وما وا العينة الأ ص م اشت  الثايا غيت م اشت ا تند الى اطا  تأ علا متجعاي 
ي  م ا يدللا على عن العناصت التا اعتمدما الم مم وا (%66,66(  بنت ة  9،3 

الع مة التجا عة اكتنات دالة تع يتعة عازت الجا يية اليتية عند المتلقا مو ه ص 
 الفنية  الجمالية لمفتدات الداص الأوقويا .ال ياغات 

تفاعلت الع مة الأوقويية  الإشا عة  التماعة مع بعضلا ال عض لتنتن هطاب ت ميما  -5
التكاملا بأشناص تطو   تشع   ياقاته  – ياقات المو وو الديناما ب تي  مو 
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لتكاملية للأجااري ا -الممننة على  و  الطاقات التأ علية الناتجة مو المعادلة التتوي ية 
 قد تنوعت م   المعادات  وقاع لآليات التيق  الفياعقا للع مة التجا عة لتالت على 

 النيو الآتا  

( = تكاملا 3( + ع مة  ماعة  داص9( + ع مة عشا عة  داص9ع مة هوقويية  داص -أ
 (. % 33,33(  بنت ة  9دالاي وما وا العينة  

( = تكاملا 3( + ع مة عشا عة  داص9هوقويية  داص ( + ع مة9ع مة هوقويية  داص -ب
 .(% 33,33(  بنت ة  9وما وا العينة   ،دالا

( + ع مة 3( + ع مة عشا عة  داص9( + ع مة هوقويية  داص9ع مة هوقويية  داص -ت
 إن  ،(% 33,33(  بنت ة  3كما وا العينة  ، ( = تكاملا دالا0عشا عة  داص

يتقاات الدالية للعناصت ال نااية وا الع مة التجا عة عد اك م   التمف  ت  اا
وتلم وا عيتاج تتوي  ا تدالا لشنلا التع يت الخاص ينص الخطاب الت ميما 

 . ال  تي المي س لفعلا تكاملا دالا
  الإستنتاجات :

ان ق ت التكثيف الإويااا للع مة الأوقويية  توجيللا ييو تأ علا ميدد متت ط بالفكتة  -2
يمية للع مة التجا عةي جار بفعلا اعتماد النمط اللفاا ه  الكتايا ودالة تع يتعة الت م

متايدة لل و ة ال  تعة ااوقويية  التا يد  ما قققت تكام ع دالياع قااماع على  ياقات 
 .العملا الت ميما

عيتاج تتوي  ا تدالا لشنلا التع يت الخاص ينص الخطاب الت ميما  الع مة  -1
ال  تي المي س لفعلا تكاملا دالاي ظلت بفعلا عد اك م   التمف  ت  التجا عة(

 اايتقاات الدالية للعناصت ال نااية المتفاعلة مع بعضلا ال عض  مو معادلة 
 تكاملية .-تتوي ية

الطاقة التع يتعة العالية للمفتدات المنوية للداص الأوقوياي وان بت   تكاملا م   المفتدات  -3
  لإيتاج يتقاعع مياع اوقويياع  ات قيمة تع يتعة عالية .مع بعضلا ال عض 

 الكتب العربية
 .9494ي ييت ت   الدا  العتبية للعلو  ياشت ني 9ي طمعجم التيميااياتالأقمتي في لاي  -9

ي ييت ت   المتوا 9ي تت    عيد ينكتادي طالع مة  تيليلا المفلو   تا عخه(هم تتو هونوي  -9
 .9447الثقاوا العتباي 
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ي تت   عايد هايدا ي معجم م طليات التيميوطيقايوعو ماتو   ولياعتاس  عنجنلا ي يت   -3
 .961ي ص9444ي القامتة   المتوا القوما للتتجمةي 9ط

ي ييت ت  منت ة ل ناني مي تة جواد للط اعةي معجم مييط المييطال تتاياي المعلم بطتسي  -0
9175 . 

ي الدا  ال يضار  9اص ج و ي غا صي جي تت  وتعت نيف الع ماتتشالتز  ايد س ييتس ي  -5
 .9146دا  قتط ة للط اعة  النشتي 

 .9179ي ييت ت   دا  الكتاب الل ناياي 9ي طالمعجم الفلتفاجميلا  صلي اي  -6

ي ييحححت ت   الحححدا  العتبيحححة للعلحححو  ياشحححت ني 9ي تحححت  ق حححا العتحححاياي طالتدا ليحححةجحححو ج يحححوصي  -7
9494. 

ي الشا قة   دااتة الثقاوة  ااع  ي 9ي ط9ميجاليتيناي اواد قتيو ع داللهي وو الت مي -4
9444 . 

ي ييت ت   المنامة العتبية للتتجمةي 9ي تت   ط ص  ه هي طه س التيمياايةدايياص تشايدلتي  -1
9444. 

ي ييت ت   المتوا العتبا للثقاوة  العلو ي مختا  ال ياحالتازيي ميمد يو ع د القاد ي  -94
 د.ت.

ي عمان  دا  مجدا يي 9ي طكا  وا الفنون التشنيليةي قتارات  اوزميت صاق   اهت ن  -99
 .947ي ص9499

ي  و عا  دا  اليوا  للنشت  التوزععي 9ي طالتيمياايات مفاهيملا  تط يقاتلا عيد ينكتادي  -99
9445. 

ي القامتة مقاات متتجمة  د ا ات –مدهلا الى التيميوطيقا  ياا قا م  ي ت قامد ايو زعدي  -93
 .9146ي     دا  الياس الع تعة( 

ي ييت ت   الدا  9الشي اياي ع د القاد  وليم ي التيمياايات العامة ا تلا  مفاهيملاي ط -90
 .9494العتبية للعلو  ياشت ني 

ي الدا  العتبية للط اعة  النشت ي بغداد ي م ادئ وا الفو  العما ة شيتعو عقتان شيتزادي  -95
9145. 

  الدا  العتبية للعلو  ياشت ني ي ييت ت 9ي ط يمياايات التاليتع د اللطيف ميفوظي  -96
9441. 

ي ييت ت   المتوا الثقاوا 9ي تت    عيد ينكتادي طال و ة المنويات  التأ علاغا غوتياي  -97
 .9499العتباي 

 .9499ي  دمش    دا  اليناييعي9ي تت  علا ا عديطمدهلا الى تيليلا ال و ةما تو جولاي  -94
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ي تت   تووي   لو ي مو نو   دا  المعجم الفلتفا المخت ت  ؤعة ما وتية********ي  -91
 . 9146التقد ي 

ي القامتة   مجمع اللغة العتبية ي الليأة العامة لشي ن المطابع الأميتعةي لمعجم الفلتفاا -94
9171 . 

ي 9499ي دمش    دا  اليناييعي 9ي طوا وضار الت ميم الط اعاي يف جا م ميمدي  -99
 .999ص

ي ييت ت   الدا  العتبية 9ي طه تار التتوع ( العادات الشتااية  لوك يتجاملهييلا ما توي  -99
 .9441للعلو  ياشت ني 

 الرسائل والأطاريح :

التكاملا وا ت ميم الأقمشة  الأزعار  الع قات الناتجة وا العامتيي واتو علا قتيو   -93
 –كلية الفنون الجميلة -ي اطت قة دوتو ا  غيت منشو ةي بغداد    جامعة بغدادالمنجا الكلا

 .9445يم( ي قتم الت م
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Semantic integration for design structure of 
trade mark 

Eivan Abdul Kareem 
A. Teacher- Dept. Of Design 

Abstract 
Represents the shape as the element visible is important in terms of expression and significance 

and influence, in his place and time and location in the visual text (Graphic design) particularly the label 
as the means visual most influential in the receiver because it carries connotations and symbols, words 
and colors, etc., as well as digital technologies contemporary through computer software, especially 
programs that are related to Graphic design and regulate the movement of design elements and building 
relationships appropriate for display and function.  

The digital technologies contribute to highlight the technical side and deal with all the freedom, 
including the use of color and image quality and build relationships between formal Graphic elements. 
This research sheds some of these artistic influences and software and to which the formal transformation 
as an important and active role in the formation of visual text (Poster art) in the contemporary world.  

The focus of current research in almost all its attention on knowledge of the close connection to 
computer software transformations forms design for posters, where enrolled Search classes several, came 
the first chapter required for the research problem which manifested itself to ask several questions, as 
follows: Does the shift formal different function in the design in terms of significance , and meaning? 

http://www.interbrand.com/
http://www.interbrand.com/
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Will contribute to the formal transformation to change the aesthetic and technical aspects of the real form 
(out of shape) and the tag known difference in digital design?. 

The importance of research in the study of the visual impact of the changes and what it is in the 
form of digital design as a visual speech contemporary in design, and the role of the structural 
composition of the form as a sovereign center of the design and digital control mechanisms in the 
statement of objectives and aesthetics and meaning. 

Search set a goal in the detection of shape shift in the role of digital design and the threat that the 
transformation of aesthetic and ideological connotations and psychological help in attracting receiver is 
around innovative design components and transmit digitally contemporary visual message. 
Cared theoretical framework Bembgesan, touched first section (shift formal discourse optical), The 
second topic Vttriq the (fees computing (Computer Graphics) 

In the third chapter has been described and analyzed (3) research samples, based paragraphs of 
analysis derived from the theoretical framework, and resulted in the indicators were as follows: 

- Form and content and significance 
- Elements Altibogravekah 
- Design basis 
- Formal relations 
- Digital technology and computer software 
According to the contents of each individual model, Chapter IV, has included a presentation of 

the findings of the researchers, and numbered (6) results, including: 
1 - Digital technical diversity enriched morphological transformations and what the effects are functional 

and aesthetic in the establishment of new structural formal relations were not in fact exist in the 
environmental and cultural framework which it was derived. 

2 - digital design software produced iconic forms contributed in shaping the idea through a combination 
of formal and significance of color. To check their transformations and its function as a formal Asalah 
through Onsagaha of semantic all of which came to increase the sensory appeal when the meditator 
for design work. 

3 - metaphor formal achieved coordinated within the semantic approach Semiotics showed semantic 
visual discourse through formal transformation by digital design software. 

 
 


