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شعارات شركات تصميم دلالة الرموز في 
 الموبايل

 م.م سند فؤاد محمد
 كلية الفنون الجميلة  -جامعة بغداد 

 ملخص:ال
عليه مدى النجاح الذي  فيمثل فن الشعار جانب ابتكاري في العملية التصميمية ، ويتوق

 الشركة المصممة للشعار باعتبارها هي صاحبة الابتكار . تقوم به
الحدث، وان الشعار هو التعبير الابتكاري عن الافكار الجديدة الخلاقة،  وتعمل في قلب

التي جاح الرسالة التصميمية الفعالة و وان القدرة على ابتكار افكار جديدة هو المطلب الاساسي لن
تعتمد على المهارة في ابتكار الفكرة والاسلوب وطريقة المعالجة التي يمكن ان تؤدي الى تحقيق 

 تصالية للشعار .اف الادالاه
 اذ يهدف البحث الحالي الى:

 الموبايل . شعارات شركات كشف عن دلالة الرموز فيالـ 1
 الموبايل . ديد دلالة والرموز في شعارات شركاتـ تح2
شركات  صل الى معرفة المرتكزات الاساسية المعتمدة في تصميم دلالة ورموز شعاراتـ التو 3

 الموبايل .
تحقيق هدف البحث، وقد اختار لالى نتائج عملية  ستوصلهتحليل المحتوى التي اتبع الباحث طريقة 

كلمات( وقد استعمل  –كورك  –امنية  –اسياسيل  –( شعارات تمثل )عراقنا )زين( 5الباحث )
الباحث اسلوب الملاحظة في فحص النماذج وتحليلها مستنداً الى استمارة اعدت لهذا الغرض. اما 

 اهم النتائج فهي:
ادت كثرة التفاصيل والزخارف وتوظيف خطوط زخرفية متداخلة في الشعار، الى تبديد فاعلية -1

ادائها في الوضوح والمقروئية الى جانب تراجع فاعلية الوحدة التصميمية لكل من الفضاء 
 والوحدات الاخرى وفقدان علاقاتها الجزئية بالبعض والكل.

اس التجاور تحقيق فاعلية الوحدة التصميمة بما تحققه عن تحقيق علاقة التراكب والتم اسفرت -2
 من ارتباط للعناصر الشكلية.

 
 

 الفصل الاول
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 مشكلة البحث : 
م قو ي الذينجاح المدى ليه ع فالشعار جانب ابتكاري في العملية التصميمية ، ويتوقل فن يمث  

 عتبارها هي صاحبة الابتكار .بها الشركة المصممة للشعار با
، كاري عن الافكار الجديدة الخلاقة، وان الشعار هو التعبير الابتقلب الحدث وتعمل في

وان القدرة على ابتكار افكار جديدة هو المطلب الاساسي لنجاح الرسالة التصميمية الفعالة هي 
التي تعتمد على المهارة في ابتكار الفكرة والاسلوب وطريقة المعالجة التي يمكن ان تؤدي الى 

 راف الاتصالية للشعار .تحقيق الاه
، وانما اصبح جهدا جماعيا متكاملا فردي يقوم به المصمم دوم مجرد جهولم يعد الشعار الي

، يقوم الابتكارية فة في اطار الاستراتيجيةق من المتخصصين في مجالات الشعار المختليلفر 
، وتحديد الجاذبية في ورسم الخط الشعاري الاساسياف في الشعارات واقتراح الافكار دبتحديد الاه

 والاشكال المختلفة التي ستتخذها الشعارات المتضمنة بها . وتقرير خطوات تنفيذ الشعار الشعار 
، وفي الوقت نفسه عب على الفرد الواحد ان يقوم بهاوهي نوع المهام والمسؤليات التي يص

الاساسية  وبلورتها يؤدي تكامل جهود المتخصصين والفنيين الى امكانية تحديد هذه الخطوات 
فالمصمم المبدع هو من يملك  هداف في الشعارات تحييقا ناجحاً،تضمن امكانية تحقيق الا ةبصور 

قني والتأثير في الملتقى، أذ أن المتغيرات التي تؤثر في تخيارات مؤثرة في المضمون الفكري وال
ر ورغبات واستجابات اختيار نظام تصميمي مناسب او تكوين معين تختلف تبعا لوظيفة الشعا
 متلقي هذا الشعار الذي تطور نتيجة للتطورات التي احدثتها تلك المتغيرات . 

في جانب الشعار وبالتالي  ةالعناصر التصميمية في توجيه الرسال توظيفومن ثم ارتبط 
تغيرات في توجيه رسالة الشعار الذي يهدف اليها من حيث العناصر التصميمية بالم توظيفارتبط 

 داع والمهارة الفنية في تحقيق المعنى الفني للشعار .لاخراج ولابا
 : ة البحث نتلخص بالتسائل التاليد الباحث مسوغا منطييا لمشكللذالك وج

  (.الموبايل ؟ شركاتالرموز في شعارات ماهي دلالة )
 اهمية البحث :

 ن اهمية البحث في : مكت
 الموبايل . ركاتشـ يساهم البحث قي تطوير تصاميم الشعارات 1
للمصممين والمتخصصين في مجال التصميم  هاري يسهم في اغناء الجانب المعرفي والم ـ2

 الطباعي )للشعار( .
لالة الرموز في شعارات شركات الموبايل بدراسة سابقة في حدود معرفة ـ لم يحظ موضوع د3

 الباحث واطلاعه .
 . الموبايل شركاتالرموز في شعارات ـ تحديد دلالة 4
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الرموز في شعارات لات ـ يمكن ان يسهم البحث الحالي في ايضاح اوسع واشمل لبعض دلا5
 . تها ادبيات البحثايل التي استعرضالموب شركات

 اهداف البحث :
 الموبايل . شركاتكشف عن دلالة الرموز في شعارات الـ 1
 الموبايل . شركاتالرموز في شعارات ـ تحديد دلالة 2
 الموبايل . شركاترموز شعارات ساسية المعتمدة في تصميم عرفة المرتكزات الاصل الى مـ التو 3

 حدود البحث : 
ـ )زين( : دراسة دلالة الرموز في شعارات شركة الموبايل )عراقنا ـ الحدود المادية )الموضوعية(1

 ( . كلمات -كورك  –امنية  – اسياسيل
 ـ الحدود المكانية : العراق .2
 م 2212ة : عام ـ الحدود الزمني3

 تحديد المصطلحات :
 لدلالة:التعريف الاجرائي ل

والحركات من اجل  شكالالصورة من الا لة : وهي تحقيق احالة ما تحتويهيقصد بالدلا
 بصفة عامة للزمن . للاحداثالصورية  للدلائلالكشف عن المعنى الحييقي 

 الفصل الثاني
 الاطار النظري والدراسات السابقة

 مجال  التصميم الطباعي )الشعار(في  الوحدة والدلالة الرمزية : وللمبحث الا ا
 مفهوم الوحدة في التصميم:

الشكلية للفنون البصرية المفردات الاساسية التي يستخدمها الفنان ليشكل  تؤلف العناصر
احد مل الفني الو منها اياً من اعماله، لكن الطريقة التي تنظم بها هذه العناصر هي التي تميز الع

الملمسي لينتج  الفنان بين العناصر من الكتلة والحجم والخطوط والنسيج عن الاخر، اذ يجمع
 .(1)حالة اخرى قد يجمع ذات العناصر بطريقة مختلفة كلياً لانتاج شيء اخرصورة تشبيهية في 

ان الوحــدة فــي التصــميم الطبــاعي تعــد المنظومــة الرابطــة للاجــزاء، ذات العلاقــات التبادليــة 
الترابطيــة بــين الاجــزاء المكونــة للنــاتج الكلــي، وهــي تشــمل اجمــالًا تحقيــق عــدة اعتبــارات فــي النــاتج و 

التصـــميمي منهـــا وحـــدة الشـــكل والاســـلوب والفكـــرة والهـــدف او الغـــرض مـــن التصـــميم، اذ تـــؤدي هـــذه 
يمكـن العوامل مجتمعة؛ اثـارة الاحسـاس لـدى المتلقـي بالنـاتج الكلـي لوحـدة العمـل الموضـوعية والتـي 

 التوصل اليها من خلال تحقيق علاقتين في العمل التصميم هما:
 علاقة الجزء بالجزء:-0
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 –تعنى هذه العلاقة الـربط لتسلسـل تلقـي الاجـزاء فـي وحـدة متكاملـة، وفقـاً لعلاقـات التقـارب 
 الاختراق وغيرها من العلاقات، وتشمل اجمالًا تناسب علاقات الاجزاء بعضها –التراكب  –التماس 

مــع الــبعض، بمــا تؤديــه لموازنــة القــوى المرئيــة او الخصــائص الشــكلية لكــل منهــا، وتأكيــد اســتمراريته 
 ربط الاجزاء في تسلسل متناغم للتابع البصري.

 علاقة الجزء بالكل:-3
تعني هذه العلاقة )تعبيراً عن مدى فاعلية الكل على الجزء او الاسلوب الـذي يحقـق الصـلة 

الشــكل العــام للنــاتج التصــميمي، ولهــذه العلاقــة اهميــة كبــرى فــي التصــميم بــين كــل جــزء علــى حــدة و 
 .(2)الطباعي(

فالوحدة في التصميم الطباعي اساس بنائي يستند الى ارتباط اجـزاء العمـل الفنـي فيمـا بينهـا 
لتكــوين كــل واحــد اذ )ت ــيص كــل عناصــر العمــل الفنــي التصــميمي فــي ارتبــاط داخلــي متشــابك فهــي 

لكــي تخلــق وحــدة يصــبح لهــا مــن الييمــة مــا هــو اعظــم مــن مجــرد  يمــة مجمــوع تلــك  تتضــامن جميعــاً 
، اذ انهــا تنطــوي علــى ان تغييــر أي جــزء فــي تصــميم المطبــوع يــؤدي الــى حــدوث فــارق (3)العناصــر(

 مهم في الييمة الجمالية للتكوين العام.
 :الوحدة والدلالة في الشعار

مقصـود بـالمعنى، بحسـب تحديـد القـواميه لهــذه تعـرف الدلالـة )كدراسـة أو علـم المعنـى(. وال
 (4)الكلمة هو )الفكرة التي تمثلها علامة والفكرة التي يمكن أن تنسب إلى موضوع التفكير(.

ان عمليـــة وعـــي الوحـــدة والدلالـــة الرمزيـــة فـــي بنيـــة الشـــعار وتوظيفهـــا ليصـــبح نظامـــاً دلاليـــاً 
بمستوى الادراك وصورته في زمـان ومكـان مـا، اذ  )اشارياً او رمزيا(، متفقاً على بثه ومعانيه، ترتبط

ان الوعي بوظيفة الفكـرة يعـد جـزءاً مـن ادراكنـا )فالييمـة الجماليـة تـزداد عنـدما يكـون المظهـر الكامـل 
 .(5)للشكل، لونه،  يمته، اتجاهه، وغيرها سبباً في منفعته(

ــة بالتصــميم تتميــز بتنوعهــا مــن جهــة وتكثفيهــا مــن جهــة أخــ رى، وهــذه جدليــة وعليــه فالدلال
خاصــة بالدلالــة، يجــب الموازنــة بــين طرفيهــا، فغــزارة الــدلالات وتكرارهــا قــد تكــون عائقــا أمــام المتلقــي 
الذي يجد نفسه أمام عدد كبير مـن الـدلالات مـن مصـادر مختلفـة، فتمنعـه مـن تحقيـق التواصـل،كما 

الي عدم وصـول الرسـالة التـي إن ندرة الدلالات )العلامات( قد يؤدي إلى عدم تحقيق )المعنى( وبالت
 بثها النص التصميمي.

 
 الدلالة في تصميم الشعار:

يعــد علــم الدلالــة علــم تفســير معــاني الــدلالات والرمــوز والاشــارات حيــث يهــتم بدراســة انظمــة 
العلامات الاشارات دراسة منظمة ومنتظمة، وقد تبلور هذا المفهوم بعد تيـارات الحداثـة التـي ظهـرت 

قرن العشرين )البنيوية وما بعدها( بوصفها ظاهرة لفهم العالم وتفسيره ودراسة الانظمة في ستينيات ال



 م.م سند فؤاد محمد ......................................... دلالة الرموز في تصميم شعارات شركات الموبايل

 - 222 - 3102 -99 العدد -32 المجلد                                                   الأساسية التربية كلية مجلة

الاشـــارية المختلفـــة فـــي الثقافـــة العامـــة، ويـــدرس علـــم الســـيميولوجيا الثقافـــة علـــى اســـاس انهـــا النظـــام 
 السيميوطيقي الذي يحوي كل الانظمة الاخرى.

وضــــعها فــــي إطــــار الثقافــــة( وتنطلــــق وعليــــه فالعلامــــة لا تكتســــب دلالتهــــا إلا مــــن خــــلال )
سيميولوجيا الثقافة من اعتبار الظواهر الثقافية موضوعات تواصلية وانساقا دلالية.والثقافة عبارة عن 
إســـناد وظيفـــة لاشـــياء الطبي يـــة وتســـميتها وتــــذكرها.وهي بـــذلك تكـــون مجـــالا لتنظـــيم ا خبـــار فــــي 

دور البرنامج وتشـتغل كتعليمـات. وبهـذا المعنـى المجتمع الإنساني.إذ ترسخ التجارب السابقة وتلعب 
. فالذات الواعية والمدركـة فرضـية مسـبقة (6))فالعلامات لا تعني ما لم يكن هناك شخص واع مدرك(

 في السيميولوجيا.
ان العمل التصميمي للشعار بوصـفه علامـة دالـة يعتمـد علـى منظومـة ثلاثيـة مـن العلاقـات 

ـــة بـــالالوان والمســـافات واشـــكال التعبيـــر هـــي التكوينـــات بـــين الاطـــراف التاليـــة مـــادة التعب يـــر والمتمثل
ـــة الدلاليـــة  التصـــويرية للاشـــياء ومضـــمون التعبيـــر وهـــو يشـــمل المحتـــوى الثقـــافي مـــن ناحيـــة والابني

 المشكلة لهذا المضمون من ناحية اخرى.
التعبيريـة وبذلك يكون كلا من الشكل والمادة والموضوع ما هي الا وسائل لبلوغ هذه الدلالة 

تحييقـــاً للوحـــدة العضـــوية، ومفهـــوم الوحـــدة العضـــوية كمـــا يستخلصـــها )عبـــد الرضـــا بهيـــه( مـــن راس 
 )ستولينتز( وهو:

 ان يكون كل عنصر في العمل الفني ضرورياً لييمته التعبيرية والجمالية.-1)
 ان يكون كل ما هو لازم لبناء الييمتين موجوداً في العمل الفني.-2
جزء يؤدي لا الـى حـدوث فـارق فحسـب بـل الـى حـدوث فـارق مهـم خاصـة اذا كـان  ان تغيير أي -3

 .(7)هذا الجزء اساسياً وحيوياً(
 الرمز في تصميم الشعار:

الرمــز هــو اشــارة الــى الجســم المــادي وهــو علاقــة عشــوائية عرفيــة وهــي )علاقــة تميــل علــى 
الرمز باصالة الموضوع فهو  الموضوع الذي تعنيه بموجب قانون وتلازمات افكار عامة تحدد مؤول

 .(8)ذو نمط عام او قانون(
فــالرمز يعــد لغــة ناطقــة مــن خــلا مــا يتضــمنه الشــعار مــن اشــكال ذات مضــامين معبــرة عــن 
الحــدث والفكــر فكــل مــا يتمثــل فيهــا مــن اشــكال وتكوينــات هــي رمــوز بصــرية توظــف علــى وفــق مــا 

مــز مفــردة غنيــة فالافكــار والمعــاني حيــث تتطلبــه الفكــرة التصــميمية للشــعار، وهــذا يعــود الــى ان الر 
 تضفي على تصميم الشعار امكانات فكرية وتصميمية مركبة.

ان  الشكل المرئي يخضع لعمليات تصميم خاصة فان )بالامكان استلال الحـروف والارقـام 
والاشـــكال الانســـانية والنباتيـــة والهندســـية ســـواء صـــمم ذلـــك مفـــرداً ام مزدوجـــاً او منـــدمجاً مـــع اشـــكال 

 .(9)ورموز اخرى على وفق انظمة ومعادلات تتعلق بكافة المرئيات لانه نتاج تصميمي كالشعار(
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 البنية في تصميم الشعار:
ان بنيــة الشـــعار تتأســه  علـــى عــدد مـــن الوحــدات الشـــكلية المتمثلــة بـــالمفردات التــي تمثـــل 

ـــر  ـــاء الشـــكلي الـــذي يؤســـه المنجـــز التصـــميمي للشـــعار اذ تعـــد هـــذه المف دات الاســـاس عناصـــر البن
الموضـــوعي الـــذي بفعـــل تراكيبـــه وعلاقاتـــه التنظيميـــة داخـــل بنيـــة الشـــعار وبفعـــل الضـــاغط الـــوظيفي 
والجمالي يتأسه العمل الفني تصميم الشعار وهذا يتطابق مع ما جاءت به )سوزان لانجر( مـن ان 

ر العمــل العمــل الفنــي مــا هــو الا )اخــراج لاشــكال متأسســة بفعــل علاقــات تترتــب مــن خلالهــا عناصــ
علــى نحــو مــن شــأنه ان يعطــي  يمــة حســية وقــدرة تعبيريــة فضــلًا عــن التنظــيم الشــكلي الــذي يعطــي 

، أي ان البنيــة تحقــق صــورة العمــل الفنــي الــذي تكــون مــن تفاعــل عناصــره بطريقــة (10) يمــة جمــالي(
 اسست نظام هذه البنية التصميمية.
 الوحدة والتنوع في تصميم الشعار:

ا سه التنظيمية التي يسعى المصمم الى ايجادها )لادراك النظام العام تعد الوحدة من أهم 
، والمحققــة (11) الــذي يحــوي المقومــات الجماليــة كافــة، وهــو فــرض توحيــد وســيادة النــاتج التصــميمي(

لنوعا من الاستجابة الفورية والشـمولية للنـاتج الكلـي )تصـميم الشـعار(، وفـق مـا يسـعى أليـه المصـمم 
لخاص لتنظيم هذه القوى المرئية المتنوعة لاجزاء، وفقاً لمتطلبات فكرته التصـميمية لتحقيق نظامه ا

 للشعار.
اذ يعد التنوع وسيلة مهمة في عملية الاظهـار الجمـالي لتصـميم الشـعار، ويعـد أساسـاً مميـزاً 

ة المتمثلــ(فـي أحـداث قــوى مـؤثرة حيويــة لمـا يحويــه مـن حركـة داخليــة فـي بنائيــة عناصـر هــذا التنـوع 
بالصــفات المظهريــة للمفــردات كالشــكل واللــون والاتجــاه... اذ يتحقــق التنــوع مــن خــلال تلــك الصــفات 
كأحداث تغيير في شكل المفردات بواسطة تحويره بالتصغير أو التكبير، أو أن يعاد يعرف بالتبادل، 

عليــة التـــي ويعنــي ادخــال أكثــر مـــن شــكل وترتيبهــا مـــن خــلال العلاقــات المنظمـــة للبنيــة. ألا أن الفا
يحققها التنوع يمكن أن تدمر الوحـدة التصـميمية مـا لـم يسـتخدم هـذا التنـوع بنـوع مـن الـتحفظ والتقيـد، 
أن العلاقــة هنــا والتنــوع فيهــا، يشــكل هــو ا خــر فعــلًا أساســياً فــي تحقيــق الهــدف، خصوصــاً اذ مــا 

 -:(12))أحدث ربط بين الشكل والفضاء، والعنوان...ومن أشكال التنوع
اتج مـــن التضـــاد )التبـــاين( وذلـــك يتطلـــب الســـيطرة عليـــه باســـتخدام العنصـــر ذي النـــوع تنـــوع نـــ -1

 المناسب والدرجة المناسبة والمكان الصحيح.

التنــوع الضـــمني  يتضـــمن اســـتخدام الهيمنـــة لـــبعض ا جـــزاء ولـــبعض القـــوى التـــي تعمـــل علـــى  -2
 توحيد أجزاء العمل.

 شكل كامل مع النظام العام للعلاقات.التنوع المطلق وفيه يتم استخدام التكامل اللوني ب -3
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التنوع الناتج من استغلال الييم الشكلية المتغيرة نتيجة لتغير الموقـع فـي علاقتـه مـع با شـكال  -4
هندسياً ويعتمد على الهيأة بصورة مميزة اذ تغلب عليه صفة النسبة والتناسب بين ا شكال 

 ومما يحقق وحدة موضوعية متكاملة.

ـــب فـــي تصـــميم الشـــعار توزيـــع العناصـــر علـــى وفـــق المســـاحات التنـــوع فـــي الفضـــاءا -5 ت، يتطل
المحددة للشكل والتي تتخذ مقاييه ا صغر وا كبر فـي تعـدد الرمـوز وتكثيفهـا أو اختزالهـا 

 أو تراكبها وهذا يتطلب القدرة على تعزيز القوة في وحدة الترابط النوعي للفضاءات.

 المبحث الثاني: تصميم الشعار:
ة المرئية المستخدمة في ألتعبير عن التماثل في بادئ الامر، منحى رمزيا مثل اتخذت اللغ

الختم والتوزيع ثم لتتطور حتى اكتشفت بصمة الانسان التي تنتمي الى حاملها فقط، وحتى اكتشفت 
. وهذه الرموز تعد لغة  a.n.dالصورة ألفوتوغرافية، وبصمة العين حتى وصلنا الى الحمض النووي 

الثقافي، ليه هذا حسب بل تؤدي الى التعريف والتصنيف، أن الرموز المميزة التي للتواصل 
 تستخدم الشركة والمؤسسات والمكاتب وغيرها .. يقوم على جزئيين رئيسين : 

ألاولى : انه مادة اعلانية تحتوي عرضا خطأ عن موضوع معين، وهي هوية ثقافية أي )رؤية 
 المادة أن تتشكل بعناصر صورية ولفظية.  خاصة للاشياء .. ومن هنا كان لهذه

أما الجزئية الثانية: فهي أدارة تقود الى تحديد السقف الثقافي التي تقترح المؤسسة التماهي فيه، 
 .(13)والذهاب الى جمهوره مؤطراً بييم وتفكير معينين(

ستعماله ان الشعار كلغة تعد وسيلة لتوصيل ا فكار، وما يعطي تعبيرا لغويا معنى معينا ا
باطراد )في التفاهم( كعلامة على فكرة معينة، فالمعنى يتموضع في عالم المفاهيم يقول )فريجة( 
المفاهيم هي الوسيط الذي يربط العناصر الثلاثة )ا ذهان تمسك بالمفاهيم، والكلمات تعبر عنها، 

 (14)وا شياء يحل عليها بواسطته(.
كورك  –امنية  –يل )عراقنا )زين( ـ اسياسيل موبا شركات في ضوء ذلك ، لا يتمثل شعار 

كلمات(، بل نحتاج الى هوية علامية )رمزية( لإبراز المحتوى المضمون باعتبارها لغة تشير الى  -
صفة الشركة، المتمثل بمحتواها المعروف ، الانساني والعالمي ليحل ما يعكسه الشعار من رموز 

التمثيل الرمزي الى تميل ايقوني )متطابق( بسبب تعود  محل الشركة، عبر دورة التداول، يتم تحويل
 الملتقى عليه .

 (15)-ومن هذه المواصفات هي:
الملاءمة: حيث يتمتع الشعار بملاءمـة محتـواه مـن حيـث المفـردة الداخلـة فـي تكوينـه سـواء كـان   .1

م مباشــرة حرفًــا أو كتابــة، أو شــكلًا هندســياً أو نباتيــاً أو حيوانيــاً. وقــد تكــون معالجــة التصــمي
 –امنيـة  –عراقنـا )زيـن( ـ اسياسـيل تمثيلًا: رمزاً أو تجريداً بحتاً مع غرض شـركة موبايـل )

 (.كلمات -كورك 
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أن يكــون الشــعار مــن النــوع الإبــداعي واضــح التميــز والتفــرد عــن تلــك المســتخدمة فــي  -الإبــداع: .2
 الشركات ا خرى التي بنفه الخط الإنتاجي في ا قل.

يـــز الشـــعار بالبســـاطة كـــي يعـــرف مـــن لمحـــة واحـــدة مـــع مراعـــاة لـــزمن التلقـــي البســـاطة: ين يتم .3
 اللحظي.

يي أن يعكه تصـميم الشـعار حسـا معاصـرا ولـه جاذبيـة تسـتجيب لليياسـات الفنيـة  -المعاصرة: .4
 المؤثرة اجتماعيا.

 الجاذبية: أن يكون جاذب للمظهر،من حيث الاستجابة للاستعمال المرن قدر الإمكان. .5

 يتضح الشعار بقوة الانطباع الدائم وان ينظر على نحو كاف لكي يتذكر.التذكر: أن  .6

 النف ية: له إمكانية للاستعمال المرن وان يكون حيوياً وفعالًا. .7

المحليـة: وفيهـا تـتم معالجـة البنيـة الشـكلية الشـعار بمـا يؤشـر سـمات محليـة دون أن ينقطـع كليــا  .8
 مح المحلية والتطلعات العالمية.عن حه العالمية، أي أن يحقق التوافق بين الملا

 النظام البنائي للشعار :
يعد النظام البنائي في التصميم )كيانا معتقد مغلقا كليا ينظم تجمعا للاجزاء تتكون منها 

واعرف على انه عملية استخدام وترتيب للعناصر التصميمية لغرض الوصول  (16)وحدة متكاملة(
ة أو ألمخلوقة التي تسعى الى تحقيق الهدف بمنتجها العين الى هدف الرئيه لاظهار الفكرة المبدع

أو المطلوب،  وفي هذا التعريف يتضح أن النظام مكون من عناصر تصميمية وأسه وخضوعها 
لعملية الترتيب تحديدا لغرض أظهار الفكرة في موضع أخر على انه المخطط الفكري المعاهد 

عد علمية للحصول على ناتج منضم على  نتائج لموضوع ما؛ينتج عنه بناء منضم وفق أسه وقوا 
منظم فهو بهذا يعد أساسا لتخطيط الفكرة التصميمية وخضوعها للفكرة العقائدي وفق أسه وقواعد 
علمية لحصول على نتائج منظم على وفق ما هو مخطط له سابقا وعرف أيضاً على انه "ذلك 

لعناصر والاسه، فهو بهذا تم وصفه على الكل متجانه الناتج عن مجموعة العلاقات المتكاملة ل
انه )الناتج الكلي بما يحمله من ترابط وتجانه كشرط أساسي لفعالية العلاقة التصميمية ألمتحققة 

 . (17)من ترابط عنصر وأسسه(
 العناصر الانشائية: العناصر المدركة حسيا والتي تدخل في بنية الشعار، هي :

 عديدة منها الحه بالحركة.)الخط: شكل ضيق جداً وله وظائف    

 الاشكال: تتابع مجموعة متجاورة ومتلاحقة من الخطوط.  

البصر( وتكمن اهميته  –الملمه: هو العنصر الذي يمتاز باننا نحه به بحاستين )اللمه   
 بين اجزاء التصميم.

الفضاء: الوهم الذي يخلقه الشكل او الاشكال في علاقات معينة ويمكن للفضاء ان تصبح  
 كالًا بدورها.اش
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اللون: من العناصر الانشائية المهمة في التصميم لانه الاساس في اظهار الاشكال، ويمكن  
 للون اعطاء دلالة معينة، كما يساهم اللون في جذب الانتباه.

الييمة الضوئي: وهي درجة اللون التي نقصد بها ان يكون )اللون فاتحاً ام غامقاً( ومن خلال  
 .(18)لنا عمق الاشكالهذا التباين يظهر 

 لمرتكزات الاساسية في تصميم الشعار:ا
لا يمكن لنا الاتفاق على اعتبار الشيء الجميل مقننا ومعمماً، ذلك لاننا نتعامل مع ذائقة 
النفه البشرية التي تخضع لدواخل الانسان واحاسيسه، لكننا نرتكز على اسه اتفق عليها من 

ول الى قاسم مشترك للذوق العام، وتتمثل بمجموعة من خلال تجارب تركيبية تعمل على الوص
التتابع(، ويخضع الشعار الى المعايير الفنية  –التباين  –الهيمنة  –العلاقات المجردة وهي )الوحدة 

التصميمية والعلمية في فن الرسم والخط والاخراج، ويحتاج الى دقة في اختيار العناصر من حيث 
والمساحات اللونية، فهو يعبر عن الفكرة ومضمونها وهو يمثل حروف الاسم ونوعها والخطوط 

العلامة لكل شيء كالشركة والفرد ... وغيرها، ومن المرتكزات الاساسية التي يبني عليها الشعار 
 :(19)ويتصف بما يجعله سهل التذكر والتعلق بالذاكرة وهي

يرة هي جذابة للنظر وعليه )ان الرمز الواضحة البسيطة الخالية من التعقيد والتفاصيل الكث -1
فانها توفر للعين الراحة الكاملة والمجال الوفير لفهم مضمون الشعار ومن الامثلة على ذلك 
مرسيدي وكوكاكولا وبيبسي وغيرها من الشعارات المشهورة في العالم التي اعتمدت على 

لة للتعريف البساطة وعدم التكليف حيث يعتمد البساطة في تصاميم الشعارات على المحاو 
 الدلالي المباشر للاشكال.

تناسب الابعاد: حيث يجب ان يتكون الشعار من عرض وطول متناسبين في اطار من  -2
الوحدة فلا يزيد العرض عن الطول بمقدار كبير يجعل من الصعب وضع هذا الشعار على 

 بطاقة اعمال او وثائق رسمية.

و محاولة تمييز شركة عن شركة اخرى الاصالة: ان المبدأ الرئيه من تصميم الشعارات ه -3
او ماركة عن ماركة اخرى في نفه المجال، مما يعني ان الشعار في تصميمه يجب ان يكون 
مميزاً وفريداً، ومن جهة اخرى ان يكون التصميم مختلفاً كلياً عن باقي الشعارات الممثلة لشركة 

 الموبايل الاخرى.

ر الشعارات العالمية شهرة تستخدم لونين او من اكث %82قلة الالوان: من المعروف ان  -4
ثلاثة لان اكثر من ثلاثة الوان في الشعار الواحد قد يشتت نظر المتلقي عند النظر اليه وعادة 
ما يستخدم المصممون لونين مع الاسود مما يضفي على الشعار صفة البساطة والقدرة على 

 .(20)نقل الرسالة التي يحملها الشعار للمتلقي
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خط الكتابة: بامكان المصمم ان يستخدم مجموعة من خطوط الكتابة القوية في وضوح  -5
الشعار، لكن ما الفائدة اذا لم يستطيع احد قراءاته؟ ان افضل اختيار هو خط كتابة مميز 
وسهل القراءة في الوقت نفسه، فضلًا عن التأكيد الدائم للانماط الكتابية الموظفة في تصميم 

 الشعارات.

لمقروئية: يعتمد الوضوح والمقروئية على ما تؤديه عملية التنظيم البنائي من الوضوح وا -6
التأكيد للخصائص المرئية للوحدات البانية للشعار، وادراك فاعلية ربطها بعضها ببعض وفقاً 

 لما يعتمد المصمم من قواعد تنظيمية في تصميم الشعار ذي الدوافع الاتصالية مع المتلقي.

: لابد ان يمتلك الشعار المرونة الكافية لتنظيم ابعاده وانسجامها مع الحيز التكبير والتصغير -7
الفضائي المطلوب تفعيله فيه لايصال الرسالة خلاله، والقدرة على التحكم في تنظيم ابعاد 

 الاجزاء مع الابعاد الكلية المفروضة للشعار.

خلال عدد من المظاهر  الهوية المرج ية: تتجسد الهوية والمرج ية في تصميم الشعار من -8
الشكلية والدلالية للوحدات المكونة له وكيفية توظيفها وعرضها بما يتلائم وتقديم تصميم يحمل 

 خصوصية مميزة وداعمة لفكرة توافقها مع المتلقي.

الاختزال: تتمثل الاختزالية بالدعوة الى توظيف الاشكال الاساسية، والحث على الفصل  -9
ية للعناصر على حساب التعقيد والتنوع الحركي والتراكب، وهو مبدأ والاسناد للييمة الوظيف

مستند الى الفكر التحليلي لمقومات بناء النظام الاساس في التصميم الطباعي عموماً وفي 
 تصميم الشعار على وجه الخصوص.

فاعلية العناصر المستخدمة: ان يسعى المصمم الى تأكيد ابراز ووضح وحداته الشكلية في  -12
عار من خلال تحديد مواضعها وتكيف خصائصها لتحقيق اثارة مرئية فاعلة من شأنها الش

 .(21) الرسوخ في ذاكرة المتلقي، فضلًا عن عامل الحركة وتأكيد الاتجاه لشد الانتباه نحوها(
 
 

 الانظمة التصميمية للشعار:
صميمية، لتكون تتشكل الانظمة التصميمية تبعاً لفكرة المصمم، او لما تتطلبه الفكرة الت

الدراسة الواسعة والموضوعية من قبل المصمم مرتكزة على اختيار النظام التصميمي الذي يعتبر 
العملية الاخراجية للشعار، وفق منظوره، عملية تواؤم بين الرموز المستخدمة والاشكال والعناصر 

يد مجمل عناصره فهي عملية تنظيمية، لذا يتوجب على المصمم في تصميمه لبنية الشعار، توح
الداخلة فيه منطلقاً من الفكرة التي تعد المرتكز لبناء النظام التصميمي بصورة عامة، والنظام 

 التصميمي للشعار بصورة خاصة، وهناك انظمة تصميمية عديدة ومتنوعة منها:
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تشكل في هذا النوع ترتبط المفردات الشكلية ارتباطاً متسلسلًا على  النظام التصميمي الخطي:-0)
 امتداد خطي محققة شعوراً بالاستمرارية.

النظام الذي يرتكز على وجود بؤرة مركزة في مكان ما في التصميم؛  النظام التصميمي البؤري:-3
تبدأ بها العين متجهة من الداخل الى الخارج في توسيع الخطوط المرشدة لهذا النظام بطريقة 

 تتلائم مع البؤرة أ ساسية.
وتجمع فيه التشكيلات حول ذات من مركز وهمي أو حييقي،وتمتد أذرعها النظام ألشعاعي : -2

 الخطية بطريقة شعاعية .
تجمع المفردات الشكلية فيه بشكل متماسك أو بهيئة  النظام التصميمي المثلث أو الهرمي:-3

 هرمية، وتكون قاعدته متوجهة نحو أ على أو أ سفل.
وهو النظام الذي يعمل على تنظيم محاور الفكرة أ ساسية في  لشبكي:النظام التصميمي ا-3

التصميم،حتى تبدأ كأنها نسيج منتظم متناسق في كل أ جزاء المكونة له و يمة كل جزء 
 تعادل بيية أ جزاء أ خرى.

وتعتمد فيه تشكيلات قد تكون متشابهة او متنوعة )باللون والشكل النظام التصميمي التجميعي:-3
 والحجم والوظيفة( بشكل مترابط ومتناسق.

ويتكون من نظامين او اكثر من الانظمة التصميمية،  النظام التصميمي المتداخل او المختلط:-2
 .(22)فيجمع مثلًا بين النظام الخطي والمركزي او الشبكي والخطي.. وغيرها

يحة وجذابـة ففي تصـميم الشـعار، علـى المصـمم ان )يـنظم العناصـر المطلوبـة بطريقـة صـح
وبســيطة داخــل المســاحة الاعلانيــة المحــددة فضــلا عــن وظيفتهــا فــي البنــاء التصــميمي فــان لهــا دوراً 

وتعمــــل كوســــيلة جماليــــاً يــــرتبط بتحديــــد علاقــــات العناصــــر التصــــميمية داخــــل الفضــــاء التصــــميمي، 
بية المصـمم لاستحداث  تأثيرات تنظيمية متنوعة في الشـركة   فضـلًا عـن المـؤثرات الخارجيـة لاسـلو 

فــي تركيــب خطوطــه واشــكاله والتــي تتطلبهـــا ســمات العصــر او اعتبــارات تقنيــة اظهاريــة او الشـــكل 
 .(23)الجديد التصميمي للشعار(.

 
 :الاطار النظري  مؤشرات  
ان البيئـــة نظـــام  متكامـــل يتـــالف مـــن مجموعـــة مـــن العوامـــل والعناصـــر الطبي يـــة والاجتماعيـــة  -1

حــيط بالانســـان  ويحيــا بهــا وان الفـــرد يتحســه المعلومـــات والاقتصــادية والحضــارية التـــي ت
الاساســية فــي البيئــة اولا، ثـــم ينظمهــا وفــق مخططــات ذهنيـــة وحســب احتياجاتــه الانســـانية 
وهذه المخططات منها فطريـة ومنهـا مكتسـبة ومنهـا مـا يمثـل حلقـة الوصـل بـين الاسـتيعاب 

 تصميمي.الحسي والانطباع الذهني وتوجه سلوك الفرد في الفضاء ال
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وفـق نظـام تصـميمي، أي علـى تعتمد عملية التصميم على قدرات المصمم في ابتكار الاشـكال  -2
الغــرض والوظيفــة(، ان ية والمرئيــة( لتحقيــق الهــدف )مــن حيــث العلاقــات الرابطــة )الانشــائ

مهمة المصمم تتناول اطارين الاول اطار المفاهيم الفكرية والعملية في انشاء الهيئـة الكليـة 
 .)الشعار( ل والمضمون في الاعلانللشك

ان العملية التصميمية هي وليدة فكرة يتم بنائها لعمليات ذهنية وفكرية متواصلة الى ان تنتهي  -3
بمرحلة من النضج تحمل كافة مقومات الفكرة الناجحة التي تعتمد عليها العملية 

 الاتصالية.

ية وعلى وفق مهارات وتقنيات تعد العملية التصميمية هي تجميع لعناصر واشكال معينلم  -4
مستمدة من امكانيات وخبرات مكتسبة فحسب وانما عملية فكرية متوالدة على وفق مسار 
علمي ابداعي مبتكر ينبثق من مفاهيم عميقة يشيد عليها اركان عمله التي هي وهر العمل 

حقه الفني التي تمد عناصر بنائه تتشابك وتتصل في المنجز النهائي لياخذ كل عنصر 
 وموقعه ومن ثم يتحقق البناء الاتصالي الذي يتعلق بالموضوع.

بين المنهج العلمي والمنهج الفني للتعبير والمهارة  دور محاورهان فن التصميم الطباعي ت -5
التي تتمثل اساسياتها في  -الحسي والذهني -المعرفية لوسائل نظرية الاتصال الادراكي

مصممة للمتلقي بوضوح تام من ناحية الشكل كيفية ايصال المعلومة او الفكرة ال
 والمضمون من دون اعاقة في الفهم.

 إجراءات البحث  - الفصل الثالـث
 منهجية البحث 

اتبـــع الباحـــث طريقـــة تحليـــل المحتـــوى، التـــي تهـــدف الـــى التوصـــل الـــى نتـــائج علميـــة تحقـــق 
يـات بفضـل دقتـه واتسـاع أهداف البحث، حيث يعد التحليل من أهـم الخطـوات العلميـة فـي بنـاء النظر 

ـــة ضـــمن  ـــق تشـــخيص خصـــائص معين مضـــمونه ، وهـــو أســـلوب بحـــث لعمـــل اســـتنتاجات عـــن طري
 المحتوى بطريقة موضوعية ومنهجية.

أن مـــا تعنيــــه كلمـــه تحليــــل هـــي )تفتيــــت البيانـــات وتنظيمهــــا فـــي عناصــــر أساســـيه لغــــرض 
 .الحصول على إجابات للتساؤلات التي يطرحها البحث(

 مجتمع البحث 
شـعارات  (6م مجتمع البحث جميع شعارات شركات الموبايل في العراق البالغة عـددها )يض

 .2212تمثل هذه الشركات في العراق للفترة 
 عينة البحث 
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 (5)اتبع الباحث العينة القصدية لتحليـل نمـاذج مجتمـع البحـث، وقـد تـم بموجبهـا اختيـار    
، وقــد تــم مــن مجتمــع البحــث (كلمــات - ورككــ –امنيــة  -اسياســيل  –)زيــن( عراقنــا وهــي ) اتشــعار 

 . استبعاد واحدة وهي )اتصالات(
 .اداة البحث:

 .اعتمد البحث اسلوب الملاحظة في فحص النماذج وتحليلها 
 عرض النماذج وتحليلها:.

 (0نموذج رقم )
 ::Zainشعار شركة عراقنا 

 النظام البنائي:
يأة اتخذ المصمم من المستطيل حدوداً خارجية لتحديد ه

الشعار ولهذا المستطيل يكون مغلق من كل الجهات الاربعة على 
المحيط الخارجي، كما اعتمد النظام المركزي والمتمثل بالشكل 
الشبه الدائري حيث كان موقع في مركز المستطيل حيث حقق 
سيادة على التكوي، وقد قسم المستطيل الى قمسين الاول في اعلى 

( اي في المنطقة الشمالية والقسم المستطيل وهو شكل )شبه دائرة
 اي في الجنوب من المستطيل. (Zain)الثاني في الاسفل وهو )الكتابة( اسم الشركة 

ان التجاور في عملية الشعار كان مربكاً نوعاً ما، وخلق حالة معينة وان الحركة في الشعار 
رة( اعطى انفتاحاً على من خلال )شبة دائرة( اعلى نوع من المركزية، حيث هذا الشكل )شبه دائ

شكل المستطيل مما يعطي التصميم الى عدم الرتابة والانفتاح لشكل هذه الرتابة من خلال 
العلاقات والتوزيعات لتلك العناصر التي تعمل بعضها مع بعض بالايحاء بالحركة، لذا نجد 

 العناصر.المصمم قد وفق في وضع شكل )شبه دائرة( في مركز المستطيل مما يعطي تفاعلية 
 
 

 الهوية والدلالات التعبيرية:
مرج ية الشعار كان غير متماثلًا لحد كبير الى اي شعار سابق لذلك نجد انه اعطى 
خصوصية ضمن الهوية، حيث يوجد في الشعار الى دلالة كتابية مباشرة تشير الى هذه 

فقد حقق دلالة حضارية الخصوصية، اما الرمز فقد كان )شبه الدائرة( الموجود في اعلى المستطيل 
اكثر مما حقق دلالة هندسية، وكان من المفروض على المصمم ابراز بعض العناصر وتوظيفها 

 لكي يكون الشعار اكثر شمولية وموضوعية.
 اسس التصميم البنائية:
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جاء توظيف عدد من الوحدات الشكلية والرمزية التي من المفترض ان تدعم الهوية والمرج ية 
ان المصمم لم ينجح في تعزيز الوضوحية والمقروئية، اذ جاءت معالجات التناسب للشعار الا 

ض يفة ما بين الوحدات وعلاقاتها بالواقع الحي الى جانب علاقتها بعضها ببعض وعلاقتها بالحيز 
 الفضائي المتاح.

ية في حين نجد ان المصمم اوجد تتابعاً للتوجيه من الاعلى نحو الاسفل من دون ادراك الهو 
 Zainالتعريفية اذ جاء بالوحدات التعريفية المتمثلة بـ )شبه دائرة( في الاعلى والعنوان في الاسفل 

 الموازنة على جانبين الفضاء التصميمي.المصمم حيث حاول 
 (3نموذج )

 شعار شركة )اسياسيل(:
  النظام البنائي:

اتخذ المصمم من شكل المستطيل حدوداً 
كة )اسياسيل( وهذا خارجية مفتوحة لشعار شر 

خطأ وقع فيه المصمم حيث لم يتخذ من  لاو 
شكل التصميم حدوداً خارجية مغلقة، وحيث اتخذ من النظام الخطي في بنية الشعار حيث تبدأ 
بالقراءة الافيية، ولقد اختار نوعاً من الخطوط الطباعية والتي تتميز بحدتها وعدم مرونتها لقساوة 

متموجاً  درجة الايقاع، اما ما موجود في اعلى الكلمة فقد كان خطاً خطوطها وعدم ملائمتها مع 
حيث استخدم فيه لونين لون قد يكون مشتق من الكلمة ولون اخر ولم يوجد رمز يدل على نوع 

 الشعار وهذا يعطي نوع من الغموض للشعار.
 الهوية والدلالات التعبيرية:

تعريف على شركة )اسياسيل( سوى الكتابة لم يوفق المصمم في اختيار الرموز والدلالية لل
والتي كانت واضحة جداً كون المصمم قد جر ارضية الشعار من اي لون فبرز الرمز الموجود في 
اعلى الشكل بصورة واضحة وكان يحوي على لون مختلف اعطى عاملًا اخر في ابراز الشكل 

ما الرمز الموجود في الاعلى اتي والخط، لقد كان هناك نوع من البساطة الشكلية وعمق التعبير ا
 لكسر ما تبقى من خيوط احالية لـ )اسياسيل(.

فلو جرد هذا الشكل لوجدناه رمزاً غريباً لا يمت بصلة لمرجعيته ابداً، لم يكن هناك شد بصري 
وهي من ابرز سمات الشعار لكونه لم يستخدم الوان اخرى على ارضية بيضاء، اما وظيفة الشعار 

يته وحالته وتوضيح مرجعيته فقد كانت واضحة في البساطة اللونية والرموز الحاضرة في تحقيق هو 
 جمالياً والغائية دلالياً.

 اسس التصميم البنائي:
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اعتمد المصمم على حالة التتابع في توزيع الاشكال والعناصر والتوسع خارج الحدود الفضائية 
دات الرئيسة وعدم اعتماد حالة التقارب التراجع التوجيه الابصاري للوحعدم للشعار، نتج عن 

 الييمي للفضاء والوحدات المتراكبة.
 ادى تكبير للوحدات الموظفة الى وضوحيتها للرموز ومقرؤيتها للنصوص الكتابية.

 (2نموذج رقم )
 شعار شركة )امنية(:

 النظام البنائي:
لتصميم المصمم الى اتخاذ المستطيل شكل  عمد

خارجية محددة باطار خارجي، الشعار واعطى له حدود 
وقد قام بتلوين المستطيل وبشكل خاص الفضاء له باللون 

 في مركز المستطيلكلمة )امنية( الاخضر الفاتح وجعل 
وضوحية والبروز ذات لون اسود التمتاز ب ، وجعل الكلمة

 لكي يعطي لها اكثر خصوصية وجعل من الاعلى رمزاً يشير الى الغيمة وهو في ذلك قد حقق
 نظرة تدل على الشمولية في التصميم.

 الهوية والدلالات التعبيرية:
في داخل هذا المستطيل بدأ المصمم بعملة التعريف بهوية الشركة )امنية( وهي متمثلة 
بالكتابة كما نلاحظ سابقاً، وبشكل مستطيل ايضاً واعطى لما موجود في اعلى الكلمة دلالة على 

 لشعار.اسم الشركة )امنية( من خلال ا
 اسس التصميم البنائية:

اعتمد المصمم خاصية التضاد اللوني والييمي، الوان المستطيل اللوني والييم الحيادية، 
اضافت انسجاماً لونياً لتكامل العلاقات اللونية والييمية، تتيح عنه دعم وتركيز لسرعة الاستقطاب 

لاقة  تتناسب الوحدات بعضها محاولات المصمم لفرض ع والوضوحية والمقروئية، في حين ادت
مع بعض ومع الحيز الفضائي المتاح حيث كان هناك وضوح في التفاصيل اجزاء منها، وعلى 
وجه الخصوصية تتيح عن حالة التنظيم الخطي الافقي موازنة الى جانبين الفضاء في حين تراجع 

اء نسبة منه للوحدات اسفله اعلى الفضاء، حيث نجد شكلًا ناتجاً للدعم البنائي للوحدات اعلى الفض
 بالرغم من وجود حيز كبير للمصمم لتصميم الشعار.

اذ فرضت محاولة المصمم لاحداث التناسب للعنوان باللغة العربية مع الحيز المتاح تكبير 
ابعاد  ياس الحرف فيه تتيح عنه وضوح المقروئية، ومن ثم ربط العلاقات على مستوى الوحدة 

 الكلية.

 (3نموذج رقم )
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 :(Korek)شعار شركة 
 النظام البنائي:

الشعار بسيط جداً اذ استخدم النظام 
المركزي المتمثل في بنائيته، كما استخدم الدائرة 

في مركز  (Korek)الكلمة التي تعني الشركة 
المستطيل، وعمد على استخدام المحيط الخارجي 
الغير محددة، استخدم ارضية زرقاء وضعف 

مكتوب باللغة الانكليزية الذي اخذ اللون الابيض مع شكل الدائرة المتقطع من حجم الرمز الخط ال
جهة معينة، ان هذا التصميم اعطى ضعف في حجم الرمز وتماثلها وعدم خلق حركة في التصميم 

 ادى الى رتابة الشعار.
 الهوية والدلالات التعبيرية:

والذي عادة ما يكون له حضور ان الاختزال مهمة جداً ولكنها منفصلة عن عامل التعبير 
قوي في الشعار، فمن وظيفته تضمين الرسالة التعريفية ذات دلالات قوية والتي من مقوماتها 
استعمال الرمز المبتكر وليه التقليد المتمثل بـ )ألدائرة( ذات الشكل الملتبه، اذ انها لم تكن ذات 

ى ضعف الشعار بصورة عامة شكل هندسي، بل كانت على شكل ض يف نوعاً ما مما ادى ال
ودخوله الى دائرة المالوف، اذن العمل كان ذو بساطة واضحة لفكرة التعبير الذي تحقق في 

 الشعار.
 اسس التصميم البنائي:

على الرغم من نجاح المصمم على تقديم الوضوحية والمقروئية للوحدات الشكلية والنصية في 
د الى تكبير  ياس الحرف فيها، مللحروف النصية ع الشعار، وذلك اثر محاولته لاحداث التناسب

 –هيأة  –اتجاه  –وكذلك هيأة الدائرة قد اعطى لها قوة الادائية وذلك من خصائصها البنائية )لون 
ابعاد( واعطى الهيأة الشكلية للخطوط الشريطية وما تحمله من  تباين في ابعادها وخصائص بنائها 

يث نتج عنه تمركز في فضاء الشعار بما يعطي احداث تنوع شكلي ة واللونية واتجاهيتها، حيالشكل
لحالة الانسجام الشكلي، الى جانب تحقيق علاقة دلالية او شكلية واضحة لامكانية علاقة ربطها 

 مع اجزاء الشعار.
 (3نموذج رقم )

 شعار شركة )كلمات(:
 النظام البنائي:

في  الشعار بسيط اذ استخدم النظام المركزي المتماثل
بنائيته واستخدم شكل المستطيل الذي يكون محيطه الخارجي 
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مغلق من جهتين ومفتوح من جهتين اخرى، اما المفردات الموجودة في الشعار فهي بسيطة لانها 
تتكون من فضاء ذو )لون ابيض( ارضية بالاضافة الى استخدام الكتابة الحرفية ذي القراءة الافيية 

اسم الشركة التي تكون في مركز المستطيل ومن ثم وجود اقواس  المستخدمة في كلمة )كلمات(
بشكل محاذاة غير دقيق الى الجزء الاعلى من المستطيل ذو لونين مختلفين اما في الجزء الاسفل 
فقد استخدم الخط الحديث في الكتابة الحرفية لبعض معلومات التي تخص الشعار مما يعطي صفة 

الشعار، ولكن الاخفاق الذي وقع فيه المصمم في عملية التصميم  الوضوحية والمقروئية في تصميم
انه لم يعطي شيء جديد في عملية التصميم حيث كانت البساطة غالبة على العمل مما يعطي 

 الرتابة في العمل.
 الهوية والدلالات التعبيرية:

خلق نوعاً من ان استعمال النظام الخطي في العمل اعطى حالة من الفقدان الى الابتكار قد ي
اضف الى ذلك الخط المركزي  ،الى عدم الفة الشعار بحد ذاته الرتابة والاعتماد وهذا يؤدي

الموجود في  مركز المستطيل )كلمات( لم يكن منسجم مع التصميم المفتوح من جهة والمغلق من 
تكن بالمستوى جهة اخرى، كما لا يفوتنا ذكر ان استخدام الالوان لابراز الكلمات او الاشكال لم 

 المطلوب مما ادى الى فشل الشعار.
 اسس التصميم البنائية:

لم نجد ان المصمم اوجد تنوعاً شكلياً الى جانب التنوع في ابعاد الوحدات ومواضيعها الا انها 
جاءت لتشكل عدداً من التنظيمات الخطية والحليية والمركزية للعناصر الكتابية الا انها اظهرت نوع 

والابتعاد عن الابتكار ضمن الحيز الفضائي، في حين تراجعت التنوعات بالييم اللونية  من الجمود
 الاسود(. –الازرق  –واختزلت الى ثلاث ا يام )الاخضر 

 
 

 
 النتائج والمناقشات - الفصل الرابع

 :البحثواستنتاجات نتائج 
المختلفة الثقافات  تحقق الربط والتواصل بين المجتمعات الشعار وسيلة ابلاغية تعريفية-1

والخبرات. إذ غالباً ما ترتبط تلك الشعارات بملامح محلية تراثية منها، أو  يم لونية مستعارة 
ي الى من ألوان العلم، أو غيرها، أو الجمع لتلك الملامح في نظام شكلي واحد كمؤشر دلال

 البلد الذي يحوي هذا الشعار.
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وط زخرفية متداخلة في الشعار، الى تبديد فاعلية ادت كثرة التفاصيل والزخارف وتوظيف خط-2
 ادائها في الوضوح والمقروئية الى جانب تراجع فاعلية الوحدة التصميمية لكل من الفضاء

 والوحدات الاخرى وفقدان علاقاتها الجزئية بالبعض والكل.
ما تحققه ظهر عن تحقيق علاقة التراكب والتماس التجاور تحقيق فاعلية الوحدة التصميمة ب-3

 من ارتباط للعناصر الشكلية.
حقق الشعار بوصفه علامة مؤشراتية جانبين مهمين هما وظيفي وتداولي كما هو في العينة -4

)جميع العينات( حيث مثل الجانب الوظيفي المقولات الهادفة أو التواصلية من خلال القوى 
مون التعبيري الذي يشمل وأشكال التعبير والمض التعبيرية القائمة على مادة التعبير،

 المحتوى الثقافي من ناحية، والبنية الدلالية المشكلة لهذا المضمون من ناحية أخرى.
حقق النظام الخطي تأليفاً، واتساقًا بين العناصر، وا سه كافة الداخلة ضمن بنية تصميم -5

ة حققت الشعار كما هو في العينات حيث اعتمد التنظيم الشكلي الخطي ضمن صياغة فني
المعنى الدلالي الخاضع لهدفيه الفكرة ضمن محدداته القبلية. وعلى ذلك فان للنظام الخطي 

 تمظهراته الشكلية الناتجة من امتداد الوحدات الخطية ضمن مكوناته ا سلوبية، والجمالية.
 استثمر الفضاء التصميمي بشكل متفاعل مع العناصر والوحدات العلاقات والاسه التصميمية-6

 .لكبر حجوم العناصر والرموز فاتت بعض النماذج بفضاء مختنق بصورة واضحة

 التوصيات:
حقيق مبدأ السيادة من خـلال عنصـر واحـد او نقطـة وتظيفـه فـي نظـام يضـمن بـروزه ضرورة ت .1

 على بيية العناصر وتموضعه وهيمنته عليها.

 .وظيفية –اعتماد أنظمة خطية كتابية في الشعار و المحققة دلالات تعبيرية  .2
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18-  Graves, Maittaland, the art of color & design, Mc Grew-Hill book, company, Inc, New 

York, 1951. 
Indication of symbols  in the design  slogans  of Mobile 

Communications 
Sanad Fouad Mohammed  

Abstract: 
   The art of slogan   represented  the innovative side  in the designing   process,  on 
which  to what extent  this  factor depends  carried out by  the company that designed 
the slogan   for being  regarded    as  the owner of the innovation.  
 the art of slogan works in the core of the event  and the slogan  is a creative expression  
about  new   thoughts ; besides ,  the ability of  creating  new thoughts and ideas  have 
been considered  the main basic  element for succeeding  the message of  active design  
depended  on   the  skill  of  the idea creation, style , along with the method of  
processing it.  This could lead  to carry out  the  communicative  goals of  the slogan.  
The current research  aims to:  

1.  Uncovering  the indications of the symbol  in slogans of  the mobile  company.  
2.  Specifying   indication  and symbols  in slogans of mobile company.  
3.  Communicating  to know  the basic  elements  that  being depended  on to  design  

indication  and symbols  of  the mobile  company .    
 The researcher  has followed   method of  analyzing the content;  the researcher  has 
reached to the results  as to achieve the  research 's goals.  The researcher has chosen  5 
slogans  represented   Iraqna ( Zain)   - Asia Cell – Korek – Kilimat) ; the researcher  
has used  the method of  examining the samples  to be analyzed  depending on  the 
forms   prepared for this purpose.  
Most important  results are:  
1.  Details  ,decoration and  decorative Fonts  interfered  in the slogan   lead to 

disperse   its active performance ; besides deteriorating the vitality  of the designing 
unity  for each of  space , and other units.  Moreover, the missing of  its partial parts  
related each to other.  

2.  It has been appeared  composite  relationship accomplishment, to achieve   the 
vitality of designing unity  that in return  accomplish  the  plastic  elements  
correlation.  

 


